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Во введении обоснована необходимость и актуальность проведения исследования по данной теме, определены его цель и основные задачи, дано теоретическо-методологическое обоснование проекта. 
В первом разделе «Результаты исследования в Псковской области» дана общая характеристика геополитического положения и социального развития Псковского региона, описаны и проанализированы результаты социологического опроса, проведенного в апреле-мае 2008 г. в рамках данного проекта.
Во втором разделе «Результаты исследования в Калининградской области» охарактеризованы и проанализированы результаты проведенного в марте-апреле 2008 г. социологического опроса, материалы фокус-групповых интервью с подростками и молодежью региона, экспертных интервью с учеными, представителями региональной власти, общественных организаций, регионального бизнеса.

В заключении охарактеризованы результаты проведенной работы и полученные исследовательские выводы, сформулированы рекомендации в адрес субъектов управления региона, общественных организаций, региональных средств массовой информации и др., по развитию социальной идентичности жителей Калининградской области.

В приложении приводятся табличные данные, не вошедшие в основной текст отчета.
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ВВЕДЕНИЕ

Среди остальных регионов Российской Федерации Калининградская область выделяется как своим уникальным геополитическим положением, так и характером протекающих здесь социальных процессов. Эксклавное положение региона, его оторванность от российской территории, ставшие реальностью относительно недавно, сочетаются с чертами, накопленными за весь недолгий период истории области. 

Основание Калининградской области происходило на стыке двух противоположных тенденций: с одной стороны, становления социальной общности советского типа, с другой - активного проникновения в бытовую среду образцов и стилей западной культуры. Формирование областного социума на протяжении десятилетий носило искусственный, переселенческий характер, что создавало проблему адаптации калининградцев к новым условиям жизни и хозяйственной деятельности, а также детерминировало их более высокую по сравнению с остальными регионами страны мобильность. Развитие Калининградского региона как территории, принявшей разные культуры и пережившей полную смену носителей одной из них, до сих пор определяет специфику региональной социальной среды.

На современном этапе ситуация в Калининградской области и перспективы ее развития связаны, по крайней мере, со следующими обстоятельствами. Во-первых, это объективная «маргинальность», промежуточность положения региона в плоскости Европа – Россия. Во-вторых, возможное социокультурное отдаление региона от России в связи с географической оторванностью от ее территории. В-третьих, особое значение, которое приобретает (или способен приобрести) Калининградский регион в процессах международной интеграции, в развитии внешних связей Российской Федерации. В-четвертых, сравнительно активные миграционные процессы в области, обеспечивающие приток ее новых жителей и ставящие вопрос об их успешной адаптации к новым жизненным обстоятельствам, интеграции в калининградский социум.

Если в советское время миграция была естественной составляющей демографических процессов, происходящих на территории и Калининградской области, и страны в целом, а, кроме того, выступала фактором экономического развития, то с изменением социально-экономической и политической обстановки она превратилась в острую социальную проблему. Распад советского государства стал катализатором активных миграционных процессов, обеспечивающих приток в самую западную область России новых жителей, нередко использующих ее в транзитных целях. Это обусловило интерес к проблемам успешной адаптации переселенцев к новым условиям, их интеграции в жизнь регионального социума, а также его собственной устойчивости и перспектив развития. 

Сегодня в самом западном российском регионе – Калининградской области – переплетаются процессы глобализации и регионализма, во многом определяющие специфику современных международных отношений и мировой экономики. Параллельно с этим происходит не менее важное для мирового развития взаимодействие процессов унификации и дифференциации социальных и этнических общностей. Социальные аспекты регионального развития и международного сотрудничества в регионе исключительно важны сейчас и со временем будут приобретать все большее, пока еще недооцененное, значение.

Социальные проблемы эксклавного российского региона значимы не только вследствие их специфики в сравнении с большинством субъектов Федерации, но и потому, что здесь активнее всего осуществляется взаимодействие двух цивилизаций, двух типов мировосприятия и самосознания - российского и западного. Решение возникающих в результате сложных проблем дает возможность приобрести опыт в исследовании не только настоящих, но и возможных будущих проблем, учитывая как особенности в региональной политике Федерации, так и взаимовыгодное международное сотрудничество в регионе.

Усилится ли противоборство цивилизаций на новой восточной границе ЕС? Станет ли Калининградская область, окруженная странами Евросоюза, эпицентром разрастающегося столкновения? Или во все большей мере будет преобладать взаимопроникновение цивилизаций, и Калининградская область превратится в регион сотрудничества России и Европейского Союза как пример для других приграничных регионов с обеих сторон? Ответ на эти вопросы крайне важен для определения будущего России. Для получения достоверных выводов необходима углубленная разработка социальной проблематики, которая предполагает комплексное рассмотрение многоплановых, сложных и динамичных процессов, тесно связанных с региональным развитием и с процессами, протекающими в стране и мире.

Эксклавность региона – не вполне оцененный фактор не только экономи​ческого, но и социального развития. Синдром эксклава, обусловлен​ность региональной специфики формирующейся социально-тер​риториальной общности эксклавным положением региона требует детального изучения. Не только население эксклавной области не может не испытывать чувство отделенности, пространственной изолированности от ос​нов​ной части страны, но и жители других регионов страны часто воспринимают область как особую (а ино​гда не вполне российскую). Статус области как Особой эконо​мической зоны, призванный смягчить недостатки эксклавного положе​ния области, подтверждает и усиливает эту «особость» региона.

Названные особенности определяют специфику калининград​ского социума,  более глубокое изучение которого необходимо как для проведения социально-культурной и образова​тельной политики в регионе, учитывающей его роль цивилизационного форпоста России на Западе, так и для определения стратегических перспектив его развития.

Таким образом, необходимость создания условий для эффективного развития Калининградской области как региона сотрудничества РФ и ЕС, важность разработки и реализации согласованной и глубоко продуманной региональной политики и стратегии развития Калининградской области, учитывающей специфику проблем и угроз, вызванных эксклавным положением региона, обусловило актуальность исследования особенностей и динамики социальной идентичности жителей Калининградской области с учетом социально-экономической обстановки, миграционных и социально-политических процессов в регионе.

В контексте названных обстоятельств изучение социальной идентичности калининградцев представляет чрезвычайный интерес. При этом внимания заслуживают вопросы, касающиеся: структуры социальной идентичности, выраженности и иерархии таких видов социальной идентичности, как российская, региональная, европейская, у разных социальных слоев, этнических и иных групп населения области; динамики значения общероссийской идентичности для калининградцев в условиях усиливающегося отрыва от страны; «европейскости» калининградцев, степени их социокультурной, ценностной близости к Европе, готовности эффективно и дружественно взаимодействовать с европейским сообществом, прежде всего с соседскими странами, «представлять» Россию в общеевропейском доме. 

Кроме того, важно понять, от каких факторов зависят процессы в сфере социальной идентичности, каковы механизмы ее формирования и развития, какие социальные структуры способны осуществлять работу по развитию наиболее «эффективных», с точки зрения развития региона и страны в целом, конфигураций идентичности.  

Изучение проблем идентичности важно и с точки зрения оценки перспектив развития регионального социума. В каком направлении он будет двигаться? Насколько успешно будут реализовываться программы, инициированные федеральными и региональными властными структурами, найдут ли они поддержку у населения области? Какой гражданской позиции следует ожидать от жителей региона, особенно от наиболее значимых в контексте проблемы развития групп – подрастающего поколения, социально и экономически активных групп, меньшинств и пр.? Индикатором каких социальных процессов, отношений, формирующихся структур, маркером каких социальных ресурсов
 являются сложившиеся у жителей социальные идентификации?
В получении ответов на эти и другие вопросы заинтересованы самые разные аудитории, в том числе представители российской и региональной политической, экономической, культурной элиты, заинтересованные в решении «калининградской проблемы» и развитии интеграционных связей между Россией  Европой, а также страны Европейского сообщества, ориентирующиеся на российско-европейское сотрудничество. Исследование социальной идентичности позволяет глубоко проникнуть в сущность происходящих в обществе процессов, выявить управляющие ими закономерности, построить обоснованные предположения об их будущем развитии и может способствовать успешной реализации стратегий регионального развития. 

В настоящее время существует опасность размывания российской культурной идентичности калининградцев, в силу механического смешения различных типов идентичности, зачастую противоречащих друг другу. Чтобы избежать этой опасности, требуется продуманная социальная политика и информационная стратегия, направленные на органическое развитие российской идентичности с учетом геополитических реалий Калининградской области. 
Возможность реализации подобного проекта связана с опытом, накопленным в сфере изучения процессов развития регионального социума и социальной идентичности жителей Калининградской области за последнее десятилетие и нашедшим отражение в ряде публикаций.
  

Целью проекта были оценка состояния и определение механизмов содействия развитию социальной идентичности жителей эксклавного российского региона в связи с особенностями и перспективами его развития.

В задачи проекта входило:
- определение структуры социальной идентичности жителей Калининградской области как эксклавного российского региона, выявление иерархии и соотношения основных видов социальной идентичности (российской, региональной, локальной, европейской);

- оценка динамики в сфере социальной идентификации калининградцев за последние годы в связи с демографическими, миграционными, социально-экономическими, социально-политическими процессами;

- изучение восприятия калининградцами своего региона, их отношения к проблемам эксклавности, сепаратизма, иммиграции в регион, взаимоотношений с соседними странами и Европейским Союзом; 

- выявление факторов и механизмов формирования и развития социальной идентичности жителей калининградского региона;

- разработка и распространение рекомендаций по содействию развитию социальной идентичности калининградцев в связи со спецификой эксклавного положения и перспективами развития региона.

Теоретико-методологической основой исследований проблемы социальной идентичности калининградцев является понимание идентичности, сложившееся в современной социально-психологической и социологической науках на основе теорий социальной идентичности Тешфела – Тернера, Марсиа, Эриксона и др. Согласно существующим подходам, можно говорить о двух видах идентичности – личностной и социальной. 

Личностная идентичность - это самоопределение в терминах физических, интеллектуальных или нравственных черт индивида. Социальная идентичность – самоопределение в терминах отнесения себя к определенной социальной группе, она вытекает из восприятия индивидом себя как члена тех или иных социальных групп и отвечает на вопрос, что есть и где есть человек в социальном смысле.
 Другими словами, идентичность можно понять как степень осознания своей принадлежности в некой социальной общности, группе, как к «мы», как форму самоописания, ярлык, который индивид использует для оценки своей отнесенности к внешнему миру. Личностная и социальная идентичности являются подсистемами когнитивной Я-концепции – «совокупности всех представлений индивида о себе, сопряженной с их оценкой»
, - которая играет роль регулятора поведения в различных условиях взаимодействия.

Два типа идентичности имеют тенденцию к ситуативному проявлению, то есть в зависимости от условий взаимодействия проявляется либо одна, либо другая идентичность. При этом, когда на первый план выходит личностная идентичность, социальная идентичность не исчезает из Я-концепции индивида, а просто перестает быть актуальной на данном этапе. Когда наиболее адекватной становится социальная идентичность, индивид действует, ориентируясь на эту сторону своей Я-концепции. В этом случае личность начинает воспринимать окружающую социальную действительность с позиции принадлежности к социальной группе, воспринимать себя и других членов своей социальной группы как имеющих общие, типичные характеристики, которые и определяют группу как целое.

Следует отметить, что среди факторов, влияющих на формирование идентичности, присутствует и средово-географический. Согласно социально-психологическим концепциям окружающей среды (Альтман, Баркер, Линч и др.), географический район проживания человека выступает его жизненной средой, без учета особенностей которой не могут быть построены образ мира и образ себя в мире и которая служит важным фактором поведения индивида. 

Процесс познания человеком собственной идентичности, согласно теории Г. Тешфела, предполагает, во-первых, социальную категоризацию, понимаемую как систематизация и упорядочивание социального окружения в терминах группировки личностей способом, который имеет смысл для индивида (часто в соответствии с ролью участника процесса); во-вторых, социальную идентификацию, понимаемую как процесс, посредством которого индивид помещает себя в ту или иную категорию.

Социальная идентичность – некоторый итог этого процесса, полное социальное отождествление индивида; это знание (направление знания) о принадлежности к определенной социальной группе, имеющее эмоциональное и оценочное значение для индивида. Социальные группы (категории) и членство в них связаны с сопутствующей им положительной или отрицательной оценкой, существующей в обществе, следовательно, социальная идентичность может быть положительной или отрицательной. Социальная идентичность – это соотнесение Я с группой, это способ организации для данного индивида его представлений о себе и о группе, к которой он принадлежит. Также важно, что социальная идентичность – это не только то, что человек думает о своем месте в данной структуре, но и что он делает в соответствии с этой позицией. «Иметь данную идентичность, - пишут П. Бергер и Т. Лукман, - значит занимать особое место в мире, предписываемое определенными правилами».

Одним из видов социальной идентичности является территориальная (социально-территориальная) идентичность, порождаемая территориальной (региональной) дифференциацией. «Идентификация агентов с территориальными общностями выступает одним из механизмов субъективно-личностного освоения социальной реальности… Территориальная идентичность необходимо связана со специфическим пониманием идентифицируемой территории, осуществляющимся за счет переживания индивидом социокультурных обстоятельств и черт, которые характеризуют данную территориальную общность, как своих собственных. В силу идеального «перевоплощения» себя в члена территориальной общности, обстоятельства ее социальной жизни и сама эта жизнь в совокупности различных аспектов приобретает для идентифицирующего агента личностный смысл».
 Территориальные общности, к которой индивид чувствует причастность, имеют разный «масштаб» (границы), и речь может идти об идентификации с конкретным местом (городом, селом), регионом (областью, краем), страной (ныне существующей, как Россия, или канувшей в Лету, как СССР) или даже союзом государств (СНГ, Евросоюз).

В силу принадлежности индивида одновременно ко многим общностям и группам (в том числе территориальным) встает вопрос о множественности идентичностей (для нас интерес, в первую очередь, представляет сочетание российской, региональной, локальной, европейской идентичности калининградцев), о том, как индивид осуществляет сортировку этих групп, с какой из них он отождествляет себя в первую очередь. По Тешфелу, индивид выбирает наиболее «выпуклую» группу, которая особенно значима для него и которая определяет его взгляд на мир. С точки зрения других исследователей, подобный выбор носит ситуативный характер, что означает некоторую подвижность системы идентичностей, а также возможность возникновения в определенных обстоятельствах конфликта между ними.
 Многие исследователи указывают на то, что для современной ситуации в странах бывшего советского блока, объединяющейся Европы характерно пересечение не просто сосуществующих, но конкурирующих между собой идентичностей.

Обсуждая вопрос о наиболее значимых для индивида идентичностях, нельзя не упомянуть также о том, что членство в группе (и соответственно, идентификация с ней) может быть как сознательным, так и бессознательным. Членство в социально-территориальных общностях (страна, регион, место проживания), к которым индивид в большинстве случаев принадлежит по рождению, «приписан» к ним, является скорее бессознательным. И хотя экспериментально этот вопрос не изучался, существуют предположения о наличии взаимосвязи между «сознательными» и «бессознательными» идентичностями, ситуативном характере их соотношения. 

В схему Тешфела также входят категории социального сравнения и социальной дискриминации. Под социальным сравнением имеется в виду, что чувство социальной идентичности (и как результат этого состояния, межгрупповая дискриминация) возникает на основании сравнения ингруппы и аутгруппы. Идентичность – это своего рода способ проведения границ между теми, кто принадлежит к нашей группе, и теми, кто к ней не относится. Через социальное сравнение ценностно-значимых качеств и характеристик в ходе взаимоотношений с другими группами индивид дает оценку собственной. При этом индивиды всегда стремятся к сохранению позитивной идентичности, что способствует восприятию мира как стабильного, справедливого и надежного. Когда социальная идентичность не удовлетворяет членов группы, они стремятся либо покинуть группу, к которой в данный момент принадлежат, и присоединиться к более высоко оцениваемой ими группе, либо сделать так, чтобы их настоящая группа стала позитивно отличной от других. Социальная дискриминация понимается как аутгрупповая враждебность. Она является естественным следствием стремления достигнуть или сохранить превосходство над аутгруппой по тем или иным параметрам.

Данная теоретическая модель понятия социальной идентичности, лежащая в основе наших исследований, определила необходимость выявления ведущих социальных категорий, посредством которых калининградцы упорядочивают свое окружение, результатов социального сравнения этих категорий между собой, значения этих категорий для респондента, а также их социальной оценки. 

Осознавая необходимость изучения процессов социальной идентификации в нескольких аспектах: когнитивном (знание о (признание) своей принадлежности к группе (категории)), эмоциональном (принятие своей группы, ее позитивная или негативная оценка), ценностном (наличие признаков, общих для членов данной группы, прежде всего, общих ценностей и иных культурных особенностей), поведенческой (реализация поведенческих образцов, релевантных ценностям и нормативным предписаниям группы), мы в большей степени сосредоточились на первых двух, что предопределило выбор методик эмпирического исследования:

- массовый опрос в форме личного формализованного интервью;

- фокус-групповое интервью;

- экспертное интервью.


Важным принципом построения исследования является компаративистский подход. Процессы социальной идентичности населения Калининградской области изучаются в сравнении с другим приграничным (и в связи с этим обладающим некоторым как сходством с Калининградской областью, так и специфическими особенностями) российским регионом - Псковской областью.

1. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ В ПСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ
1.1. Характеристика геополитического положения и социальной ситуации в Псковской области

Псковская область является уникальным во многих отношениях российским регионом. 
По российским меркам Псковская область невелика, всего 55,3 тыс. кв. км, но по своей площади превосходит десяток европейских стран (даже за вычетом микрогосударств). В то же время по численности и плотности населения она многократно им уступает. 

В начале 2008 г. в Псковской области проживало 705 тыс. человек, две трети которых составляло городское население. При этом две пятых жителей области сконцентрировано в двух больших городах – Пскове (195 тыс. чел.) и Великих Луках (101 тыс. чел.)
. Эти два города, расположенные на северо-северо-западе области (Псков) и ее юго-юго-востоке (Великие Луки), являются ядрами биполярной системы расселения, почти идеально укладывающейся в модель «центр-периферия». Каждый из двух центров образует свою полупериферию, а в средней части территории области протянулся пояс районов «внутренней периферии». 

По количеству сельских поселений (около 8,4 тыс. согласно переписи населения 2002 г.) Псковская область занимает второе место в России. Однако лидирующая по этому показателю Тверская область (9,5 тыс. поселений) в полтора раза превышает Псковскую область по площади и количеству сельских жителей. То есть самые малые сельские поселения в России – в Псковской области (их средняя людность – менее 30 чел./ н.п.). Одновременно область бьет еще один общероссийский рекорд,  не зная себе равных по густоте сельских поселений – 15 н.п./ 100 кв. км. Казалось бы, что данные «рекорды» могут быть объяснены природными особенностями и крайне неблагоприятной демографической обстановкой, но все же не менее значимыми являются факторы, имеющие этнокультурный характер.  

Псковская область расположена в зоне стыка основных территорий проживания четырех народов, относящихся к двум культурным мирам. Эти культурные миры различаются, в первую очередь, преобладающей религиозной принадлежностью населения: в России и Белоруссии – православие, Эстонии – лютеранство, восточном крае Латвии (Латгалии) – католичество. Вследствие этого у соседних народов заметно отличаются господствующие стереотипы поведения и ментальность в целом: в странах Балтии – ментальность западноевропейского типа, в России и Белоруссии – восточноевропейского типа
. 

Данный этнокультурный рубеж в ХХ в. только в течение 30 лет выступал в качестве государственной границы, однако, в предшествующие семь веков наблюдалась обратная пропорция: в течение пяти веков граница была политической, и только два столетия (XVIII-XIX вв.) имела административный статус. 
Своя специфика есть и у русского населения области, которая является единственным регионом, где проходят сразу две наиболее значимые культурные (одновременно этнографические и диалектные) границы Европейской России. Эти границы вычленяют пояс среднерусской культуры (протянувшийся далее на восток – в сторону Москвы), являющийся переходной полосой между двумя основными этнографическими зонами России: северорусской и южнорусской. В результате этого северная часть Псковской области попадает в сферу влияния северорусской культуры, а южная часть области – южнорусской культуры. К тому же, вместе со Смоленской областью, Псковскую область нередко вычленяют в особую западную этнографическую зону, имеющую переходный белорусско-великорусский характер. 
Еще одной специфической чертой Псковской области является крайне неблагоприятная демографическая ситуация в регионе. Последние пятнадцать лет область была бесспорным лидером в стране по показателям смертности и естественной убыли населения. Причем регион оказался первым в России, который перешел от естественного прироста к естественной убыли населения, приведшей с середины 1990-х гг. к депопуляции (ускорившейся также по причине роста миграционного оттока населения). Превышение показателей смертности над рождаемостью произошло в регионе еще в 1966 г., то есть на четверть века раньше, чем в России в целом
. Если ежегодные темпы убыли населения в регионе сохранятся на том же уровне, на каком они держались последние десять лет (в среднем 11-12 тыс. чел. в год), то к 2070 г. в Псковской области полностью исчезнет коренное население.

По совокупности социально-экономических показателей Псковскую область еще в 1990-е гг. относили к числу «депрессивных» регионов России. Но даже и в 2005 г. по доходам населения (отношение валового регионального продукта к численности жителей) Псковская область превосходила лишь двадцать субъектов Российской Федерации – преимущественно экономически отсталых национальных республик, образующих «пояс нестабильности» вдоль южных границ страны
. Лишь к 2008 г. по темпам роста промышленного производства и реальных денежных доходов населения Псковская область подтянулась до среднероссийского уровня, заняв по этим показателям место в самой серединке списка регионов России
.  

Во всех вышеперечисленных случаях, отражающих специфику Псковской области, важную роль играют границы: политические, административные, этнокультурные, социально-экономические. 

Псковская область – единственный регион в Европейской части России, граничащий сразу с тремя странами. На государственные рубежи приходится около половины границ Псковской области. На западе регион граничит с Эстонией и Латвией, на юге – с Республикой Беларусь. Однако эти границы сильно различаются по степени проницаемости. Границы со странами Балтии – барьерного типа, чем напоминают государственные рубежи бывшего СССР. Здесь в 1993 г. была определена территория пограничной зоны, где ныне действует пропускной режим. Граница с Белоруссией относится к типу легкопроницаемых и сравнима с административными границами между российскими регионами.

В мае 2004 г. страны Балтии были официально приняты в Европейский Союз, и Псковская область с этого момента стала пограничной сразу с двумя государствами ЕС. В этом плане Псковская область ныне сопоставима с Ленинградской областью, пограничной с двумя странами ЕС – Финляндией и Эстонией, и Калининградской областью, граничащей также с двумя новыми участниками ЕС – Польшей и Литвой. При этом по длине границ со странами ЕС Псковская область вполне сравнима с Калининградской областью, но заметно превосходит Ленинградскую область. Правда, здесь лидирует все же другой российский регион – Республика Карелия, граничащая с Финляндией, вошедшей в ЕС еще в 1995 г. 

Для Псковской области немаловажно то обстоятельство, что она является единственным регионом России, пограничным с Латвией. Сухопутную границу с Эстонией, кроме Псковской области, обслуживает также Ленинградская область. Однако длина ленинградского участка российско-эстонской границы меньше протяженности псковского участка даже с вычетом той его части, которая проходит по Псковско-Чудскому водоему. На границе со странами Балтии крупные таможенные пункты созданы в трех районах Псковской области – Печорском, Пыталовском и Себежском.

В политико-географическом положении Псковской области следует отметить еще одну уникальную особенность. Псковская область, наравне с Калининградской областью (не имеющей сухопутных границ с другими регионами России), имеет право называться самым западным регионом страны. Самая западная точка единого территориального массива России находится на юго-западной окраине Печорского района Псковской области, на стыке границ с Эстонией и Латвией.

Кроме того, Псковская область может поспорить с Калининградской и Смоленской областями за право называться самым «центрально-европейским» регионом России. Дело в том, что географический центр Европы, как в 1989 г. было установлено Национальным Географическим институтом Франции, находится в 24 км к северу от Вильнюса, столицы Литвы. Расстояние от геоцентра Европы до ближайшей точки Калининградской области составляет примерно 170 км, до Псковской области – 220 км, до Смоленской области – 340 км.  Отметим еще одно интересное обстоятельство: из всех центров субъектов Российской Федерации Псков уступает только Калининграду по географической близости столиц зарубежных европейских стран.

Пограничность Псковской области накладывает отпечаток на жизнь населения в пределах всего региона, чему способствует форма территории области, вытянутость которой с севера на юг в значительной степени определяется существующей в течение многих столетий этнической границей, неоднократно принимающей форму политического рубежа. При этом вдоль современной государственной границы сформировались зоны непосредственного социокультурного влияния соседних стран, выраженные в тесноте родственно-дружеских связей и интенсивности трансграничных контактов. В первую очередь, социокультурное воздействие соседних стран испытывают собственно пограничные районы, во вторую очередь – прилегающие к ним внутренние районы области, которые можно назвать приграничьем второго порядка
. 

Этносоциальную специфику приграничных районов Псковской области определяют заметные родственные или дружественные связи местных жителей с населением соседних государств. Так, каждый третий житель районов, прилегающих к Эстонии и Латвии, имеет в этих странах своих родственников, и еще каждый пятый – друзей или знакомых
. Аналогичная картина наблюдается в районах, пограничных с Белоруссией. Каждый четвертый житель крайнего юга области имеет среди своих родственников белорусов, и еще каждый пятый – друзей и знакомых в соседней республике. Также почти каждый пятый житель районов, прилегающих к Белоруссии, может говорить по-белорусски, и более половины местного населения понимает этот язык.

Вне зон наиболее ощутимого контакта с соседними странами остается несколько районов области, расположенных на ее северо-востоке и востоке. Эти районы, не испытывающие очевидного тяготения ни к одной из соседних стран можно считать внутренними районами области. Также специфическую позицию в области занимают большие города (Псков и Великие Луки), выполняющие функции внезональных центров межгосударственного взаимодействия, так как их население почти в равной степени участвует в интенсивных контактах со всеми тремя соседними странами. 

Таким образом, геополитическое положение Псковской области предопределяет налаживание тесных социально-экономических и культурных контактов прежде всего со странами Северной и Западной Европы, которые, к тому же, отличаются наиболее высоким уровнем развития не только в Европе, но и в пределах всего мирового сообщества. В целом потенциал политико- и транспортно-географического положения Псковской области колоссален, однако требует кропотливого труда для его преобразования в реальные социально-экономические выгоды региона, способствующие его интенсивному развитию в постиндустриальную эпоху. 
1.2. Результаты социологического опроса в Псковской области

Исследование в Псковской области носило фоновый характер по отношению к калининградской части проекта. В исследовании использовался метод опроса, проводившегося в формате личного формализованного интервью по месту жительства респондента.

Генеральную совокупность исследования составило население Псковской области в возрасте от 16 лет и старше. Объем стратифицированной вероятностной выборки – 740 человек. Время проведения опроса: 12 апреля – 18 мая 2008 года.

Характеристики выборки


Половозрастной состав выборки приводится в табл. 1.1.
Таблица 1.1
Половозрастной состав выборки
	Возраст
	Пол

	
	Мужской
	Женский
	Вся выборка

	16-19 лет
	4.2%
	4.6%
	8.8%

	20-29 лет
	8.2%
	8.4%
	16.6%

	30-39 лет
	7.4%
	9.1%
	16.5%

	40-49 лет
	6.5%
	9.6%
	16.1%

	50-59 лет
	7.3%
	9.3%
	16.6%

	От 60 лет и старше
	8.6%
	16.8%
	25.4%

	Вся выборка
	42.3%
	57.7%
	100.0%



21,1% респондентов – жители областного центра, 38,0% опрошенных проживают в других городах области, 40,9% - в сельской местности.


В населении региона сравнительно высока доля лиц с высшим и неполным высшим образованием (22,1% и 8,4%, что в совокупности составляет 30,5%). В то же время 14,3% жителей не имеют полного среднего образования.


30,1% опрошенных псковичей имеют детей в возрасте до 18 лет. В целом по выборке и по всем возрастным группам показатели детности ниже, чем аналогичные по Калининградской области. 


По роду занятий в населении региона преобладают пенсионеры (26,6%). Сравнительно велики доли квалифицированных рабочих (13,2%), служащих (12,6%), студентов и учащихся (12,4%), специалистов (11,6%).


Уровень доходов населения Псковской области невысок. Более половины жителей региона ( 57,3%) имеет ежемесячный среднедушевой доход менее 5 тыс. руб., в том числе 12,2% - до 2 тыс.руб. Доля граждан с доходом свыше 10 тыс. руб. на одного члена семьи в месяц составляет 11,5%.

Продолжительность проживания в регионе и укорененность в региональном социуме
В отличие от Калининградской области, псковский социум не является «мигрантским» по происхождению, а формировался «естественным путем». 

На вопрос «Как давно Вы проживаете в Псковской области?» большинство респондентов (82,7%) ответили «с рождения». Только 3,4% опрошенных псковичей проживают на территории области менее 10 лет. (табл. 1.2)

Таблица 1.2
Длительность проживания в регионе
	Длительность проживания в регионе
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	От 1 года до 10 лет
	9.2%
	4.1%
	2.5%
	1.7%
	2.4%
	3.2%
	3.4%

	11-20 лет
	6.2%
	9.8%
	11.5%
	5.9%
	4.9%
	5.9%
	7.3%

	Более 20 лет
	0.0%
	0.8%
	3.3%
	5.9%
	17.1%
	8.5%
	6.6%

	С рождения
	84.6%
	85.4%
	82.8%
	86.6%
	75.6%
	82.4%
	82.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В ходе опроса почти половина опрошенных некоренных жителей региона в числе главной причины переезда назвала семейные обстоятельства (табл. 1.3). 
Таблица 1.3

Причины переезда в Псковскую область

	Какие причины повлияли на Ваш переезд в Псковскую область?
	Некоренные жители

	1.Семейные обстоятельства
	48.4%

	2.Политическая и межнациональная напряженность на прежнем месте жительства
	15.6%

	3-4.Намерение получить образование
	7.8%

	3-4.Социально-экономические проблемы на прежнем месте жительства
	7.8%

	5.Перспектива улучшить свое социально-экономическое положение на новом месте жительства
	7.0%

	6.Неблагоприятная экологическая обстановка на прежнем месте жительства
	3.1%

	Другое (к детям, на Родину, после армии остался, по направлению, по распределению после института, военнослужащие)
	7.9%

	Затрудняюсь ответить
	7.0%


Второй по распространенности причиной переезда является политическая и межнациональная напряженность на прежнем месте жительства, что вполне объясняется наличием среди мигрантов последних двух десятилетий значительного числа переселенцев из стран СНГ и Балтии. Примерно равные позиции заняли такие причины переезда, как: намерение получить образование, социально-экономические проблемы на прежнем месте жительства, перспектива улучшить свое социально-экономическое положение и др.  

Согласно результатам опроса, свыше половины респондентов (54%), не родившихся на Псковщине, ныне считают себя коренными жителями области. И лишь около 41% переселенцев не считают себя коренным населением региона (табл. 1.4).  
Таблица 1.4
Самоощущение «коренной житель» 
	Считаете ли Вы себя коренным жителем нашей области?
	Как давно Вы проживаете в Псковской области?

	
	Всю жизнь, с рождения
	Не с рождения
	Вся выборка

	Определенно да
	87.4%
	28.9%
	77.2%

	Скорее да, чем нет
	9.4%
	25.0%
	12.1%

	Скорее нет, чем да
	1.3%
	18.8%
	4.3%

	Определенно нет
	1.3%
	21.9%
	4.9%

	Затрудняюсь ответить
	0.7%
	5.5%
	1.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Более трех четвертей некоренных жителей Псковской области не ощущает себя переселенцами, мигрантами, чужими на этой земле (табл. 1.5). При этом свыше половины респондентов той же категории фактически отождествляет себя с коренными псковичами. Однако, все же каждый шестой из опрошенных  некоренных жителей Псковской области тяготится своим статусом «мигранта, переселенца». 
Таблица 1.5
Самоощущение «мигрант, переселенец» 
	Живя в Псковской области, ощущаете ли Вы себя переселенцем, мигрантом, чужим на этой земле?
	Выборки

	
	Некоренные
	Вся выборка

	Определенно да
	5.5%
	0.9%

	Скорее да, чем нет
	10.9%
	1.9%

	Скорее нет, чем да
	20.3%
	3.5%

	Определенно нет
	55.5%
	9.8%

	Затрудняюсь ответить
	5.5%
	0.9%

	Нет данных по переменной 
	2.3%
	82.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%


Одним из важных показателей развития той или иной социальной общности является используемое ее членами самоназвание. В свою очередь, применение такого самоназвания человеком к самому себе является индикатором соответствующей идентификации. Бытовым самоназванием жителей Псковской области является «скобарь». 

Согласно данным исследований прошлых лет, хотя бы изредка называет себя скобарями примерно треть мигрантов, проживших в Псковской области менее 5 лет. Среди уроженцев других регионов, проживших в Псковской области свыше 10 лет, доля использующих самоназвание «скобарь» достигает 40%, а свыше 20 лет – даже 50%. Вероятно, двадцатилетний период проживания в Псковской области можно считать вполне достаточным для полной адаптации к местным условиям. Более длительное проживание на псковской земле уже почти не сказывается на росте местного самосознания. При этом отметим, что в полной мере коренным населением ощущают себя только люди, прожившие на псковской территории свыше 60 лет: в быту они пользуются самоназванием «скобарь» не реже, чем уроженцы Псковской области.

Особенности и структура социальной идентичности псковичей
Иерархия социально-территориальных идентичностей

Как показали результаты проведенного опроса, среди всех видов территориальной идентичности респонденты отдают приоритет локальной (по месту проживания) идентичности (табл. 1.6). Национально-государственная идентичность (приоритет российского гражданства) и региональная идентичность (отождествление себя, прежде всего, с населением Псковской области) занимают соответственно вторую и третью позицию в иерархии территориальных идентичностей, хотя такое расположение их в иерархии не одинаково для разных территориальных общностей Псковской области. Четвертое место среди территориальных идентичностей для жителей Псковской области занимает общечеловеческая идентичность, и лишь пятое, последнее место, – общеевропейская идентичность. 

Таблица 1.6
Иерархия территориальных идентичностей для жителей Псковской области
	Принадлежность к какой из следующих географических групп Вы ощущаете…?
	…в первую очередь
	…во вторую очередь

	1. Я прежде всего ощущаю свою принадлежность к общности жителей той местности, города, села, где живу сейчас. Я – пскович, великолучанин… 
	55.9%
	16.5%

	2. В первую очередь, я – россиянин, житель России, гражданин Российской Федерации.
	47.4%
	30.9%

	3. Для меня важнее причастность к жителям того региона, в котором я живу.  Я – житель Псковской области.
	32.6%
	36.3%

	4. То, где я сейчас живу, для меня существенного значения не имеет. Я – гражданин мира, житель планеты Земля.
	15.1%
	34.2%

	5. В первую очередь, я ощущаю себя жителем Европы. Я – европеец.
	6.1%
	38.7%

	6. Затрудняюсь ответить.

	2.0%
	3.3%

	Итог по значениям
	159.0%
	159.8%


В общем ряду всех социальных идентичностей локальная идентичность занимает также достаточно высокое место и является первой среди территориальных идентичностей (табл. 1.7). Как видно из таблицы, приоритет национально-государственной идентичности (российское гражданство) над региональной идентичностью уже не выглядит столь очевидным. Четвертое место среди территориальных идентичностей занимает советская идентичность, имеющая очевидный политический оттенок. Подменившая ее после распада Советского Союза надгосударственная идентичность (принадлежность к гражданам стран СНГ) занимает только шестую позицию, заметно уступая общечеловеческой идентичности. И лишь последнюю позицию среди всех идентичностей для жителей Псковской области занимает общеевропейская идентичность. В целом, территориальная идентификация для опрашиваемых не является приоритетной, на первые позиции в иерархии идентичностей выходит ближайшее окружение человека – родные, близкие люди, друзья, знакомые...
Таблица 1.7
Иерархия идентичностей для населения Псковской области
	Как часто Вы ощущаете единство, близость с разными группами людей?
	Степень близости

	
	значи-тельная
	неболь-шая
	не ощущаю близости
	трудно сказать

	1. Семья, близкие
	90.3%
	8.9%
	0.4%
	0.4%

	2. Друзья
	70.9%
	24.5%
	3.0%
	1.6%

	3. Коллектив Вашего предприятия
	35.9%
	36.6%
	15.5%
	11.9%

	4. Люди, проживающие с Вами в одном городе / поселке, земляки
	29.5%

11.2%*
	45.5%

53.2%
	20.0%

24.8%
	5.0%

10.8%

	5. Люди одного с Вами возраста, поколения
	28.4%
	43.5%
	22.4%
	5.7%

	6. Люди одного с Вами рода занятий, профессии
	25.0%
	45.7%
	20.9%
	8.4%

	7. Люди одинаковых с Вами взглядов на жизнь
	26.1%
	37.4%
	27.6%
	8.9%

	8.  Люди одного с Вами пола
	21.6%
	38.4%
	29.1%
	10.9%

	9. Люди одной с Вами национальности
	20.8%
	40.1%
	30.1%
	8.9%

	10. Россияне
	20.7%

16.2%
	40.4%

57.7%
	26.9%

17.7%
	12.0%

8.4%

	11. Жители Вашего региона (области)
	16.2%

6.6%
	43.6%

47.2%
	33.4%

33.2%
	6.8%

13.0%

	12. Люди одного с Вами достатка
	11.5%
	37.3%
	38.2%
	13.0%

	13. Люди одного с Вами вероисповедания
	13.9%
	32.3%
	40.3%
	13.5%

	14. Люди схожих политических взглядов
	13.5%
	31.9%
	40.4%
	14.2%

	15. Советский народ
	16.5%
	27.4%
	39.2%
	16.9%

	16. Все люди на Земле, человечество в целом
	10.3%
	24.5%
	45.4%
	19.9%

	17. Те, кто добился успеха
	7.8%
	28.1%
	47.6%
	16.5%

	18. Граждане СНГ
	4.7%
	28.2%
	49.5%
	17.6%

	19. Люди, разделяющие европейские ценности
	4.1%
	26.4%
	49.9%
	19.7%

	20. Жители Европы, европейцы
	2.4%

4.7%
	20.8%

33.1%
	58.1%

45.4%
	18.6%

16.8%


* Курсивом показаны данные по Калининградской области

Можно заметить зависимость предпочтения того или иного уровня территориальной идентичности от возраста опрошенных. Отметим три варианта такой зависимости. Во-первых, молодежь (до 20 лет) и люди старшего возраста (более 50 лет) несколько выше ставят локальную, этническую и национально-государственную идентичность. Во-вторых, для людей старшего возраста более значимыми являются региональная, религиозная и надгосударственная (СНГ, СССР) идентичность. И, наконец, молодежь и люди среднего возраста несколько чаще отмечают свою принадлежность к общечеловеческой и общеевропейской общностям.

В условиях отсутствия в явном виде локальной идентификации среди вариантов ответа на вопрос «Какая из перечисленных групп относится для Вас к категории «мы»?» на первую-вторую позиции среди территориальных общностей вышли национально-государственная и региональная идентификации, причем определить лидерство какой-то из них достаточно трудно (табл. 1.8).

Таблица 1.8
«Мы-группы» для жителей Псковской области
	Какая из перечисленных групп относится для Вас к категории «мы»…?
	…в первую очередь
	…во вторую очередь

	1-2. Псковичи (скобари)

	48.4%
	25.3%

	1-2. Россияне
	48.0%
	32.6%

	3. Представители одной с Вами национальности
	29.6%
	20.8%

	4. Представители одного с Вами вероисповедания 
	20.5%
	26.1%

	5. Славяне
	18.3%
	27.4%

	6. Европейцы
	4.5%
	37.4%

	7.Другое (люди, человечество, семья, жители моего города)
	2.0%
	1.7%

	8. Затрудняюсь ответить
	4.2%
	5.4%

	Итог по значениям
	175.6%
	176.6%


Возможно, что оттеснение псковичами региональной идентичности на более низкую ступеньку по сравнению с национально-государственной идентичностью связано с ростом гордости за свою страну. В нынешнем исследовании гордость российским гражданством высказали три четверти опрошенных, а гордость проживанием в Псковской области – только две трети.
Интересно, что в ответе на вопрос «Что для Вас является Родиной?» вариант ответа «Россия» занял первое место среди как коренных псковичей, так и приезжих: такой ответ дала примерно треть опрошенных (табл. 1.9). Однако если подойти неформально к анализу ответов на данный вопрос, мы увидим, что и в этом случае лидерство все же удерживает не национально-государственная идентичность (в сумме ответы «Россия» и «СССР» дали 40,5% опрошенных), а локальная идентичность (ответы «место, где Вы  родились, живете сейчас или прошло Ваше детство» дали 58,5% респондентов). Некоренное население немного чаще называет Родиной Советский Союз, и немного реже – Россию, а также место рождения или место, где прошло детство.

Таблица 1.9
Понятие Родины для жителей Псковской области 

(по сроку проживания в регионе)

	Что для Вас является Родиной?
	Как давно Вы проживаете в Псковской области?

	
	Всю жизнь, с рождения
	Не с рождения
	Вся выборка

	1. Россия
	33.2%
	31.3%
	32.8%

	2. Место (город, село), где Вы родились
	28.9%
	28.1%
	28.8%

	3. Место (город, село), где Вы живете сейчас
	16.6%
	16.4%
	16.6%

	4. Место (город, село), где прошло Ваше детство
	13.3%
	11.7%
	13.0%

	5. СССР
	8.4%
	10.2%
	8.7%

	6. Другая страна, где хорошо
	0.2%
	0.8%
	0.3%

	7. Затрудняюсь ответить
	0.5%
	3.1%
	0.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Несколько чаще приоритет национально-государственной идентичности отдают жители больших городов области (Псков и Великие Луки), чем селяне и жители малых городов. В этом плане особо выделяются люди пожилого возраста (старше 50 лет) и молодежь (до 20 лет). Но в отличие от молодежи, чаще называющей своей родиной Россию (41,5%), люди в возрасте старше 60 лет относительно чаще называют в качестве своей родины СССР (17%). Респонденты в возрасте от 20 до 50 лет в ответе на этот вопрос отдают явный приоритет месту рождения (примерно треть опрошенных) и месту проживания в настоящее время (табл. 1.10). 
Таблица 1.10
Понятие Родины для жителей Псковской области 

(по возрастным группам)

	Что для Вас является Родиной?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Место (город, село), где Вы родились
	24.6%
	36.1%
	34.4%
	31.1%
	26.0%
	21.8%
	28.7%

	Место (город, село), где прошло Ваше детство
	12.3%
	11.5%
	13.9%
	16.8%
	12.2%
	11.7%
	13.0%

	Место (город, село), где Вы живете сейчас
	21.5%
	14.8%
	13.9%
	18.5%
	20.3%
	14.4%
	16.6%

	Россия
	41.5%
	33.6%
	34.4%
	23.5%
	31.7%
	35.1%
	32.9%

	СССР
	3.1%
	2.5%
	4.1%
	8.4%
	9.8%
	17.0%
	8.7%

	Другая страна, где хорошо
	1.5%
	0.0%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.0%
	0.3%

	Затрудняюсь ответить
	1.5%
	1.6%
	0.8%
	0.8%
	0.8%
	0.5%
	0.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Российская и региональная идентичность

По мнению жителей Псковской области, для того, чтобы считаться настоящим россиянином, надо, в первую очередь, «любить Россию, быть российским патриотом». Именно такой ответ дало свыше половины опрошенных (особенно склонны к этому ответу люди старше 50 лет). Вторую и третью позицию заняли ответы: «уважать и соблюдать законы, Конституцию России», «родиться в России» (заметно чаще молодежь и люди среднего возраста) (табл. 1.11).

Таблица 1.11
Характеристики «настоящего россиянина»
	Какие из перечисленных характеристик необходимо иметь для того, чтобы считаться настоящим россиянином?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1. Быть российским патриотом, любить Россию
	46.2%
	45.5%
	47.5%
	47.9%
	58.5%
	55.9%
	51.1%

	2. Уважать и соблюдать законы, Конституцию России
	47.7%
	51.2%
	46.7%
	49.6%
	43.9%
	43.6%
	46.8%

	3. Родиться в России
	60.0%
	50.4%
	37.7%
	53.8%
	46.3%
	37.2%
	45.7%

	4. Чувствовать ответственность за страну
	38.5%
	23.6%
	32.0%
	35.3%
	34.1%
	31.4%
	31.9%

	5. Проживать в России большую часть своей жизни
	30.8%
	26.0%
	22.1%
	24.4%
	32.5%
	30.3%
	27.7%

	6. Иметь российское гражданство
	35.4%
	28.5%
	30.3%
	28.6%
	28.5%
	19.7%
	27.2%

	7. Хорошо знать русский язык
	38.5%
	27.6%
	20.5%
	21.0%
	27.6%
	26.6%
	26.1%

	8. Принадлежать к одному из традиционных для России вероисповеданий
	10.8%
	7.3%
	2.5%
	7.6%
	7.3%
	10.6%
	7.7%

	9. Быть той же национальности, что и Вы
	12.3%
	4.1%
	1.6%
	3.4%
	2.4%
	3.7%
	3.9%

	Затрудняюсь ответить
	3.1%
	3.3%
	2.5%
	0.8%
	1.6%
	0.0%
	1.6%

	Итог по значениям
	323.1%
	267.5%
	243.4%
	272.3%
	282.9%
	259.0%
	269.6%


Интересно, что национальность, вероисповедование, язык и гражданство, по мнению большинства респондентов, имеют наименьшее значение для признания человека «настоящим россиянином». Несколько чаще эти позиции обозначали только тинейджеры. Настораживает значимость этнической характеристики («быть той же национальности, что и Вы» - то есть русским) для юных псковичей.

В опросе выявлялась степень гордости респондентов в связи с их принадлежностью к различным социально-территориальным общностям (общероссийской и региональной). Респонденты более гордятся тем, что они россияне, чем тем, что они жители Псковской области (табл. 1.12-1.13). Гордость статусом россиянина высказали более 76% респондентов, проживанием в регионе - 67% опрошенных.  
Таблица 1.12
Гордость статусом россиянина

	В какой степени Вы горды тем, что Вы россиянин?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совсем не горд
	0.0%
	4.9%
	1.6%
	4.2%
	1.6%
	2.7%
	2.7%

	Не очень горд
	10.8%
	17.9%
	18.9%
	17.6%
	17.9%
	11.2%
	15.7%

	Весьма горд
	50.8%
	51.2%
	46.7%
	56.3%
	46.3%
	51.1%
	50.4%

	Очень горд
	29.2%
	22.0%
	23.8%
	16.0%
	29.3%
	32.4%
	25.8%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	4.1%
	9.0%
	5.9%
	4.9%
	2.7%
	5.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В наибольшей степени гордятся своим российским гражданством и проживанием в Псковской области пожилые люди (старше 60 лет) и самые молодые респонденты (до 20 лет). В наименьшей степени страной и регионом проживания гордятся респонденты в возрасте 20-29 лет и 40-49 лет. Отметим, что гордость за свою страну и регион заметно чаще испытывают люди, активно интересующиеся происходящими в мире событиями и положительно оценивающие ситуацию в России и Псковской области. В большинстве случаев они смотрят оптимистично в будущее, но предлагают при этом дистанцироваться от Евросоюза. Многие из них называют своей Родиной Россию или СССР, гордятся своей национальностью и отрицают европейскую идентичность.  
Таблица 1.13
Гордость статусом жителя Псковской области
	В какой степени Вы горды тем, что Вы житель Псковской области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совсем не горд
	3.1%
	8.1%
	4.1%
	4.2%
	2.4%
	3.7%
	4.3%

	Не очень горд
	10.8%
	19.5%
	21.3%
	27.7%
	20.3%
	12.8%
	18.8%

	Весьма горд
	64.6%
	57.7%
	42.6%
	48.7%
	53.7%
	53.2%
	52.6%

	Очень горд
	10.8%
	6.5%
	16.4%
	10.9%
	14.6%
	21.3%
	14.3%

	Затрудняюсь ответить
	10.8%
	8.1%
	15.6%
	8.4%
	8.9%
	9.0%
	10.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Степень гордости проживанием в России и Псковской области находится в обратной зависимости от желания покинуть страну и регион, а также от частоты поездок в страны Балтии. Положительно сказывается на чувстве гордости за родную страну и Псковскую область длительность проживания в регионе. Данная категория респондентов в своей самоидентификации более значимое место отдает, с одной стороны, российскому гражданству и православной вере, с другой стороны, своей принадлежности к региональному и поселенческому социуму. 
Прожив всю или большую часть жизни в Псковской области, не все участники опроса смогли ответить на вопрос о символах региона: 30,7% респондентов не дали ответа. Около трети респондентов назвали символами Псковщины исторические памятники, памятные места и прочие достопримечательности досоветского периода истории (Псковский кремль, Изборск, Псково-Печерский монастырь, пушкинские места и пр.). Четверть участников опроса видит символику региона в его географических и природных достопримечательностях (Чудское озеро, лен, барс и пр.). Крайне редко назывались символы, связанные с советским периодом истории региона, современной ситуацией и перспективами его развития, а также известными людьми, родившимися или проживавшими в регионе. (табл.  1.14)
Таблица 1.14
Символы Псковской области

	Что бы Вы назвали символом (символами) нашей области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Символы, связанные с географическими и природными особенностями региона
	20.0%
	27.6%
	15.6%
	37.0%
	28.5%
	24.5%
	25.8%

	Символы, связанные с историко-культурными особенностями региона (досоветский период)
	30.8%
	28.5%
	36.9%
	26.9%
	30.1%
	26.1%
	29.5%

	Символы, связанные с историко-культурными особенностями региона (советский период)
	1.5%
	0.8%
	0.8%
	0.8%
	0.8%
	0.0%
	0.7%

	Символы, связанные с известными людьми, родившимися или проживавшими в регионе
	3.1%
	3.3%
	4.9%
	4.2%
	4.9%
	6.4%
	4.7%

	Символы, связанные с последними достижениями, современной ситуацией в регионе, перспективами его развития
	1.5%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.0%
	0.5%
	0.4%

	Официальная символика региона (герб, флаг, гимн)
	12.3%
	7.3%
	8.1%
	5.0%
	4.9%
	5.3%
	6.6%

	Бессмысленные ответы
	0.0%
	8.9%
	6.6%
	4.2%
	4.9%
	6.9%
	5.8%

	Нет ответа
	36.9%
	27.6%
	29.5%
	25.2%
	30.9%
	34.6%
	30.7%

	Итог по значениям
	106.2%
	104.1%
	103.3%
	103.4%
	104.9%
	104.3%
	104.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Этническая идентичность и межнациональные отношения
Заданный в ходе исследования вопрос «В какой степени Вы горды своей национальностью?», исходя из типологии, используемой российскими этносоциологами
, позволил разделить респондентов по двум контрастным группам с господствующей нормальной идентичностью (ответы «весьма горд», «очень горд») и этноущемленной идентичностью (ответы «совсем не горд», «не очень горд»). Согласно полученных данным (табл. 1.15), среди нерусских респондентов заметно выше доля лиц, обладающих этноущемленной идентичностью (примерно каждый четвертый), чем среди русских респондентов (только каждый восьмой). 
Таблица 1.15
Гордость своей национальностью (по этническим группам)

	В какой степени Вы горды своей национальностью?
	Национальность

	
	Русские
	Другие
	Вся выборка

	Совсем не горд
	2.2%
	5.3%
	2.3%

	Не очень горд
	10.3%
	21.1%
	10.5%

	Весьма горд
	47.3%
	42.1%
	47.2%

	Очень горд
	35.4%
	26.3%
	35.1%

	Затрудняюсь ответить
	4.9%
	5.3%
	4.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Несколько повышена доля лиц с этноущемленной идентичностью в средних возрастных группах (от 20 до 59 лет). (табл.1.16)

Таблица 1.16
Гордость своей национальностью (по возрастным группам)

	В какой степени Вы горды своей национальностью?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совсем не горд
	0.0%
	4.1%
	2.5%
	4.2%
	1.6%
	1.1%
	2.3%

	Не очень горд
	4.6%
	12.2%
	12.3%
	11.8%
	12.2%
	8.5%
	10.5%

	Весьма горд
	55.4%
	50.4%
	38.5%
	55.5%
	46.3%
	43.1%
	47.2%

	Очень горд
	35.4%
	29.3%
	36.1%
	26.1%
	35.0%
	44.1%
	35.1%

	Затрудняюсь ответить
	4.6%
	4.1%
	10.7%
	2.5%
	4.9%
	3.2%
	4.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Другой вопрос, заданный в ходе опроса, позволил распределить респондентов по кластерам «этноцентризм» / «этнонигилизм» (или «этническая индифферентность»). Этноцентричному взгляду респондентов соответствует высказывание «Я никогда не забываю о том, кто я по национальности», а этнонигилистичному (этноиндифферентному) – «Я редко задумываюсь о том, кто я по национальности». Результаты опроса показали крайне небольшое расхождение в ответах русского населения и представителей других национальностей. Среди русских лишь незначительно повышена доля лиц с этноцентричной идентичностью (табл. 1.17). 
Таблица 1.17
Позиция этноцентризма - этнонигилизма (по этническим группам)

	Какое суждение больше всего соответствует Вашему мнению?
	Национальность

	
	Русские
	Другие
	Вся выборка

	Я редко задумываюсь о том, кто я по национальности
	36.5%
	36.8%
	36.5%

	Я никогда не забываю о том, кто я по национальности
	55.9%
	52.6%
	55.8%

	Затрудняюсь ответить
	7.6%
	10.5%
	7.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Наибольшей этноцентричностью отличаются подростки (отсюда, по-видимому, значимость принадлежности к русской нации для определения ими настоящего россиянина), а наиболее этнически индифферентны люди в возрасте от 20 до 40 лет (табл. 1.18).

Таблица 1.18
Позиция этноцентризма - этнонигилизма (по возрастным группам)

	Какое суждение больше всего соответствует Вашему мнению?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Я редко задумываюсь о том, кто я по национальности
	29.2%
	41.5%
	41.0%
	33.6%
	39.8%
	32.4%
	36.5%

	Я никогда не забываю о том, кто я по национальности
	61.5%
	52.0%
	50.0%
	58.8%
	57.7%
	56.9%
	55.8%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	6.5%
	9.0%
	7.6%
	2.4%
	10.6%
	7.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Вопрос, посвященный характеру межнациональных отношений в России, позволил разделить респондентов на три группы: 1) с преобладающей этнодоминирующей идентичностью (суждение «Россия должна быть государством русских людей»); 2) преимущественно с этноцентричной идентичностью («Россия – многонациональная страна, но русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны»); 3) с нормальной этнической идентичностью (суждения «Россия – многонациональная страна; все народы России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ»). 

Согласно результатам опроса, доля лиц с этнодоминирующей идентичностью несколько повышена среди тинейджеров. Им же реже остальных присуща нормальная идентичность, в целом, характерная для почти половины опрошенных. Наиболее велика доля лиц с нормальной идентичностью среди старшего поколения. (табл. 1.19)

Таблица 1.19
Представление о межнациональных отношениях

	С каким из приведенных ниже суждений о характере межнациональных отношений в России Вы скорее согласны?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Россия должна быть государством русских людей
	23.1%
	13.8%
	16.4%
	16.0%
	13.8%
	16.0%
	15.9%

	Россия - многонациональная страна, но русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны
	36.9%
	37.4%
	36.9%
	38.7%
	34.1%
	29.3%
	34.9%

	Россия - многонациональная страна. Все народы России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ
	33.8%
	46.3%
	44.3%
	42.9%
	51.2%
	51.6%
	46.5%

	Затрудняюсь ответить
	6.2%
	2.4%
	2.5%
	2.5%
	0.8%
	3.2%
	2.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Согласно полученным данным, почти каждому второму (47,4%) нерусскому респонденту приходилось сталкиваться в Псковской области с враждебным отношением со стороны окружающих в связи с их национальностью (табл. 1.20). Среди русских респондентов доля таких составила всего 5%. Таким образом, можно отметить сравнительно низкий уровень этнической толерантности в Псковской области. 
Таблица 1.20
Опыт враждебного отношения на национальной почве

	Сталкивались ли Вы с враждебным отношением к себе со стороны окружающих в связи с Вашей национальностью в нашей области?
	Национальность

	
	Русские
	Другие
	Вся выборка

	Нет
	92.9%
	52.6%
	91.9%

	Да, иногда
	4.4%
	47.4%
	5.5%

	Да, часто
	0.7%
	0.0%
	0.7%

	Затрудняюсь ответить
	1.9%
	0.0%
	1.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Оценка ситуации в стране и регионе и удовлетворенность жизнью

Интерес к жизни страны и региона

В целом, жители Псковской областей примерно в одинаковой степени интересуются происходящим в России и своем регионе. Практически полное отсутствие интереса к жизни страны и области характерно для менее чем седьмой части опрошенных. Несколько большую заинтересованность тем, что творится в стране и родном регионе, высказали пожилые люди, несколько меньшую – тинейджеры и молодежь (табл. 1.21-1.22).

Таблица 1.21
Оценка интереса к жизни страны 

	Скажите, пожалуйста, насколько активно Вы интересуетесь тем, что происходит в нашей стране?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Интересуюсь очень активно
	9.2%
	6.5%
	17.2%
	18.5%
	8.9%
	22.9%
	15.0%

	Интересуюсь достаточно активно
	16.9%
	33.3%
	32.8%
	27.7%
	33.3%
	35.6%
	31.5%

	Отчасти интересуюсь
	56.9%
	41.5%
	40.2%
	40.3%
	46.3%
	28.7%
	40.0%

	Практически не интересуюсь
	12.3%
	13.0%
	8.2%
	9.2%
	9.8%
	11.2%
	10.5%

	Совершенно не интересуюсь
	3.1%
	4.9%
	1.6%
	3.4%
	1.6%
	1.1%
	2.4%

	Затрудняюсь ответить
	1.5%
	0.8%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.5%
	0.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 1.22
Оценка интереса к жизни региона 

	Скажите, пожалуйста, насколько активно Вы интересуетесь тем, что происходит в нашей области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Интересуюсь очень активно
	4.6%
	8.2%
	12.3%
	7.6%
	10.6%
	16.5%
	11.0%

	Интересуюсь достаточно активно
	10.8%
	27.0%
	31.1%
	31.1%
	33.3%
	27.7%
	28.1%

	Отчасти интересуюсь
	69.2%
	46.7%
	39.3%
	49.6%
	45.5%
	40.4%
	46.1%

	Практически не интересуюсь
	7.7%
	11.5%
	12.3%
	9.2%
	8.1%
	13.8%
	11.0%

	Совершенно не интересуюсь
	4.6%
	5.7%
	4.9%
	1.7%
	2.4%
	1.1%
	3.1%

	Затрудняюсь ответить
	3.1%
	0.8%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.5%
	0.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Как показали результаты корреляционного анализа, люди, наиболее активно интересующиеся событиями в стране и регионе, положительно оценивают ситуацию в России и Псковской области, гордятся российским гражданством, склонны не покидать регион, и при этом выступают за дальнейшее развитие отношений с Евросоюзом. 
Оценка ситуации в стране и регионе

Согласно полученным ответам на прямой вопрос, примерно три четверти опрошенных удовлетворены своим проживанием в Псковской области. Однако особо нужно обратить внимание на то, что менее всего удовлетворены проживанием в Псковской области респонденты в возрасте от 20 до 39 лет, т.е. относящиеся к наиболее экономически активной части населения. Более удовлетворены проживанием в регионе пожилые люди, менее - молодежь (табл. 1.23).
Таблица 1.23

Удовлетворенность проживанием в Псковской области
	В общем, насколько Вы удовлетворены тем, что живете в Псковской области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	10.8%
	9.0%
	10.7%
	10.1%
	11.4%
	20.7%
	13.0%

	Скорее удовлетворен
	64.6%
	56.6%
	59.0%
	66.4%
	67.5%
	57.4%
	61.3%

	Скорее неудовлетворен
	10.8%
	27.9%
	20.5%
	15.1%
	16.3%
	12.2%
	17.2%

	Полностью неудовлетворен
	4.6%
	0.0%
	3.3%
	4.2%
	0.8%
	4.3%
	2.8%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	6.6%
	6.6%
	4.2%
	4.1%
	5.3%
	5.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Причем оценка населением современной ситуации в Псковской области явно не соответствует степени удовлетворенности проживанием в регионе. Несмотря на то, что в сумме на «хорошо» и «удовлетворительно» оценили ситуацию в регионе 71% респондентов (что близко к доле удовлетворенных проживанием в области), видно, что хуже всего оценивают ситуацию пожилые люди, а лучше всего – молодежь. (табл. 1.24) 

Таблица 1.24

Общая оценка ситуации в Псковской области
	Как Вы в целом оцениваете ситуацию в Псковской области в настоящее время?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как хорошую
	15.6%
	8.2%
	13.1%
	9.2%
	12.2%
	10.3%
	11.0%

	Как удовлетворительную
	67.2%
	68.0%
	56.6%
	59.7%
	59.3%
	55.1%
	60.0%

	Как плохую
	12.5%
	16.4%
	25.4%
	28.6%
	23.6%
	30.8%
	24.4%

	Затрудняюсь ответить
	4.7%
	7.4%
	4.9%
	2.5%
	4.9%
	3.8%
	4.6%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В целом же респонденты, положительно оценивающие ситуацию в регионе и удовлетворенные жизнью в нем, отличаются повышенным интересом к событиям в стране и области, с оптимизмом смотрят в будущее, гордятся российским гражданством, не желают покидать Псковскую область. В их иерархии идентичностей более весомое место занимает региональная идентичность.
Таким образом, мы видим, что не существует прямой зависимости между ответами респондентов на три вопроса: о гордости за регион, об удовлетворенности проживанием в регионе и об оценке ситуации в нем. Так, например, пожилые люди (пенсионеры) хуже остальных оценивают ситуацию в области, но при этом характеризуются большей удовлетворенностью жизнью и гордостью за свой регион. 
По большей части населения Псковской области оценивает уровень своей жизни на сегодняшний день как средний (такую оценку дали 47,4% респондентов). Еще 27,3% опрошенных псковичей назвали уровень своей жизни ниже среднего. При этом около половины респондентов-пенсионеров считают свой уровень жизни низким или ниже среднего, а тинейджеры дают наиболее оптимистичные оценки (табл. 1.25).
Таблица 1.25
Оценка уровня жизни (по возрастным группам)

	Как Вы оцениваете на сегодняшний день свой уровень жизни?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как высокий
	1.5%
	1.6%
	1.6%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.8%

	Выше среднего
	9.2%
	7.3%
	8.2%
	6.7%
	4.9%
	1.1%
	5.5%

	Как средний
	61.5%
	52.8%
	46.7%
	46.2%
	48.8%
	39.4%
	47.4%

	Ниже среднего
	20.0%
	20.3%
	28.7%
	27.7%
	27.6%
	33.0%
	27.3%

	Низкий
	1.5%
	8.1%
	6.6%
	15.1%
	9.8%
	15.4%
	10.5%

	Затрудняюсь ответить
	6.2%
	9.8%
	8.2%
	4.2%
	8.1%
	11.2%
	8.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В основном, чем выше уровень дохода, тем выше оценивается и уровень жизни, хотя и среди дохода свыше 15 тыс. руб. в месяц на одного члена семьи есть те, кто считает, что его уровень жизни ниже среднего (6,7%) (табл. 1.26).
Таблица 1.27
Оценка уровня жизни (по уровню дохода)

	Как Вы оцениваете на сегодняшний день свой уровень жизни?
	Уровень дохода на одного члена семьи в месяц

	
	До 2000 руб.
	От 2000 до 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Как высокий
	0.0%
	0.3%
	0.0%
	1.4%
	0.0%
	10.0%
	0.8%

	Выше среднего
	5.6%
	4.2%
	6.8%
	10.0%
	13.3%
	0.0%
	5.5%

	Как средний
	35.6%
	43.7%
	51.3%
	52.9%
	73.3%
	67.5%
	47.4%

	Ниже среднего
	25.6%
	31.7%
	27.2%
	18.6%
	6.7%
	17.5%
	27.3%

	Низкий
	24.4%
	10.8%
	7.9%
	4.3%
	0.0%
	5.0%
	10.5%

	Затрудняюсь ответить
	8.9%
	9.3%
	6.8%
	12.9%
	6.7%
	0.0%
	8.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


По сравнению с Калининградской областью, псковские респонденты оценивают уровень жизни как «низкий» в два раза чаще. При этом доход до 5000 руб. несколько чаще рассматривается как средний, а его обладатели в два раза чаще удовлетворены своим материальным положением.

В целом, в Псковской области скорее или полностью удовлетворены материальным положением своей семьи менее половины респондентов. (табл. 1.28)

Таблица 1.28
Удовлетворенность материальным положением (по уровню дохода)

	В общем, насколько Вы удовлетворены материальным положением своей семьи?
	Уровень дохода

	
	До 2000 руб.
	От 2000 до 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	6.7%
	5.1%
	8.4%
	7.1%
	6.7%
	10.0%
	6.6%

	Скорее удовлетворен
	22.2%
	37.4%
	38.4%
	55.7%
	60.0%
	35.0%
	37.9%

	Скорее неудовлетворен
	44.4%
	37.7%
	41.6%
	30.0%
	26.7%
	45.0%
	39.0%

	Полностью неудовлетворен
	26.7%
	18.9%
	11.1%
	7.1%
	6.7%
	7.5%
	15.8%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	0.9%
	0.5%
	0.0%
	0.0%
	2.5%
	0.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


На вопрос об удовлетворенности жизнью в целом около двух третей жителей Псковской области дали положительный ответ: 13,4% респондентов полностью удовлетворены жизнью и 55,5% - скорее удовлетворены. Совокупная доля респондентов, в той или иной мере не удовлетворенных жизнью, составляет 25,6%. (табл. 1.29)
Таблица 1.29
Удовлетворенность жизнью

	В общем, насколько Вы удовлетворены жизнью в целом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	13.8%
	17.9%
	14.8%
	14.3%
	8.9%
	11.7%
	13.4%

	Скорее удовлетворен
	67.7%
	54.5%
	54.1%
	52.9%
	59.3%
	52.1%
	55.5%

	Скорее неудовлетворен
	6.2%
	19.5%
	18.9%
	27.7%
	22.8%
	18.1%
	19.7%

	Полностью неудовлетворен
	3.1%
	5.7%
	4.9%
	1.7%
	3.3%
	12.2%
	5.9%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	2.4%
	7.4%
	3.4%
	5.7%
	5.9%
	5.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Что касается удовлетворенности уровнем своего образования и квалификации, то наиболее высокие оценки характерны для обладателей высшего образования, более трети которых полностью удовлетворены этой стороной своей жизни, еще 57,4% скорее удовлетворены. (табл. 1.30)
Таблица 1.30
Удовлетворенность уровнем образования и квалификации

	В общем, насколько Вы удовлетворены уровнем своего образования и квалификации?
	Уровень образования

	
	Начальное
	Неполное среднее
	Общее среднее
	Начальн. профес.
	Среднее специальное
	Неполное высшее
	Высшее
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	10.3%
	20.8%
	14.6%
	5.8%
	17.3%
	21.0%
	35.2%
	20.5%

	Скорее удовлетворен
	17.2%
	35.1%
	42.7%
	61.5%
	54.0%
	53.2%
	57.4%
	50.5%

	Скорее неудовлетворен
	17.2%
	19.5%
	31.7%
	26.9%
	21.7%
	14.5%
	5.6%
	18.6%

	Полностью неудовлетворен
	20.7%
	11.7%
	6.1%
	0.0%
	3.3%
	8.1%
	0.0%
	4.6%

	Затрудняюсь ответить
	34.5%
	13.0%
	4.9%
	5.8%
	3.7%
	3.2%
	1.9%
	5.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Заметим, что жители Псковской области среди различных сторон жизни наиболее удовлетворены именно своим образованием и уровнем квалификации (аналитический индекс 0,32). Меньшую удовлетворенность респонденты высказали в отношении своей работы  (0,18). Скорее неудовлетворенны они материальным положением своей семьи (-0,1). (табл. 1.31)
Таблица 1.31
Удовлетворенность жизнью и ее аспектами

	В общем, насколько Вы удовлетворены следующими сторонами своей жизни?
	полностью удовлет-ворен
	скорее удовлет-ворен
	скорее неудовлет-ворен
	полностью неудовлет-ворен
	затр. ответить
	Аналитический индекс

	1…уровнем своего образования и квалификации
	20.5%
	50.5%
	18.6%
	4.6%
	5.7%
	0.32

	2…жизнью в целом
	13.4%
	55.5%
	19.7%
	5.9%
	5.4%
	0.25

	3…своей работой (данные только по работающим респондентам)
	13.2%
	48.2%
	25.0%
	6.5%
	7.1%
	0.18

	4…материальным положением своей семьи
	6.6%
	37.9%
	39.0%
	15.8%
	0.7%
	-0.1


Согласно результатам опроса, только 13,5% жителей Псковской области выезжало за рубеж в последние годы, еще 29,5% – не выезжало несколько лет, и 57% вообще не выезжало за границу (табл. 1.32-1.33). В этом плане псковичи заметно уступают жителям Калининградской области, среди которых не выезжало за рубеж только 23%, не выезжало несколько лет – 43%, зато каждый третий из опрошенных бывает за границей раз в несколько лет и чаще. 
Таблица 1.32
Частота поездок за пределы Псковской области

	Как часто Вы выезжаете за пределы Псковской области – в российские регионы или за рубеж?
	в другие регионы России
	за рубеж

	Никогда не выезжал(а)
	12.3%
	57.2%

	Несколько лет не выезжал(а)
	39.9%
	29.5%

	Не чаще одного раза в год
	25.4%
	9.5%

	Несколько раз в год
	19.2%
	3.6%

	Не реже одного раза в месяц
	3.2%
	0.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%


Таблица 1.33
Частота поездок за рубеж (по возрастным группам)
	Как часто Вы выезжаете за пределы Псковской области за рубеж?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Никогда не выезжал(а)
	67.7%
	65.9%
	50.8%
	49.6%
	43.9%
	65.4%
	57.2%

	Несколько лет не выезжал(а)
	13.8%
	19.5%
	27.0%
	31.9%
	44.7%
	31.4%
	29.5%

	Не чаще одного раза в год
	16.9%
	10.6%
	15.6%
	10.9%
	7.3%
	2.7%
	9.5%

	Несколько раз в год
	1.5%
	2.4%
	6.6%
	7.6%
	4.1%
	0.5%
	3.6%

	Не реже одного раза в месяц
	0.0%
	1.6%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Удивительно, что псковичи ненамного чаще выезжают в другие регионы России по сравнению с жителями Калининградской области. «Домоседами», то есть ни разу не выезжавшими в другой регион, является 12% псковичей (табл. 1.34) и только 9% калининградцев. Даже молодежь в Псковской области менее мобильна, чем в Калининградском регионе. 

Таблица 1.34
Частота поездок в другие российские регионы (по возрастным группам)
	Как часто Вы выезжаете за пределы Псковской области в российские регионы?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Никогда не выезжал(а)
	13.8%
	13.8%
	8.2%
	8.4%
	10.6%
	17.0%
	12.3%

	Несколько лет не выезжал(а)
	20.0%
	22.8%
	33.6%
	40.3%
	42.3%
	60.1%
	39.9%

	Не чаще одного раза в год
	33.8%
	34.1%
	27.0%
	26.1%
	27.6%
	13.8%
	25.4%

	Несколько раз в год
	24.6%
	22.0%
	28.7%
	21.8%
	17.1%
	9.0%
	19.2%

	Не реже одного раза в месяц
	7.7%
	7.3%
	2.5%
	3.4%
	2.4%
	0.0%
	3.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Ситуацию в России респонденты оценивают сквозь призму ситуации в своем регионе, а также личной ситуации. В случае плохой оценки ситуации в регионе респонденты в большинстве случаев низко оценивают и ситуацию в стране, и наоборот. Аналогично, в случае низкой оценки уровня своей жизни, своего материального положения респонденты склонны хуже оценивать и ситуацию в России. В целом, большинство псковичей оценивают ситуацию и в стране, и в регионе как удовлетворительную (59,6% и 60,0% соответственно). (табл.1.35)
Таблица 1.35
Общая оценка ситуации в стране 

	Как Вы в целом оцениваете ситуацию в России в настоящее время?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как отличную
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.8%
	0.8%
	0.0%
	0.4%

	Как хорошую
	18.5%
	15.4%
	23.0%
	14.3%
	13.0%
	16.0%
	16.5%

	Как удовлетворительную
	66.2%
	59.3%
	53.3%
	61.3%
	61.8%
	59.0%
	59.6%

	Как плохую
	9.2%
	21.1%
	19.7%
	21.0%
	17.9%
	21.3%
	19.3%

	Затрудняюсь ответить
	6.2%
	3.3%
	4.1%
	2.5%
	6.5%
	3.7%
	4.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Удовлетворенность жизнью в стране и регионе

Для выявления степени удовлетворенности респондентов жизнью в регионе и стране в целом были заданы две пары взаимодополняющих вопросов, которые сами по себе дают возможность оценить перспективы миграционного оттока населения из Псковской области, в том числе и за пределы России.

В целом, 16,9% опрошенных имеет более или менее выраженное намерение покинуть территорию Псковской области. При этом наибольшую готовность к этому высказали самые молодые респонденты (в возрасте до 20 лет), каждый пятый из которых уже собирается покинуть регион, и еще 32,3% склоняется к этому. Свыше трех четвертей опрошенных склоняются к тому, чтобы не покидать Псковскую область. В особенности это относится к пожилым людям, но и свыше 80% респондентов в возрасте старше 40 лет предпочитают также остаться в регионе (табл. 1.36). 
Таблица 1.36
Намерение покинуть Псковскую область
	Собираетесь ли Вы покидать эти места, переезжать в другие регионы России или в другие страны?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	20.0%
	6.5%
	5.7%
	3.4%
	0.0%
	2.1%
	4.9%

	Скорее да, чем нет
	32.3%
	22.0%
	10.7%
	6.7%
	8.1%
	5.3%
	12.0%

	Скорее нет, чем да
	24.6%
	36.6%
	44.3%
	26.9%
	22.0%
	13.8%
	27.0%

	Определенно нет
	12.3%
	25.2%
	30.3%
	57.1%
	62.6%
	73.9%
	48.6%

	Затрудняюсь ответить
	10.8%
	9.8%
	9.0%
	5.9%
	7.3%
	4.8%
	7.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Готовность уехать из Псковской области в другой регион России, при наличии такой возможности (ответы «определенно да» и «скорее да, чем нет»), высказали 29,0% респондентов. С другой стороны, не желают покидать свой регион (ответы «определенно нет» и «скорее нет, чем да») лишь 60,0% опрошенных в Псковской области. 

Желание покинуть регион находится в обратной зависимости от возраста респондентов и длительности их проживания в Псковской области. Так, Псковский регион готова покинуть почти половина респондентов в возрасте до 30 лет. При Доля пожилых людей, желающих покинуть регион, не достигает 15% (табл. 1.37).

Таблица 1.37
Готовность переехать из Псковской области в другой регион России 

	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из Псковской области в другой регион России. Переехали бы Вы?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	18.5%
	14.6%
	12.3%
	10.9%
	4.1%
	5.3%
	9.9%

	Скорее да, чем нет
	32.3%
	29.3%
	23.0%
	20.2%
	11.4%
	9.6%
	19.1%

	Скорее нет, чем да
	23.1%
	29.3%
	31.1%
	26.9%
	20.3%
	19.1%
	24.6%

	Определенно нет
	16.9%
	14.6%
	19.7%
	34.5%
	44.7%
	60.1%
	35.4%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	12.2%
	13.9%
	7.6%
	19.5%
	5.9%
	11.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Миграционные настроения молодежи Псковской области свидетельствуют о негативной оценке современной ситуации и перспектив развития региона. Степень готовности респондентов переехать из Псковской области в другой регион России имеет значимый коэффициент корреляции со степенью готовности покинуть Россию вообще, а также с уровнем образованности опрошенных. Последнее означает, что в случае сохранения сложившейся социально-экономической ситуации, Псковская область будет и впредь терять в результате миграционного оттока, прежде всего, людей с высоким уровнем образованности, то есть наиболее квалифицированных специалистов.

Нежелание покидать регион характеризует, прежде всего, людей среднего и старшего возраста с невысоким уровнем образованности и небольшим достатком, интересующихся ситуацией в стране и регионе, гордящихся своим проживанием в России, и в Псковской области, в частности. Именно люди данной категории в первую очередь воспользовались бы возможностью переехать в Псковскую область в случае их проживания в других регионах России.

Готовность переехать из другого региона России в Псковскую область продемонстрировало только 34% респондентов. Наибольшую привязанность к региону в Псковской области обозначили люди старшего возраста. (табл. 1.38)

Таблица 1.38
Готовность переехать из другого региона России в Псковскую область 
	Представьте себе, что Вы живете в другом регионе России. Переехали бы Вы жить в Псковскую область?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	7.7%
	4.1%
	6.6%
	8.4%
	8.1%
	16.5%
	9.3%

	Скорее да, чем нет
	23.1%
	20.3%
	23.0%
	26.9%
	23.6%
	30.3%
	25.1%

	Скорее нет, чем да
	33.8%
	36.6%
	40.2%
	30.3%
	25.2%
	19.1%
	29.6%

	Определенно нет
	9.2%
	10.6%
	6.6%
	14.3%
	17.1%
	16.0%
	12.8%

	Затрудняюсь ответить
	26.2%
	28.5%
	23.8%
	20.2%
	26.0%
	18.1%
	23.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Если бы у респондентов была возможность уехать из России в другую страну мира, то ею воспользовалась бы четвертая часть опрошенных в Псковской области, прежде всего самые молодые люди (до 20 лет) – 46%, а также в возрасте от 20 до 30 лет – 36%. (табл. 1.39)
Таблица 1.39
Готовность переехать из России в другую страну
	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из России в другую страну мира. Переехали бы Вы?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	23.1%
	13.1%
	7.4%
	1.7%
	4.1%
	3.7%
	7.3%

	Скорее да, чем нет
	23.1%
	23.0%
	26.2%
	19.3%
	15.4%
	5.9%
	17.3%

	Скорее нет, чем да
	23.1%
	33.6%
	28.7%
	31.9%
	25.2%
	24.5%
	27.9%

	Определенно нет
	21.5%
	20.5%
	27.0%
	34.5%
	48.0%
	54.8%
	37.2%

	Затрудняюсь ответить
	9.2%
	9.8%
	10.7%
	12.6%
	7.3%
	11.2%
	10.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Положительное отношение респондентов к переезду из России имеет зависимость не только от возраста, но и от уровня образованности опрошенных, частоты их поездок за рубеж. Как и в случае с готовностью выехать в другой регион страны, Россию в целом в большей степени готовы покинуть более образованные люди, не удовлетворенные своим проживанием в Псковской области. Отметим также более слабую привязанность этой категории респондентов к своему региону и поселению (это касается их региональной и локальной идентичности), а также позитивное отношение к странам Балтии и к их вхождению в состав Евросоюза.   

Что касается предложения переехать из другой страны мира в Россию, то им в Псковской области воспользовались бы примерно 37% опрошенных, прежде всего пожилые респонденты (старше 60 лет) – 46%. Но даже среди самых молодых респондентов (до 20 лет) согласившихся переехать в Россию (37%) немного больше, чем предпочитающих остаться за рубежом (34%). (табл. 1.40)

Таблица 1.40
Готовность переехать в Россию из другой страны 
	Представьте себе, что Вы живете не в России, а в другой стране. Переехали бы Вы жить в Россию?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	12.3%
	10.6%
	11.5%
	7.6%
	14.8%
	25.0%
	14.7%

	Скорее да, чем нет
	24.6%
	21.1%
	23.8%
	26.1%
	19.7%
	21.3%
	22.5%

	Скорее нет, чем да
	23.1%
	34.1%
	30.3%
	29.4%
	27.9%
	22.3%
	27.7%

	Определенно нет
	10.8%
	15.4%
	11.5%
	17.6%
	15.6%
	9.0%
	13.1%

	Затрудняюсь ответить
	29.2%
	18.7%
	23.0%
	19.3%
	22.1%
	22.3%
	21.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Проживание в России имеет большее значение для пожилых людей с низкими доходами, для которых заметную ценность имеет идентичность по месту проживания, достатку, вероисповеданию и политическим симпатиям. Эта категория людей гордится своим российским гражданством и пропиской в Псковской области, не совершает поездок за рубеж и не имеет за границей ни родственников, ни знакомых.
Для более глубокого анализа удовлетворенности проживанием псковичей в области и России  мы использовали прием логического квадрата. Выяснилось, что максимально удовлетворены проживанием в Псковской области 26,5% респондентов, еще 10,8% опрошенных удовлетворены этим в довольно высокой степени. Минимальная удовлетворенность проживанием в регионе характерна для 15.5%. При этом значительная часть псковичей (30,8%) имеет противоречивую позицию, позволяющую понять, где именно им хотелось бы жить. (табл. 1.41)

Таблица 1.41
Удовлетворенность проживанием в Псковской области 

(логический квадрат)
	Представьте себе, что Вы живете в другом регионе России. Переехали бы Вы жить в Псковскую область?
	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из Псковской области в другой регион России. Переехали бы Вы?

	
	Нет; скорее нет, чем да
	Затрудняюсь ответить
	Да; скорее да, чем нет
	Вся выборка

	Да; скорее да, чем нет
	26.5%
	0.8%
	7.2%
	34.5%

	Затрудняюсь ответить
	9.9%
	7.0%
	6.2%
	23.1%

	Нет; скорее нет, чем да
	23.6%
	3.2%
	15.5%
	42.4%

	Вся выборка
	60.0%
	11.1%
	28.9%
	100.0%



Проживанию в России дана несколько более высокая оценка: максимально удовлетворены этим фактом 29,9% псковичей, высокая удовлетворенность характерна для 11,3% опрошенных. Совершенно не удовлетворены проживанием в России 13,8% респондентов. Доля не имеющих определенной позиции также высока – 31,2%. (табл. 1.42)
Таблица 1.42
Удовлетворенность проживанием в России
(логический квадрат)
	Представьте себе, что Вы живете не в России, а в другой стране. Переехали бы Вы жить в Россию?
	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать России в другую страну мира. Переехали бы Вы?

	
	Нет; скорее нет, чем да
	Затрудняюсь ответить
	Да; скорее да, чем нет
	Вся выборка

	Да; скорее да, чем нет
	29.9%
	1.8%
	5.5%
	37.2%

	Затрудняюсь ответить
	9.5%
	7.3%
	5.3%
	22.0%

	Нет; скорее нет, чем да
	25.7%
	1.4%
	13.8%
	40.8%

	Вся выборка
	65.0%
	10.4%
	24.6%
	100.0%


Таким образом, можно отметить не очень высокий уровень удовлетворенности проживанием в регионе, а также и в России в целом, характерный для жителей Псковской области. Этот контраст наиболее заметен на фоне результатов опроса в Калининградской области, удовлетворенность проживанием в которой намного выше. 
Оценка перспектив развития страны и региона и собственного будущего


Личные перспективы

Личные жизненные цели псковичей довольно разнообразны и зависят от возраста респондентов. Так, молодежь в ближайшие 5-10 лет ориентирована, прежде всего,  на приобретение профессии (46,2% по группе тинейджеров, 34,1% по группе 20-летних псковичей), создание семьи (33,8%, 42,3%), решение жилищного вопроса (30,8%,30,1%), создание собственного дела (13,8%, 26,8%). Люди среднего возраста, в первую очередь, хотели бы поднять детей, дать им хорошее образование (43-47% по группам 30-49-летних респондентов). Они также заинтересованы путешествовать, посетить многие страны (16-18%). Псковичи старше 40 лет ориентированы на проведение большего времени с семьей и детьми (26-30% по группам респондентов от 40 лет и старше). Для пожилых людей, кроме того,  важно жить в согласии с требованиями религии, веры, совести (25,5%). В этой группе респондентов также давались такие ответы, как «просто жить и радоваться жизни», «доживать», «не умереть с голода» и пр. (табл. 1.43)

Таблица 1.43
Долговременные жизненные цели

	А каковы Ваши собственные долговременные жизненные цели? В ближайшие 5-10 лет Вам хотелось бы…
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Стать специалистом-профессионалом
	46.2%
	34.1%
	10.7%
	8.4%
	3.3%
	1.6%
	13.8%

	Создать или укрепить собственное дело (бизнес)
	13.8%
	26.8%
	12.3%
	10.1%
	7.3%
	1.1%
	10.8%

	Заняться политикой
	0.0%
	0.8%
	1.6%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.4%

	Получить больше свободного времени для досуга, хобби
	7.7%
	5.7%
	8.2%
	20.2%
	19.5%
	4.8%
	10.7%

	Создать семью
	33.8%
	42.3%
	13.1%
	2.5%
	1.6%
	1.6%
	13.2%

	Больше времени проводить с семьей, детьми
	6.2%
	8.1%
	13.1%
	27.7%
	30.1%
	26.6%
	20.3%

	Получить или построить жилье
	30.8%
	30.1%
	16.4%
	8.4%
	8.9%
	5.9%
	14.7%

	Путешествовать, посетить многие страны
	21.5%
	13.0%
	18.0%
	16.0%
	12.2%
	9.6%
	14.1%

	Найти работу или перейти на другую работу
	3.1%
	9.8%
	11.5%
	11.8%
	3.3%
	1.6%
	6.6%

	Поднять детей, дать им хорошее образование, помочь внукам
	3.1%
	17.1%
	47.5%
	43.7%
	22.8%
	9.0%
	24.1%

	Выехать за рубеж на постоянное место жительства
	1.5%
	1.6%
	0.8%
	0.0%
	3.3%
	0.5%
	1.2%

	Переехать в другой город, регион России
	6.2%
	3.3%
	4.9%
	1.7%
	3.3%
	3.7%
	3.6%

	Жить в согласии с требованиями религии, веры, совести
	1.5%
	0.8%
	4.1%
	10.1%
	13.8%
	25.5%
	11.4%

	Другое (просто хорошо жить и радоваться жизни; улучшить материальное положение; укрепить свое здоровье; не умереть с голода, доживать; освоить новую профессию; уйти на пенсию, дожить до пенсии; огород, дача; поехать к сыну в Перу)
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	4.0%
	10.1%
	3.2%

	Затрудняюсь ответить
	1.5%
	3.3%
	3.3%
	0.8%
	10.6%
	20.2%
	8.2%

	Итог по значениям
	176.9%
	196.7%
	165.6%
	161.3%
	143.9%
	121.8%
	156.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Несмотря на относительно плохое материальное положение в настоящее время, жители Псковской области смотрят в будущее довольно оптимистично. Почти каждый второй из опрошенных считает, что его материальное положение изменится к лучшему в течение ближайших 5-10 лет. Причем на позитивные изменения наиболее настроены молодые люди (до 29 лет). Люди старшего возраста в основном не ожидают заметных изменений в своем благосостоянии в ближайшем будущем. (табл. 1.44)
Таблица 1.44
Прогноз изменения материального положения в течение следующих лет 

(по возрастным группам)

	Чего Вы ждете от будущего? Как, на Ваш взгляд, изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительно улучшится
	30.8%
	26.8%
	13.9%
	4.2%
	5.7%
	5.9%
	12.6%

	Несколько улучшится
	44.6%
	43.9%
	37.7%
	33.6%
	30.1%
	22.9%
	33.6%

	Не изменится
	12.3%
	14.6%
	27.0%
	33.6%
	32.5%
	46.3%
	30.5%

	Несколько ухудшится
	1.5%
	1.6%
	5.7%
	9.2%
	8.9%
	6.4%
	5.9%

	Значительно ухудшится
	0.0%
	0.8%
	3.3%
	5.9%
	13.0%
	3.2%
	4.6%

	Затрудняюсь ответить
	10.8%
	12.2%
	12.3%
	13.4%
	9.8%
	15.4%
	12.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


На позитивные изменения в Псковской области настроены не только респонденты с относительно высокими доходами (свыше 10 тыс. руб.), но и люди с крайне низкими доходами (до 2 тыс. руб.), которые явно рассчитывают на рост минимальной зарплаты и пенсии вследствие продолжения экономического роста в России. (табл. 1.45)
Таблица 1.45
Прогноз изменения материального положения в течение следующих лет

(по уровню дохода)

	Чего Вы ждете от будущего? Как, на Ваш взгляд, изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?
	Уровень дохода

	
	До 2000 руб.
	От 2000 до 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Значительно улучшится
	11.1%
	9.0%
	12.6%
	15.7%
	33.3%
	32.5%
	12.6%

	Несколько улучшится
	35.6%
	29.9%
	34.6%
	47.1%
	53.3%
	25.0%
	33.6%

	Не изменится
	34.4%
	36.5%
	25.7%
	18.6%
	13.3%
	22.5%
	30.5%

	Несколько ухудшится
	5.6%
	8.4%
	5.2%
	1.4%
	0.0%
	0.0%
	5.9%

	Значительно ухудшится
	1.1%
	3.9%
	8.9%
	4.3%
	0.0%
	0.0%
	4.6%

	Затрудняюсь ответить
	12.2%
	12.3%
	13.1%
	12.9%
	0.0%
	20.0%
	12.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Большинство опрошенных жителей региона считают, что улучшение их жизни, в первую очередь, зависит от действий государства и правительства (59,7%), а также от собственных усилий (56,2%). Кроме того, значение имеют действия региональных (17,6%), местных властей (18,1%), а также помощь со стороны близких людей (17,0%). Таким образом, ответственность за улучшение жизни людей носит преимущественно институциональный, а не индивидуальный характер, что особенно характерно для псковичей старше 40 лет. Молодые люди в большей мере полагаются на себя и на близких людей. (табл. 1.46)
Таблица 1.46
Факторы улучшения жизни 

	От чего, на Ваш взгляд, зависит улучшение Вашей жизни?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1.От действий государства, правительства
	49.2%
	50.4%
	62.3%
	60.5%
	62.6%
	65.4%
	59.7%

	2.От собственных усилий
	73.8%
	79.7%
	69.7%
	57.1%
	48.8%
	30.3%
	56.2%

	3.От действий городских, районных властей
	13.8%
	11.4%
	20.5%
	17.6%
	19.5%
	21.8%
	18.1%

	4.От действий региональной власти
	7.7%
	7.3%
	18.9%
	21.0%
	20.3%
	22.9%
	17.6%

	5.От помощи близких людей, родственников
	32.3%
	16.3%
	14.8%
	10.1%
	10.6%
	22.3%
	17.0%

	6.Другое (от здоровья, от нормального повышения пенсии)
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.8%
	0.5%
	0.2%

	Затрудняюсь ответить
	3.1%
	2.4%
	2.5%
	4.2%
	4.1%
	2.7%
	3.1%

	Итог по значениям
	180.0%
	167.5%
	188.5%
	170.6%
	166.7%
	166.0%
	172.0%


Чем более позитивно настроены псковичи в отношении перспектив своего материального благополучия, тем чаще они считают, что успех зависит от собственных усилий. Справедливо и обратное: ожидающие материального ухудшения псковичи, всю ответственность за свое положение возлагают на правительство, региональную и местную власть. (табл. 1.47)
Таблица 1.47
Ожидания и факторы улучшения жизни 
	От чего, на Ваш взгляд, зависит улучшение Вашей жизни?
	Чего Вы ждете от будущего? Как, на Ваш взгляд, изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?

	
	Значительно улучшится
	Несколько улучшится
	Не изменится
	Несколько ухудшится
	Значительно ухудшится
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	От действий государства, правительства
	49.5%
	55.0%
	56.6%
	77.3%
	100.0%
	67.0%
	59.7%

	От действий региональной власти
	10.8%
	14.5%
	24.3%
	25.0%
	11.8%
	14.9%
	17.6%

	От действий городских, районных властей
	9.7%
	20.1%
	20.4%
	22.7%
	8.8%
	17.0%
	18.1%

	От помощи близких людей, родственников
	21.5%
	16.1%
	16.8%
	9.1%
	11.8%
	21.3%
	17.0%

	От собственных усилий
	68.8%
	65.5%
	52.2%
	38.6%
	20.6%
	50.0%
	56.2%

	От здоровья
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	2.3%
	0.0%
	0.0%
	0.1%

	Затрудняюсь ответить
	2.2%
	2.4%
	2.7%
	0.0%
	0.0%
	9.6%
	3.1%

	Итог по значениям
	162.4%
	173.5%
	173.0%
	175.0%
	152.9%
	180.9%
	172.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Пути развития региона

При определении направлений развития региона жители Псковской области (как и Калининградской) отдают приоритет гармоничному развитию всех основных сфер жизнедеятельности. На вторую позицию респонденты в Псковской области (особенно представители старшего поколения) поставили сельское хозяйство. Туризм как приоритетная отрасль развития региона занял третье место в ответах псковичей (преимущественно респондентов молодого и среднего возраста). Старшее поколение псковичей предпочитают туризму развитие промышленности, которая в целом заняла четвертую позицию. Приграничная торговля в представлении псковичей менее значима, чем туризм или промышленность. (табл. 1.48)

Таблица 1.48
Оценка приоритетных направлений развития Псковской области
	Какую отрасль Вы назвали бы приоритетной (важнейшей) для развития нашего региона?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1.Следует гармонично развивать все основные сферы жизнедеятельности региона
	49.2%
	53.7%
	45.1%
	42.0%
	48.8%
	27.3%
	42.5%

	2.Сельское хозяйство
	13.8%
	15.4%
	22.1%
	31.1%
	30.9%
	51.9%
	30.7%

	3.Туризм
	15.4%
	13.8%
	13.9%
	16.0%
	7.3%
	9.6%
	12.2%

	4.Промышленность
	10.8%
	8.9%
	9.0%
	5.9%
	10.6%
	12.8%
	9.9%

	5.Приграничная торговля
	6.2%
	5.7%
	14.8%
	5.9%
	3.3%
	5.3%
	6.8%

	6.Другое (сфера услуг)
	7.7%
	5.7%
	1.6%
	2.5%
	0.0%
	1.6%
	2.7%

	7.Транспортное обслуживание
	3.1%
	1.6%
	2.5%
	0.8%
	0.8%
	1.1%
	1.5%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	1.6%
	3.3%
	1.7%
	1.6%
	4.3%
	2.4%

	Итог по значениям
	106.2%
	106.5%
	112.3%
	105.9%
	103.3%
	113.9%
	108.7%


Псковичи (как и калининградцы) склонны считать, что при принятии региональных решений необходимо исходить, прежде всего, из местных, а не общегосударственных интересов. Как псковичи, так и калининградцы ощущают зависимость развития региона от решений, принимаемых в Москве. При этом жители Псковской области считают, что она мало отличается от других регионов России. (табл. 1.49) 

Таблица 1.49
Мнение об отношениях региона и страны 

	Суждения 
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1.При принятии решений по нашей области необходимо исходить, прежде всего, из региональных, а не из российских интересов
	1.31
	1.29
	1.44
	2.02
	1.41
	1.44
	1.49

	2.Жителям других регионов России проблемы нашей области безразличны
	1.23
	1.16
	1.40
	1.62
	1.47
	1.08
	1.31

	3.Развитие нашей области очень зависит от решений, которые принимаются в Москве
	1.09
	0.86
	1.16
	1.33
	1.54
	1.26
	1.22

	4.Интересы жителей нашей области при принятии решений федеральным центром не учитываются
	1.26
	0.88
	1.14
	1.21
	0.93
	0.81
	1.00

	5.Наша область сильно отличается от других регионов России
	0.83
	0.43
	0.66
	0.65
	0.98
	0.52
	0.65


В силу особенностей ситуации в Псковской области и, прежде всего, негативных демографических тенденций (ускоренная депопуляция регионального социума), в политических кругах обсуждается вариант ликвидации области как субъекта федерации (путем объединения ее с соседними областями). В связи с этим в ходе исследования респондентам предлагалось обозначить свое отношение к четырем возможным вариантам объединения регионов: 1) Псковской и Ленинградской областей с центром в С.-Петербурге; 2) Псковской, Ленинградской и Новгородской областей с центром в С.-Петербурге; 3) Псковской и Новгородской областей с центром в Пскове; 4) Псковской и Новгородской областей с центром в Великом Новгороде.
В целом, все четыре варианта вызывают у жителей региона скорее негативную реакцию. Наибольшее число противников имеет вариант объединения Псковской и Новгородской областей с центром в Великом Новгороде (табл. 1.50), который как раз наиболее активно прорабатывается властями. 
Таблица 1.50
Отношение к проекту объединения Псковском области с другими регионами 

	Как Вы относитесь к проекту объединения Псковской области…
	положи-тельно
	скорее положи-тельно
	скорее отрица-тельно
	отрица-тельно
	затруд. ответить

	1)  с Ленинградской областью с центром в С.-Петербурге
	20.81%
	15.41%
	17.43%
	37.97%
	8.38%

	2)  с Новгородской областью с центром в Пскове
	12.4%
	20.7%
	23.6%
	33.9%
	9.3%

	3)  с Новгородской областью с центром в Великом Новгороде
	4.2%
	7.7%
	26.2%
	49.9%
	12.0%

	4)  с Ленинградской и Новгородской областями 
	7.7%
	11.9%
	21.8%
	45.2%
	13.4%


Этот вариант, судя по полученным данным, имеет наименьшие шансы получить поддержку на референдуме в Псковской области, так что благодаря этому руководству региона, по сути, дана отсрочка во времени, за которое надо изменить к лучшему социально-экономическую и демографическую ситуацию в регионе. Однако если центральные власти в дальнейшем все же пойдут по пути укрупнения субъектов федерации, то возникнет новый вариант – объединение сразу трех северо-западных областей (и возможно даже С.-Петербурга) в достаточно крупный по своему потенциалу регион.  И тогда одинаковая участь ожидает как Псковскую, так и Новгородскую область, а именно административное подчинение более «сильным» субъектам федерации – С.-Петербургу и Ленинградской области. Депопуляционные процессы в Псковской и Новгородской областях, низкая экономическая активность населения и замедленные темпы развития экономики только добавляют аргументы сторонникам ликвидации «слабых» субъектов федерации. 
Свыше четырех пятых респондентов, проживающих в Псковской области, считают, что регион должен активнее развивать связи со странами Европейского Союза, в том числе со своими соседями – Эстонией и Латвией. Лишь каждый десятый из опрошенных придерживается противоположной точки зрения (табл. 1.51). 

Таблица 1.51
Отношение к развитию связей с европейскими странами 
	Считаете ли Вы, что Псковская область должна активнее развивать связи с соседними европейскими странами и Евросоюзом в целом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	46.2%
	37.4%
	44.3%
	42.9%
	30.9%
	39.9%
	39.7%

	Скорее да, чем нет
	32.3%
	39.8%
	37.7%
	44.5%
	45.5%
	32.4%
	38.6%

	Скорее нет, чем да
	6.2%
	8.1%
	7.4%
	4.2%
	9.8%
	5.3%
	6.8%

	Определенно нет
	4.6%
	4.9%
	3.3%
	0.8%
	3.3%
	3.7%
	3.4%

	Затрудняюсь ответить
	10.8%
	9.8%
	7.4%
	7.6%
	10.6%
	18.6%
	11.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Однако, взгляд населения области на вхождение соседних стран в Шенгенскую зону не столь оптимистичен. Поддержали расширение Шенгенской зоны более 36% респондентов и почти столько же псковичей высказало свое отрицательное отношение к этому событию. (табл. 1.52)

Таблица 1.52
Отношение к вхождению Латвии и Эстонии в Евросоюз и Шенгенскую зону 
	Как Вы относитесь к тому, что соседние с нами страны Латвия и Эстония вошли в Европейский Союз и Шенгенскую зону?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно положительно
	6.2%
	10.6%
	15.6%
	10.9%
	9.8%
	8.5%
	10.4%

	Скорее положительно
	27.7%
	19.5%
	36.1%
	26.9%
	23.6%
	23.4%
	25.8%

	Скорее отрицательно
	21.5%
	32.5%
	18.0%
	29.4%
	21.1%
	22.3%
	24.2%

	Определенно отрицательно
	7.7%
	10.6%
	9.0%
	5.9%
	15.4%
	15.4%
	11.4%

	Затрудняюсь ответить
	36.9%
	26.8%
	21.3%
	26.9%
	30.1%
	30.3%
	28.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Будущее России

Среди населения Псковской области господствует мнение, что Россия в ближайшем будущем должна войти в число 5-10 экономически развитых стран мира (45,3%). Сравнительно высокой популярностью пользуется точка зрения, что Россия в ближайшие 15-20 лет должна вернуть статус супердержавы (26,9%). 16,9% респондентов поддерживают позицию, что Россия должна войти в один ряд с США и Евросоюзом по политическому влиянию (табл. 1.53). 
Таблица 1.53
Цели России в XXI веке

	Как Вы считаете, к каким целям должна стремиться Россия в ближайшие 15-20 лет?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1. Войти в число 5-10 экономически развитых стран мира
	52.3%
	56.1%
	54.1%
	42.0%
	43.1%
	33.5%
	45.3%

	2. Вернуть статус супердержавы, какой был у СССР
	20.0%
	13.0%
	17.2%
	29.4%
	33.3%
	38.8%
	26.9%

	3. Добиться лидерства в постсоветском пространстве и войти в один ряд с США и Евросоюзом по политическому влиянию
	9.2%
	21.1%
	18.9%
	19.3%
	15.4%
	14.9%
	16.9%

	4. Не следует стремиться ни к каким глобальным целям
	3.1%
	2.4%
	4.1%
	3.4%
	4.9%
	6.9%
	4.5%

	Затрудняюсь ответить
	15.4%
	7.3%
	5.7%
	5.9%
	3.3%
	5.9%
	6.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Более половины опрошенных считают, что Россия должна стремиться к установлению равноправных, партнерских отношений с Евросоюзом, без вхождения в него (53.1%).

В Псковской области не особенно популярна точка зрения, что Россия должна стать полноправным членом Евросоюза (19,2%). Эта позиция наиболее поддерживается молодежью. Пожилые люди занимают более осторожную позицию, хотя многие вообще не могут дать ответа на данный вопрос (табл. 1.54). 
Таблица 1.54
Мнение об отношениях России и Евросоюза

	Как, на Ваш взгляд, должна строить Россия свои отношения с Евросоюзом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	1. Россия должна стремиться к установлению равноправных, партнерских отношений с Евросоюзом, но без вхождения в него
	50.8%
	46.3%
	61.5%
	61.3%
	58.5%
	44.1%
	53.1%

	2. Россия должна стремиться стать полноправным членом Евросоюза
	23.1%
	22.8%
	17.2%
	16.8%
	15.4%
	20.7%
	19.2%

	3. России следует дистанцироваться, быть независимой от Евросоюза
	10.8%
	15.4%
	7.4%
	10.9%
	13.0%
	13.8%
	12.2%

	Затрудняюсь ответить
	15.4%
	15.4%
	13.9%
	10.9%
	13.0%
	21.3%
	15.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Дистанцироваться от Евросоюза чаще предлагают люди, относящиеся отрицательно к вхождению Эстонии и Латвии в ЕС и Шенгенскую зону, гордящиеся проживанием в России и Псковской области, но при этом негативно оценивающие ситуацию в России.
Выводы
В результате сложной демографической истории ХХ века в Псковской области в настоящее время сложилась специфическая возрастно-половая и квалификационно-образовательная структура населения. Особо отметим значительную долю в ней людей пожилого возраста (пенсионеров) с невысоким уровнем образования. Вместе с тем, в Псковской области, вследствие почти постоянного оттока населения в другие регионы страны, понижена доля молодежи и людей среднего возраста, имеющих относительно более высокий уровень образования. В этом отношении «пожилая» Псковская область значительно уступает более «молодежной» Калининградской области, что необходимо учитывать при сравнительном анализе результатов социологических исследований в двух самых западных регионах России.  

В целом, как показывают наши исследования, человек чаще всего пространственно идентифицирует себя со своим поселенческим социумом. Это означает, что в обычной ситуации он склонен отдавать приоритет локальной идентичности (по месту жительства) и, вследствие этого, выстраивать иерархию территориальных идентичностей «снизу вверх»: от локальной и региональной к национально-государственной и наднациональной (цивилизационной) идентичности. Только серьезные причины политико-географического порядка вынуждают человека изменить приоритеты в пространственной самоидентификации. Обычно это касается только средних этажей территориальной идентичности – региональной и национально-государственной (как, например, в приграничной Псковской области, региональная самоидентификация жителей уступает свою позицию национально-государственной). Но особая политико-географическая ситуация (например, эксклавное положение Калининградской области вследствие распада СССР) может внести в иерархию территориальных идентичностей более радикальные изменения. Соответственно, в число научно-прикладных задач входит отслеживание этих изменений, важных с точки зрения политического прогнозирования регионального развития.
Региональная идентичность сопряжена с административно-территориальным делением страны и может выражаться в наличии регионального самоназвания населения (например, «скобарь» в Псковской области). Зрелость регионального самосознания зависит от «возраста» административных единиц и стабильности (устойчивости) их границ. Обычно региональная идентичность занимает среднюю ступеньку в иерархии территориальных идентичностей человека. Признание себя коренными жителями региона уроженцами иных территорий (т.е. полная адаптация к новой среде) зависит от совокупности факторов: возраста, места рождения, длительности проживания в регионе, национальности и др. 

Выявленные в ходе исследования намерения значительной части жителей Псковской области, особенно молодых людей со сравнительно высоким уровнем образования, покинуть ее территорию свидетельствуют об относительно низкой степени удовлетворенности проживанием в регионе. Другим признаком служит гордость проживанием в своем регионе и России в целом. Жители Псковской области больше гордятся проживанием в России, чем в своем регионе. При этом удовлетворенность жизнью не зависит напрямую от доходов людей, к примеру, многие пенсионеры в Псковской области считают свою жизнь вполне достойной. Иное дело молодежь, которая оценивает в первую очередь перспективы развития региона. 

Обычно люди напрямую связывают социально-экономическую ситуацию в стране с ситуацией в своем регионе. Так, показательно, что жители Псковской области оценивают современную ситуацию и в Россию, и в регионе заметно хуже, чем население Калининградской области. Тем не менее, население Псковщины смотрит в будущее с оптимизмом. На пути достижения «светлого будущего» население Псковской области больше рассчитывает на помощь государственных структур или же на объединение области с более «сильным» субъектом федерации. К сожалению, надежды псковичей на заметное улучшение социально-экономической ситуации почти не связываются с деятельностью региональных властей, направленной на использование Псковской областью своего приграничного положения в целях более успешного развития.

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ В КАЛИНИНГРАДСКОЙ ОБЛАСТИ
1.2. Результаты социологического опроса в Калининградской области

Одним из основных методов исследования, осуществленного в Калининградской области, был социологический опрос, проводившийся в формате личного формализованного интервью по месту жительства респондента. Опрос проводился по стратифицированной вероятностной выборке среди жителей Калининградской области в возрасте от 16 лет и старше. Объем выборки – 1461 человек. Выборка репрезентативна по полу и возрасту, предельная ошибка выборки 3,3 при уровне вероятности 0,997. Время проведения опроса: 15 марта – 6 апреля 2008 года.

Характеристики выборки


Половозрастной состав выборки приводится в табл. 2.1.
Таблица 2.1
Половозрастной состав выборки

	Возраст
	Пол

	
	Мужской
	Женский
	Вся выборка

	16-19 лет
	3.4%
	3.8%
	7.3%

	20-29 лет
	11.4%
	9.3%
	20.7%

	30-39 лет
	8.4%
	8.9%
	17.2%

	40-49 лет
	9.7%
	9.9%
	19.6%

	50-59 лет
	6.2%
	8.8%
	14.9%

	От 60 лет и старше
	7.2%
	13.1%
	20.3%

	Вся выборка
	46.2%
	53.8%
	100.0%



По сравнению с Псковской областью, население Калининградской области моложе. Здесь больше доли людей молодого и среднего возраста и меньше – старшего среднего и пожилого.
45,7% респондентов – жители областного центра, 31,9% опрошенных проживают в малых городах, 22,4% - в сельской местности. Таким образом, в областном центре Янтарного края проживает около половины всего населения региона. Для Пскова такая ситуация нехарактерна, в нем проживает порядка пятой части населения области. В то же время в Псковской области выше доля сельского населения, а городское население составляет не более двух третей всех жителей (в Калининградской области – более трех четвертей).

Большая часть опрошенных жителей региона имеют среднее специальное образование, граждане с высшим и неполным высшим образованием составляют около четверти взрослого населения области. 6,1% калининградцев – участников опроса не имеют общего среднего образования. (см. табл. 1 Приложения)


Более  трети опрошенных жителей региона указали на наличие детей до 18 лет в своей семье. «Детными» чаще остальных калининградцев являются 30-летние калининградцы (85,3% респондентов этой группы имеют детей), а также 40-летние (58,4%) и 20-летние (43,3%). Показатели детности по Калининградской области выше, чем по Псковской. При этом существенно ниже доля молодых псковичей (20-29 лет), имеющих детей (23,6% против 43,3% по калининградской молодежи).

По роду занятий среди взрослых жителей области преобладают пенсионеры (23,1%), квалифицированные рабочие (23,4%), служащие (14,2%), специалисты (11,7%), студенты и учащиеся (10,7%). По сравнению с Псковской, в Калининградской области заметно выше доля квалифицированных рабочих (и ниже неквалифицированных), в два раза больше домохозяек. В Псковской области, в силу преобладания пожилого населения, больше пенсионеров, а также неквалифицированных рабочих. (см. табл. 2 Приложения)


По уровню дохода калининградцы относительно благополучны. Доля жителей области с ежемесячным среднедушевым доходом менее 2 тыс. руб. не достигает 2%. Доход примерно трети опрошенных находится в диапазоне от 5 до 10 тыс. руб., еще четверти – от 2 до 5 тыс. руб. Доля респондентов с доходом от 10 до 15 тыс. руб. на одного члена семьи в месяц составила 16,7%, свыше 15 тыс. руб. – 5,5%.  Неожиданно низкая доля респондентов, указавших доход свыше 30 тыс. руб., очевидно, объясняется нежеланием некоторых участников опроса признаваться в своем материальном благополучии (что подтверждается также необычно высокой долей не ответивших на вопрос об уровне дохода).

Сравнение нынешних показателей с данными исследований прошлых лет показывает, что уровень дохода жителей региона в абсолютном выражении повышается, хотя за последний год темпы их роста были не столь значительными. (табл. 2.2)

Таблица 2.2
Уровень доходов жителей региона
	Уровень дохода на одного члена семьи в месяц
	Март 2008 г.
	Апрель 2007 г.
	Февраль 2006 г.

	До 2000 руб.
	1.6%
	6.2%
	21.9%

	От 2000 до 5000 руб.
	26.8%
	36.3%
	49.3%

	От 5000 до 10000 руб.
	34.5%
	37.4%
	17.5%

	От 10000 до 15000 руб.
	16.7%
	7.2%
	3.1%

	От 15000 руб. до 30000 руб.
	5.4%
	3.4%
	0.7%

	Более 30000 руб.
	0.1%
	3.2%
	-

	Затрудняюсь ответить
	15.0%
	6.2%
	7.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.00%
	100.0%



По уровню дохода жителей Калининградская область опережает Псковскую. Различия, прежде всего, касаются доли наиболее бедных слоев населения. Доля лиц с ежемесячными среднедушевыми доходами менее 2 тыс. руб. на Псковщине в несколько раз выше, чем в Калининградской области. Почти половина опрошенных жителей Псковского региона (45,1%) имеет доход от 2 до 5 тыс. руб. в месяц, тогда как в Калининграде таких порядка четверти (26,8%).  Доля респондентов с доходами свыше 10 тыс. руб. в Калининградском регионе в два раза превышает аналогичный показатель по псковской выборке. (см. табл. 3 Приложения)

Продолжительность проживания в регионе и укорененность в региональном социуме
Как уже отмечалось, формировании регионального социума на территории Калининградской области на протяжений большей части ее истории носило искусственный, переселенческий характер. Характерной чертой постсоветсткого периода стали сравнительно активные процессы миграции в область переселенцев из других российских и нероссийских регионов. Неудивительно потому, что уроженцы области составляют в ее населении меньшинство (по данным демографов, порядка 40%), причем этот показатель за последние 10-15 лет имеет тенденцию к сокращению за счет интенсивной миграции и низкой рождаемости.

Для Псковской области, напротив, на протяжении большей части прошлого столетия был характерен массовый миграционный отток населения из региона, собственно и предопределивший сегодняшнюю непростую демографическую ситуацию в регионе. Как и Калининградской области, на Псковщине неблагоприятные демографические процессы в 1990-е годы были отчасти компенсированы за счет миграционного притока в область (в основном из стран Балтии и СНГ). Последнее предопределяет сходство двух регионов, столкнувшихся в последние годы с проблемой адаптации мигрантов и их интеграции в областной социум.
В свете ключевых вопросов исследования – социального развития региона социальной идентичности его жителей – нельзя обойти вниманием показатели продолжительности проживания в регионе и укорененности в региональном социуме. 
Большинство участников опроса в Калининградской области (57,6%) указали, что проживают в регионе всю жизнь, с рождения. Соответственно, 42,4% участников исследования не являются уроженцами области, а приехали сюда на постоянное место жительства, будучи детьми или уже взрослыми людьми. В псковской выборке уроженцы области составляют 82,7%, а доля мигрантов последнего десятилетия только 3,4%.

Наиболее велики доли уроженцев среди молодых калининградцев. Среди респондентов пожилого возраста  подавляющее большинство – приезжие, что обусловлено характером формирования Калининградского социума в послевоенное время.

Согласно ответам опрошенных, 8,4% из них проживают в регионе от одного до 10 лет. Несколько выше этот показатель по группам подростков и молодежи (соответственно, 11,3% и 14,2%). (табл. 2.3)
Таблица 2.3
Продолжительность проживания в регионе

	Длительность проживания в регионе
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	С рождения
	85.8%
	72.2%
	78.6%
	69.7%
	51.8%
	7.4%
	57.6%

	От 1 года до 10 лет
	11.3%
	14.2%
	7.9%
	6.3%
	7.3%
	4.7%
	8.4%

	11-20 лет
	2.8%
	11.3%
	7.9%
	10.1%
	8.7%
	6.4%
	8.5%

	Более 20 лет
	0.0%
	2.3%
	5.6%
	13.9%
	32.1%
	81.4%
	25.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



В целом по выборке, примерно половина всех некоренных жителей региона попала в Калининградскую область из других российских краев и областей, другая половина – из республик бывшего СССР. Однако, среди прибывших в регион в постсоветское время преобладают мигранты из бывших союзных республик. (табл. 2.4)

Таблица 2.4
Регионы иммиграции

	Если не всю жизнь, то откуда Вы приехали?
	Длительность проживания в регионе

	
	От 1 года до 10 лет
	11-20 лет
	Более 20 лет
	Вся выборка

	Другой регион России
	35.0%
	35.2%
	62.5%
	21.8%

	Одна из республик бывшего СССР, кроме России
	63.4%
	56.6%
	32.6%
	18.3%

	Иностранное* государство
	0.8%
	4.1%
	2.2%
	1.0%

	Затрудняюсь ответить
	0.8%
	4.1%
	2.7%
	1.3%

	Проживает с рождения
	-
	-
	-
	57.6%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


* На момент опроса


В большинстве случаев причиной приезда на постоянное место жительства в Калининградскую область были семейные обстоятельства. Сравнительно большое значение, особенно для мигрантов последнего десятилетия, имели перспектива улучшить свое социально-экономическое положение в связи с переездом в Калининградскую область, а также политическая и межнациональная напряженность на прежнем месте жительства. (табл. 2.5)

Таблица 2.5
Причины переезда в Калининградскую область

	Какие причины повлияли на Ваш переезд в Калининградскую область?
	Длительность проживания в регионе

	
	От 1 года до 10 лет
	11-20 лет
	Более 20 лет
	Вся выборка

	Социально-экономические проблемы на прежнем месте жительства
	10.6%
	13.7%
	5.4%
	3.4%

	Политическая и межнациональная напряженность на прежнем месте жительства
	14.6%
	11.3%
	0.8%
	2.4%

	Неблагоприятная экологическая обстановка на прежнем месте жительства
	1.6%
	4.8%
	1.3%
	0.9%

	Перспектива улучшить свое социально-экономическое положение на новом месте жительства
	19.5%
	11.3%
	11.0%
	5.4%

	Семейные обстоятельства
	40.7%
	32.3%
	46.0%
	17.9%

	Намерение получить образование
	0.8%
	2.4%
	2.4%
	0.9%

	По направлению, по распределению после института, военные
	3.3%
	19.4%
	18.8%
	6.7%

	Затрудняюсь ответить
	2.4%
	3.2%
	2.7%
	1.2%

	Другое (как участник войны, после армии остался; к родственникам, с родителями, к детям; романтика, молодость; по программе переселения; привезла семья военного, я сирота; к Европе близко; состояние здоровья; на Родину; смена обстановки; любовь к путешествиям)
	6.4%
	4.0%
	12.8%
	4.2%

	Проживает с рождения
	-
	-
	-
	57.6%

	Итог по значениям
	100.0%
	102.4%
	101.1%
	100.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Самоощущения «мигрант» / «коренной житель»


В связи со специфическим (в значительной степени за счет миграционных вливаний) характером формирования калининградского социума, нас интересовала оценка участниками исследования степени своей укорененности на территории области. 
Каждый мигрант когда-то перестает им быть, становясь (во всяком случае, по субъективным ощущениям) «коренным» жителем данной территории. Ученые отмечают значительные различия в протекании процессов адаптации и его продолжительности – от нескольких месяцев до нескольких лет, причем плюралистичность, мультикультурализм принимающего сообщества оказывает положительное влияние на динамику адаптации мигрантов.
 Опыт показывает, что для достижения приживаемости на новом месте требуется, по крайней мере, 5-10 лет. Поэтому, несмотря на переселенческий характер формирования Калининградской области и сравнительно высокий уровень миграционной активности на протяжении всей ее истории, мигранты «по ощущению» составляют численное меньшинство по отношению к остальному населению региона.

Как показал опрос, незначительная часть респондентов (3,5%), не являющихся уроженцами области, ощущают себя переселенцами, мигрантами. Доля тех, кто чувствует себя чужими на этой земле, наиболее велика среди мигрантов последнего десятилетия (20,3%), что связано с объективными закономерностями адаптации к жизнедеятельности в новом социуме. (табл. 2.6)
Таблица 2.6
Самоощущение «мигрант»

	Живя в Калининградской области, ощущаете ли Вы себя переселенцем, мигрантом, чужим на этой земле?
	Длительность проживания в регионе

	
	С рождения
	От 1 года до 10 лет
	11-20 лет
	Более 20 лет
	Вся выборка

	Определенно да
	0.0%
	2.4%
	0.0%
	0.8%
	0.4%

	Скорее да, чем нет
	0.0%
	17.9%
	8.9%
	3.5%
	3.1%

	Скорее нет, чем да
	0.0%
	42.3%
	31.5%
	23.9%
	12.3%

	Определенно нет
	0.0%
	28.5%
	50.8%
	63.2%
	22.8%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	8.9%
	8.9%
	8.6%
	3.7%

	Проживает с рождения
	100.0%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	57.6%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



В то же время большинство переселенцев постсоветского времени не ощущают себя и коренными жителями региона. (табл. 2.7)

Таблица 2.7
Самоощущение «коренной житель» 
(по продолжительности проживания в регионе)

	Считаете ли Вы себя коренным жителем нашей области?
	Длительность проживания в регионе

	
	С рождения
	От 1 года до 10 лет
	11-20 лет
	Более 20 лет
	Вся выборка

	Определенно да
	89.5%
	8.1%
	24.2%
	53.5%
	67.9%

	Скорее да, чем нет
	10.0%
	16.3%
	26.6%
	23.9%
	15.5%

	Скорее нет, чем да
	0.0%
	39.0%
	21.0%
	10.5%
	7.7%

	Определенно нет
	0.1%
	32.5%
	23.4%
	4.3%
	5.9%

	Затрудняюсь ответить
	0.4%
	4.1%
	4.8%
	7.8%
	2.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Более уверенно говорят о себе как о коренных жителях молодые калининградцы, среди которых доли уроженцев области действительно наиболее велики. (табл. 2.8)
Таблица 2.8
Самоощущение «коренной житель» (по возрастным группам)

	Считаете ли Вы себя коренным жителем нашей области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	80.2%
	71.9%
	72.6%
	69.2%
	66.4%
	55.4%
	67.9%

	Скорее да, чем нет
	9.4%
	12.9%
	13.5%
	13.6%
	14.7%
	24.3%
	15.5%

	Скорее нет, чем да
	5.7%
	8.3%
	4.4%
	8.0%
	9.7%
	9.1%
	7.7%

	Определенно нет
	2.8%
	5.6%
	6.0%
	7.0%
	6.9%
	5.4%
	5.9%

	Затрудняюсь ответить
	1.9%
	1.3%
	3.6%
	2.1%
	2.3%
	5.7%
	2.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Таким образом, в структуре населении региона, помимо коренных – по факту и по ощущению – жителей выделяется группа мигрантов постсоветского времени, уже не ощущающих себя мигрантами, переселенцами, чужими на калининградской земле, но еще и не почувствовавших себя укорененными на этой территории. В связи с этим интерес представляет вопрос, какие факторы, помимо продолжительности проживания (и прежде всего, субъективные), являются определяющими для интеграции мигранта в региональный социум.
Особенности и структура социальной идентичности калининградцев
Для изучения социальных идентификаций жителей региона мы использовали различные индикаторы этого феномена.

Поскольку социальная идентичность определяется теми социальными группами, принадлежность к которым имеет ту или иную ценность для личности, то в ходе исследования мы выясняли, с какими из множества возможных общностей и групп (близкие, друзья, люди тех же национальности, возраста, пола, достатка, рода деятельности и т.д.) и в какой степени ощущают близость жители области. 

Участникам опроса предлагалось оценить степень своей близости с различными социальными группами и общностями по шкале «значительная – небольшая – не ощущаю близости». В целом по выборке получены следующие данные (табл. 2.9).

Таблица 2.9
Близость с социальными группами и общностями

	Как часто Вы ощущаете единство, близость с разными группами людей?
	Степень близости

	
	значительная
	небольшая
	не ощущаю близости
	трудно сказать

	1. семья, близкие
	94.2%
	3.9%
	1.0%
	0.8%

	2. друзья
	62.4%
	30.7%
	4.5%
	2.4%

	3. коллектив Вашего предприятия*
	29.0%
	39.8%
	18.4%
	12.7%

	4. люди, проживающие с Вами в одном городе / поселке, земляки
	11.2%
	53.2%
	24.8%
	10.8%

	5. жители Вашего региона (области)
	6.6%
	47.2%
	33.2%
	13.0%

	6. люди одного с Вами возраста, поколения
	20.3%
	44.8%
	27.7%
	7.3%

	7. люди одной с Вами национальности
	12.5%
	43.9%
	30.5%
	13.1%

	8. люди одного с Вами пола
	15.8%
	38.5%
	35.8%
	9.9%

	9. люди одного с Вами рода занятий, профессии
	16.4%
	42.1%
	30.1%
	11.4%

	10. люди одного с Вами достатка
	9.1%
	37.6%
	37.7%
	15.6%

	11.люди одного с Вами вероисповедания
	6.8%
	34.4%
	42.2%
	16.7%

	12. люди одинаковых с Вами взглядов на жизнь
	11.1%
	46.9%
	28.5%
	13.5%

	13. люди схожих политических взглядов
	4.7%
	33.2%
	43.9%
	18.1%

	14. люди, разделяющие европейские ценности
	5.6%
	27.7%
	48.0%
	18.7%

	15. те, кто добился успеха
	6.5%
	31.9%
	42.8%
	18.8%

	16. россияне
	16.2%
	57.7%
	17.7%
	8.4%

	17. граждане СНГ
	7.3%
	33.6%
	44.7%
	14.4%

	18. жители Европы, европейцы
	4.7%
	33.1%
	45.4%
	16.8%

	19. все люди на Земле, человечество в целом
	4.6%
	27.2%
	46.6%
	21.6%

	20. советский народ
	5.5%
	24.7%
	46.1%
	23.7%


* Данные приводятся по подвыборке работающих респондентов

Наибольшую близость жители региона испытывают с малыми первичными группами – семьей, близкими и друзьям. Соответственно 94,2% и 62,4% опрошенных отмечают значительную степень близости с этими категориями, причем более молодые респонденты делают это чаще (табл. 4, 5 Приложения).

Как правило, чем шире общность, чем более она аморфна, неопределенна, тем реже респонденты сообщают о своей близости с ней и тем чаще затрудняются с ответом на вопрос, и наоборот. Так, сравнительно близкой группой является коллектив предприятия, на котором трудится человек (о значительной близости с трудовым коллективом сообщили 29,0%). Наиболее «далекими» общностями для респондентов, соответственно, являются человечество в целом (4,6% респондентов сообщили о значительной близости с ним, 21,6% опрошенных затруднились с ответом), советский народ (5,5% и 23,7% соответственно), граждане СНГ (7,3%). Кроме того, участники исследования редко говорили о значительной близости с такими категориями, как люди схожих политических взглядов (4,7%), люди, разделяющие европейские ценности (5,6%), те, кто добился успеха (6,5%), люди того же вероисповедания (6,8%), того же достатка (9,1%), тех же взглядов на жизнь (11,1%).


Также респондентам было труднее признать значительную близость с большими социальными общностями – людьми своего поколения (20,3%), рода занятий или профессии (16,4%), пола (15,8%), национальности (12,5%, в том числе 11,4% по подвыборкам респондентов русской и 21,2% - других национальностей).

Оценки степени близости респондентов с теми или иными социальными общностями несколько различаются в связи с их социально-демографическими, прежде всего, возрастными характеристиками. Так, тинейджеры в среднем в полтора раза чаще остальных возрастных групп ощущают значительную близость со своими ровесниками. Люди трудоспособных возрастов, по сравнению с подростками и пожилыми людьми, чаще испытывают близость с людьми своей профессии или рода занятий. Старшее поколение также в большей мере ориентировано на такие большие и достаточно условные (а то и вовсе канувшие в Лету) общности, как человечество, граждане СНГ, советский народ.

Российская и региональная идентичность
В контексте данного исследования особый интерес представляла оценка калининградцами степени своей близости с социально-территориальными общностями. Согласно полученным данным, значительную близость с ними калининградцы испытывают не так часто, как с другими более тесными сообществами. Так, значительную близость с россиянами ощущают 16,2% опрошенных и совсем не ощущают – 17,7%, с людьми, проживающими в одном с ними населенном пункте – 11,2% и 24,8% соответственно, с жителями области – 6,6% и 33,2%, с жителями Европы – 4,7% 45,4%. В большинстве случаев заметных различий между возрастными группами нет. Любопытно, что жители сел и малых городов региона реже отмечают близость с локальным сообществом, чем жители областного центра. (см. табл. 5-9 Приложения)
Таким образом, локальная общность, регион и страна в целом занимают периферийные позиции в иерархии социальных общностей, с которыми респонденты ощущают единство и близость. Если же выстраивать иерархию идентификаций калининградцев с социально-территориальными общностями, то исходя из полученных данных, она выглядит следующим образом: страна – локальная общность – регион – Европа.

Отвечая на вопрос о принадлежности к географическим группам, около половины (46,1%) респондентов в первую очередь выбрали вариант «я – россиянин». За этим следует принадлежность к локальному сообществу – 29,0%, а далее – принадлежность к региональному социуму (21,4%). (табл. 2.10)

Таблица 2.10
Идентификация с территориальными общностями (первый выбор)

(по возрастным группам)
	Принадлежность к какой из следующих географических групп Вы ощущаете в первую очередь?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Я прежде всего ощущаю свою принадлежность к общности жителей той местности, города, села, где живу сейчас. Я – калининградец, черняховец…
	34.9%
	26.2%
	30.2%
	29.6%
	31.7%
	26.4%
	29.0%

	Для меня важнее причастность к жителям того региона, в котором я живу. Я – житель Калининградской области
	28.3%
	21.2%
	20.2%
	21.3%
	22.0%
	19.6%
	21.4%

	В первую очередь, я – россиянин, житель России, гражданин Российской Федерации
	33.0%
	47.7%
	45.6%
	45.6%
	42.7%
	52.4%
	46.1%

	В первую очередь, я ощущаю себя жителем Европы. Я – европеец
	2.8%
	2.0%
	2.4%
	1.4%
	1.8%
	0.3%
	1.6%

	То, где я сейчас живу, для меня существенного значения не имеет. Я – гражданин мира, житель планеты Земля
	0.9%
	2.3%
	0.8%
	1.7%
	1.4%
	0.3%
	1.3%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	0.7%
	0.8%
	0.3%
	0.5%
	1.0%
	0.6%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Важно отметить значительное отличие иерархии идентичностей с социально-территориальными группами, характерной для калининградских подростков. Все три основных вида идентичности - со страной, регионом и локальным сообществом - для них актуальны почти в равной мере (33,0%, 28,3%, 34,9%). Они же чаще остальных причисляют себя к европейцам (2,8% против 1,6% средневыорочных). 

Делая второй выбор, респонденты в равной мере отдавали предпочтение региону и стране в целом (40,2% и 40,3%). В результате двух выборов выстроилась следующая иерархия идентификаций с территориальными общностями: Россия (это выбор 86,2% опрошенных калининградцев в первом либо во втором случае), регион (61,5%), локальный социум (город, село) (41,6%), Европа (4,7%). (табл. 2.11)

Таблица 2.11
Идентификация с территориальными общностями

	Принадлежность к какой из следующих географических групп Вы ощущаете…?
	…в первую очередь
	…во вторую очередь
	По совокупности выборов любой очередности

	Я прежде всего ощущаю свою принадлежность к общности жителей той местности, города, села, где живу сейчас. Я – калининградец, черняховец… 
	29.0%
	12.6%
	41.6%

	Для меня важнее причастность к жителям того региона, в котором я живу.  Я – житель Калининградской области.
	21.4%
	40.2%
	61.5%

	В первую очередь, я – россиянин, житель России, гражданин Российской Федерации. 
	46.1%
	40.3%
	86.2%

	В первую очередь, я ощущаю себя жителем Европы. Я – европеец.
	1.6%
	3.1%
	4.7%

	То, где я сейчас живу, для меня существенного значения не имеет. Я – гражданин мира, житель планеты Земля.
	1.3%
	1.4%
	2.7%

	Затрудняюсь ответить
	0.6%
	2.4%
	2.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	-


Таким образом, первенство России как объекта социально-территориальной идентификации подтверждается. Что же касается локальной и региональной идентичности, то здесь ситуация неоднозначна. Можно предположить, что и сами объекты такой идентификации не всегда четко дифференцированы в сознании людей. Особенно это касается жителей областного центра, который для них в значительной мере отождествляется с регионом в целом. 

Как показало исследование, проведенное в 2004 году, около половины (48,9%) жителей региона, будучи в другом регионе России и отвечая на вопрос о месте жительства, называют «Калининград». Жители малых городов области дают такое название своему месту жительства в 19,0%  случаев, сельчане – в 26,8%. С другой стороны, 10,3% жителей г. Калининграда называют в качестве места жительства Калининградскую область. Собственно обозначение своего населенного пункта малогорожане и сельчане используют нечасто (23,9% и 8,9%), им удобнее называть Калининградскую область (63,4% и 54,6%). (табл.2.12)
Таблица 2.12
Презентация места жительства, 2004 г.
	Как, находясь в другом регионе, Вы называете свое место жительства?
	Место жительства

	
	Областной центр
	Малые города
	Села
	Вся выборка

	Калининград
	81.7%
	19.0%
	26.8%
	48.9%

	Калининградская область
	10.3%
	54.6%
	63.4%
	36.7%

	Конкретный населенный пункт
	-
	23.9%
	8.9%
	9.8%

	Кенигсберг
	2.7%
	0.6%
	0.9%
	1.6%

	Другое
	5.4%
	1.8%
	0.0%
	3.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Возвращаясь к вопросу об иерархии социально-территориальных общностей, сравним полученные данные с результатами исследований прошлых лет. (табл. 2.13)

Таблица 2.13
Идентификация с социально-географическими группами

	Год опроса
	Географические группы

	
	Локальная общность

(Я – калининградец…)
	Регион 

(Я – житель Калининградской области)
	Страна как целое 

(Я – житель России)
	Европа

(Я – европеец)
	Мир как целое 

(Я – гражданин мира)
	Не знаю

	2001
	32.2%
	28.0%
	24.6%
	2.6%
	6.6%
	5.5%

	2003
	27.5%
	21.2%
	31.5%
	7.6%
	6.7%
	6.7%

	2004
	40.0%
	19.9%
	32.5%
	2.4%
	4.1%
	1.0%

	2008
	29.0%
	21.4%
	46.1%
	1.6%
	1.3%
	0.6%


В целом, данные, полученные в указанных исследованиях, говорят о том, что ситуация в сфере социальной идентичности населения региона достаточно стабильна. В то же время наблюдается тенденция к усилению идентификации жителей региона со страной в целом (я - россиянин). По сравнению с ней, региональный социум выглядит объектом социальной идентификации, имеющим меньший вес (отметим, что приводятся данные по первому выбору). Что касается локальной идентичности, то, на наш взгляд, временно усиление приверженности местному сообществу (в основном у жителей Калининграда), отмеченное в 2004 году, произошло благодаря переживаниям, связанным с 750-летним юбилеем Кенигсберга и вызванной им активизации внутригородских процессов и внимания к городу со стороны как российской, так и международной политической элиты.

Следует  отметить, что у жителей Псковской области, в среднем выстраивается несколько иная иерархия идентификаций с социально-территориальными общностями. С небольшим перевесом «лидирует» локальная идентичность, за ней следуют национально-государственная (российская) и региональная идентичность. Четвертое место занимает общечеловеческая идентичность (мир как целое), пятое – европейская. Для жителей Калининградской области европейская идентификация имеет несколько большее значение, хотя и занимает периферийные позиции в структуре идентичности в целом. (см. табл. 10 Приложения)
Определяя место социально-территориальных идентификаций среди других важных ее видов – этнической, религиозной, мы задавали участникам исследования вопрос о том, какие из групп относятся для них к категории «мы». Респонденты имели возможность сделать два последовательных выбора.

Половина опрошенных в первом выборе отдали предпочтение россиянам, еще 40,7% - калининградцам. Во втором выборе расклад изменился: 44,5% опрошенных выбрали калининградцев, 39,6% - россиян. Таким образом, в случае отсутствия четкой дифференциации между региональным и локальным сообществом, «калининградцы» как «мы-группа» практически не уступают «россиянам». (табл. 2.14)
Таблица 2.14
«Мы-группы» для жителей Калининградской области

	Какая из перечисленных групп относится для Вас к категории «мы»…?
	…в первую очередь
	…во вторую очередь
	По совокупности выборов любой очередности

	1. Представители одной с Вами национальности
	2.6%
	2.2%
	4.7%

	2. Представители одного с Вами вероисповедания 
	0.6%
	1.1%
	1.7%

	3. Калининградцы 
	40.7%
35.8%*
	44.5%
	85.1%

	4. Россияне
	50.6%
39.4%
	39.6%
	90.0%

	5. Славяне
	2.7%
	6.4%
	9.1%

	6. Европейцы
	1.6%
3.0%
	3.1%
	4.7%

	7.Другое (люди, семья, человечество, жители моего города)
	0.2%
	0.4%
	0.7%

	8. Затрудняюсь ответить
	1.1%
	2.7%
	5.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные исследования 2004 г.
Здесь мы также видим, что по сравнению с 2004 годом, выросла доля жителей региона, идентифицирующих себя со страной, ее народом. Таким образом, можно уверенно говорить об усилении российской идентичности калининградцев за последние годы.

В определении калининградцами «мы-групп» наблюдаются возрастные различия. Тинейджеры, в первую очередь, идентифицируют себя с калининградцами (54,7% по первому выбору), а затем с россиянами. В средних возрастных группах россиянам отдается большее предпочтение, хотя различия в показателях не столь велики. Старшее поколение (от 60 лет и старше) определенно относит себя скорее к россиянам (50,6%), нежели к калининградцам (32,4%). (табл. 2.15)
Таблица 2.15
«Мы-группы» для жителей Калининградской области (первый выбор)

(по возрастным группам)

	Какая из перечисленных групп относится для Вас к категории «мы» в первую очередь?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Представители одной с Вами национальности
	0.9%
	4.3%
	2.0%
	1.7%
	3.2%
	2.4%
	2.6%

	Представители одного с Вами вероисповедания
	0.0%
	0.7%
	0.8%
	0.0%
	0.9%
	1.0%
	0.6%

	Калининградцы
	54.7%
	40.4%
	42.1%
	42.9%
	40.8%
	32.4%
	40.7%

	Россияне
	39.6%
	48.7%
	49.2%
	48.8%
	51.8%
	58.4%
	50.6%

	Славяне
	2.8%
	3.0%
	1.6%
	2.8%
	1.4%
	4.1%
	2.7%

	Европейцы
	1.9%
	2.0%
	2.4%
	2.4%
	0.9%
	0.0%
	1.6%

	Другое (люди, семья)
	0.0%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.0%
	0.3%
	0.2%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	1.0%
	1.2%
	1.4%
	0.9%
	1.4%
	1.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Учитывая, что другие варианты «мы-групп» получили крайне небольшое число «голосов» респондентов, можно сказать, что российская и калининградская идентичность весьма значимы для жителей региона и при этом составляют друг другу конкуренцию.

В пользу этого говорят и данные по гордости статусом россиянина и жителя Калининградской области. Примерно пятая часть опрошенных калининградцев очень гордится и тем, что они россияне, и тем, что они жители Калининградской области. В совокупности доля ответов «очень горд» и «весьма горд» достигает 88,7% (гордость статусом россиянина) и 80,1% (гордость статусом жителя Калининградской области).

Возрастные различия касаются, скорее, интенсивности гордости. Так, в старшей возрастной группе несколько больше тех, кто «очень гордится» своим статусом россиянина (28,4% против 21,1% средневыборочных). У самых молодых респондентов, наоборот, более выражена гордость статусом жителя Калининградской области (34,0% против 20,2% средневыборочных). (табл. 2.16, 2.17)
Таблица 2.16
Гордость статусом россиянина

	В какой степени Вы горды тем, что Вы россиянин?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совсем не горд
	0.0%
	0.7%
	0.4%
	0.3%
	0.9%
	0.3%
	0.5%

	Не очень горд
	0.9%
	4.0%
	3.6%
	1.4%
	2.3%
	2.0%
	2.5%

	Весьма горд
	80.2%
	67.5%
	70.6%
	66.9%
	67.0%
	61.5%
	67.6%

	Очень горд
	18.9%
	17.9%
	16.7%
	22.3%
	20.2%
	28.4%
	21.1%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	9.9%
	8.7%
	9.1%
	9.6%
	7.8%
	8.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 2.17
Гордость статусом жителя Калининградской области
	В какой степени Вы горды тем, что Вы житель Калининградской области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совсем не горд
	0.0%
	2.0%
	0.8%
	0.3%
	0.5%
	0.3%
	0.8%

	Не очень горд
	2.8%
	5.6%
	4.4%
	3.8%
	3.7%
	6.1%
	4.7%

	Весьма горд
	56.6%
	59.3%
	60.7%
	64.5%
	60.1%
	56.1%
	59.8%

	Очень горд
	34.0%
	20.9%
	20.2%
	17.1%
	21.6%
	16.6%
	20.2%

	Затрудняюсь ответить
	6.6%
	12.3%
	13.9%
	14.3%
	14.2%
	20.9%
	14.6%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Для сравнения: псковичи в большей степени гордятся тем, что они россияне (76,2% ответов «очень горд» и «весьма город»), нежели тем, что проживают в Псковской области (66,9%). Эти данные подтверждают больший приоритет национально-государственной идентичности по сравнению с региональной для населения Псковщины.

Гордясь своим статусом россиянина, калининградцы описывают настоящего россиянина, прежде всего, как человека, который «уважает и соблюдает законы, Конституцию России» (54,1%). Кроме того, настоящий россиянин «имеет российское гражданство» (33,5%), «любит Россию, является ее патриотом» (32,9%), «чувствует ответственность за страну»(32,4%). С точки зрения пятой части опрошенных, чтобы считаться настоящим россиянином, необходимо родиться в России (этому факту особое значение придают калининградские подростки) и хорошо знать русский язык». Малозначимыми для калининградцев являются такие характеристики, как принадлежность к оному из традиционных для России вероисповеданий, принадлежность к той же этнической группе, что и респондент (по 3,8%). (табл. 2.18)

Таблица 2.18
Характеристики «настоящего россиянина»
	Какие из перечисленных характеристик, с Вашей точки зрения, необходимо иметь для того, чтобы считаться настоящим россиянином?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Родиться в России
	30.2%
	21.2%
	16.3%
	18.5%
	19.3%
	18.9%
	19.7%

	Иметь российское гражданство
	28.3%
	34.1%
	32.5%
	31.4%
	37.2%
	35.1%
	33.5%

	Хорошо знать русский язык
	21.7%
	18.5%
	20.6%
	18.1%
	19.3%
	21.3%
	19.7%

	Проживать в России большую часть своей жизни
	14.2%
	15.6%
	13.1%
	12.9%
	14.7%
	15.2%
	14.3%

	Принадлежать к одному из традиционных для России вероисповеданий
	4.7%
	4.3%
	3.2%
	2.8%
	2.8%
	5.4%
	3.8%

	Чувствовать ответственность за страну
	29.2%
	30.8%
	31.7%
	32.1%
	33.5%
	35.5%
	32.4%

	Уважать и соблюдать законы, Конституцию России
	50.0%
	57.6%
	54.4%
	57.8%
	52.8%
	49.3%
	54.1%

	Быть российским патриотом, любить Россию
	23.6%
	33.4%
	35.3%
	36.6%
	26.6%
	34.8%
	32.9%

	Быть той же национальности, что и Вы
	4.7%
	4.6%
	5.6%
	2.8%
	3.7%
	2.4%
	3.8%

	Затрудняюсь ответить
	1.9%
	0.7%
	0.8%
	2.1%
	1.4%
	2.7%
	1.6%

	Итог по значениям
	208.5%
	220.9%
	213.5%
	215.0%
	211.0%
	220.6%
	216.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Жители Псковской области дали принципиально иные ответы на данный вопрос, что со всей ясностью показывает отличия в ментальности жителей двух пограничных регионов России. По мнению псковичей, чтобы считаться настоящим россиянином, надо, во-первых, «быть российским патриотом, любить страну», и только во-вторых, «уважать и соблюдать законы, Конституцию России», а также «родиться в России». В отличие от псковичей, калининградцы не ставят в качестве важных условий признания человека «настоящим россиянином» обязательное рождение в России или проживание большей части своей жизни на ее территории.

Одним из показателей, характеризующих состояние социальной идентичности, с одной стороны, и укорененность в региональном социуме, с другой, на наш взгляд, является толкование респондентами понятия «родина».
Мнения опрошенных калининградцев о том, что для них является Родиной, разделились примерно поровну: около трети выборов получили такие варианты, как место рождения, место проживания и Россия в целом. Заметных различий по возрасту  нет (табл. 2.19).

Таблица 2.19
Понятие Родины (по возрастным группам)

	Что для Вас является Родиной?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Место (город, село), где Вы родились
	38.1%
	31.5%
	39.3%
	37.3%
	28.4%
	20.3%
	31.7%

	Место (город, село), где прошло Ваше детство
	11.4%
	8.9%
	5.6%
	7.3%
	5.0%
	10.1%
	7.9%

	Место (город, село), где Вы живете сейчас
	27.6%
	28.5%
	26.2%
	26.8%
	31.2%
	35.5%
	29.5%

	Россия
	26.7%
	33.1%
	29.8%
	30.0%
	29.4%
	29.4%
	30.1%

	СССР
	1.0%
	1.3%
	2.4%
	2.4%
	4.1%
	4.7%
	2.8%

	Другое (другая страна, где хорошо; весь мир)
	0.0%
	0.3%
	0.4%
	0.0%
	0.5%
	0.0%
	0.2%

	Затрудняюсь ответить
	1.9%
	2.6%
	2.0%
	1.7%
	2.8%
	1.7%
	2.1%

	Итог по значениям
	106.7%
	106.3%
	105.6%
	105.6%
	101.4%
	101.7%
	104.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Уроженцы региона более определенно называют своей родиной место своего рождения. Таким образом, для большинства (69,5%) коренных жителей региона родиной является один из областных городов и поселков – тот, в котором они родились и/ или проживают в настоящее время, то есть понятие родины для них связано, прежде всего, с Калининградской областью. С Калининградской областью связано понятие родины и для 30,0% некоренных жителей региона (вариант ответа «место, где Вы живете сейчас»). (табл. 2.20) Аналогичный показатель по псковской выборке почти в два раза меньше (16,4%). 
Таблица 2.20
Понятие Родины (по группам коренных и некоренных жителей)

	Что для Вас является Родиной?
	Как давно Вы проживаете в Калининградской области?

	
	Всю жизнь, 
с рождения
	Не с рождения
	Вся выборка

	Место (город, село), где Вы родились
	38.5%
	22.6%
	31.8%

	Место (город, село), где прошло Ваше детство
	5.0%
	11.8%
	7.9%

	Место (город, село), где Вы живете сейчас
	29.1%
	30.0%
	29.5%

	Россия
	31.0%
	28.9%
	30.1%

	СССР
	1.5%
	4.5%
	2.8%

	Другое (другая страна, где хорошо; весь мир)
	0.0%
	0.5%
	0.2%

	Затрудняюсь ответить
	0.6%
	4.2%
	2.1%

	Итог по значениям
	105.7%
	102.6%
	104.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Таким образом, для жителей Калининградской (как и Псковской) области категорией, близкой к понятию родины, скорее, является регион и локальное поселение, нежели страна в целом, что выдает эмоциональную значимость региональной и локальной идентичностей по сравнению с национально-государственной. С другой стороны, признание неуроженцами региона места своего нынешнего проживания в качестве родины (нетипичное для Псковщины) указывает на их глубокую укорененность на калининградской земле.


Какой видят Калининградскую область ее жители? Что является для них символами региона? Согласно полученным данным, для большинства опрошенных (64,8%) регион символизируют, прежде всего, его географические и природные особенности: янтарь (44% данной группы символов), море, Балтийский берег (43%), природа, растения, животные, рыба (15%), Куршская коса, дюны, погода, специфика геополитического положения и пр. (табл. 2.21) 


Таблица 2.21
Символы Калининградской области

	Что бы Вы назвали символом (символами) нашей области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Символы, связанные с географическими и природными особенностями региона
	66.0%
	66.2%
	67.1%
	65.2%
	67.0%
	59.1%
	64.8%

	Символы, связанные с историко-культурными особенностями региона (досоветский период)
	11.3%
	9.9%
	7.9%
	11.5%
	7.8%
	6.1%
	8.9%

	Символы, связанные с историко-культурными особенностями региона (советский период)
	4.7%
	7.6%
	6.0%
	3.8%
	5.0%
	7.1%
	5.9%

	Символы, связанные с известными людьми, родившимися или проживавшими в регионе
	1.9%
	2.6%
	2.0%
	0.7%
	2.8%
	1.4%
	1.8%

	Символы, связанные с последними достижениями, современной ситуацией в регионе, перспективами его развития
	2.8%
	1.7%
	1.6%
	2.1%
	1.8%
	0.3%
	1.6%

	Герб, флаг
	1.9%
	1.0%
	1.6%
	1.7%
	1.4%
	0.0%
	1.1%

	Бессмысленные ответы
	0.9%
	1.3%
	0.8%
	3.8%
	2.8%
	4.1%
	2.5%

	Нет ответа
	12.3%
	16.9%
	21.0%
	18.1%
	22.0%
	27.4%
	20.4%

	Итог по значениям
	101.9%
	107.3%
	107.9%
	107.0%
	110.6%
	105.4%
	107.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


5,9% респондентов назвали в качестве символов области особенности, связанные с советским / российским этапом ее истории: музей Мирового океана, памятник 1200 гвардейцам, памятник Матери-Родине, морской порт, рыбный флот и пр. 

Неожиданно небольшая доля опрошенных (8,9%) назвала символами региона приметы историко-культурного наследия досоветского времени: Кафедральный собор, Королевские ворота, могилу Канта и т.п. 

В связи с этим представляет интерес ответы респондентов на вопрос об их отношении к довоенной истории региона и культуре Восточной Пруссии. (табл. 2.22)

Таблица 2.22

Отношение к довоенной истории региона и культуре Восточной Пруссии
	Какое из перечисленных суждений наиболее точно отражает Ваше отношение к довоенной истории нашего региона, культуре Восточной Пруссии?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Мне очень интересны история и культура Восточной Пруссии
	14.2%
	13.6%
	9.9%
	12.9%
	11.9%
	13.2%
	12.5%

	Отношусь с уважением к истории о культуре Восточной Пруссии
	68.9%
	66.6%
	67.5%
	67.2%
	69.3%
	58.4%
	65.8%

	Мне безразличны история и культура Восточной Пруссии
	10.4%
	10.6%
	13.9%
	13.2%
	11.0%
	15.2%
	12.7%

	Мне чужды история и культура Восточной Пруссии
	0.9%
	3.0%
	2.8%
	1.4%
	2.3%
	4.7%
	2.7%

	Я крайне негативно отношусь к довоенной истории нашего региона
	1.9%
	1.7%
	0.8%
	0.3%
	0.9%
	1.4%
	1.1%

	Затрудняюсь ответить
	3.8%
	4.6%
	5.2%
	4.9%
	4.6%
	7.1%
	5.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Большинство опрошенных калининградцев (65,8%) указали, что с уважением относятся к истории и культуре Восточной Пруссии. 12,5% респондентов проявляют большой интерес к восточно-прусской истории нашего региона. Примерно столько же (12,7%) опрошенных безразличны к ней. Только 2,7% участников опроса отметили, что им чужды история и культура Восточной Пруссии, 1,1% респондентов относится к довоенной истории региона крайне негативно. Настроенных безразлично или даже враждебно к восточно-прусскому прошлому региона больше среди пожилых жителей региона, многие из которых попали в область в послевоенные годы.

Интерес и уважение к культуре и истории Восточной Пруссии коррелирует с гордостью статусом жителя Калининградской области и удовлетворенностью проживанием в регионе.
Этническая идентичность и межнациональные отношения
Калининградская область является многонациональной по составу населения. К 2002 г. в области проживали представители порядка 130 национальностей, 28 из которых насчитывали от 300 и более человек. Русские составляли 82% жителей региона. Самые многочисленные группы этнических меньшинств – украинцы и белорусы (примерно по 5%), литовцы (1,5%). Остальные этнические группы составляли менее одного процента населения области. Для сравнения, доля русских в населении России в целом составляет 81%, доли украинцев и белорусов меньше, чем по Калининградской области (соответственно 3% и менее 1%).

Большинство (89,4%) участников нашего исследования называют себя русскими, остальные (10,6%) относят себя к другим национальностям. Доли представителей других национальностей (прежде всего, украинцев и белорусов) несколько больше среди респондентов старших возрастных групп, что связано с миграционными процессами в регионе в советский период истории. (табл. 2.23)
Таблица 2.23
Национальный состав выборки

	Кем Вы себя считаете по национальности?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Русские
	94.3%
	94.4%
	90.1%
	90.9%
	85.7%
	83.1%
	89.4%

	Белорусы
	1.9%
	0.7%
	4.4%
	3.5%
	5.1%
	8.8%
	4.3%

	Украинцы
	0.9%
	1.3%
	2.0%
	3.2%
	3.2%
	5.1%
	2.8%

	Армяне, грузины, азербайджанцы
	0.9%
	1.7%
	1.6%
	0.0%
	0.9%
	1.0%
	1.0%

	Литовцы, латыши, эстонцы
	0.9%
	1.0%
	0.4%
	0.4%
	0.5%
	0.3%
	0.6%

	Немцы, русские немцы
	0.9%
	0.7%
	0.4%
	0.7%
	0.9%
	0.3%
	0.6%

	Другое (татары, чуваши, молдаване, поляки, коми, чеченцы, евреи, «человек мира»)
	0.0%
	0.3%
	1.2%
	1.6%
	3.2%
	0.9%
	1.3%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.5%
	0.3%
	0.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


36,5% респондентов не русской национальности указали, что хорошо говорят на своем национальном языке, еще 34,0% - говорят, но не очень хорошо. Около трети 29,5% представителей этнического меньшинства на национальном языке не говорят.

Большая часть (57,3%) респондентов, независимо от возраста и этнической принадлежности, по их словам, «никогда не забывают о том, кто они по национальности». 36,1% опрошенных редко задумываются о том, кем они являются по национальности. Таким образом, для жителей региона, скорее, характерна позиция этноцентризма, хотя и этническая индифферентность (этнонигилизм) распространена довольно широко. 
При этом подавляющее большинство (89,3%) всех опрошенных очень или весьма гордятся своей национальностью (что соответствует типу «господствующая нормальная идентичность», согласно типологии, используемой российскими этносоциологами
). Доля жителей с этноущемленной идентичностью мала (ответы «»не очень горд», «совсем не горд»), как среди русского населения (3,4%), так и среди этнического меньшинства (5,7%). Десятая часть представителей этнического меньшинства затруднились ответить на соответствующий вопрос. (табл. 2.24)
Таблица 2.24
Степень гордости своей национальностью

	В какой степени Вы горды своей национальностью?
	Национальность

	
	Русский
	Другая
	Вся выборка

	Совсем не горд
	0.9%
	1.9%
	1.0%

	Не очень горд
	2.5%
	3.8%
	2.6%

	Весьма горд
	55.9%
	56.4%
	56.0%

	Очень горд
	34.2%
	26.3%
	33.3%

	Затрудняюсь ответить
	6.4%
	11.5%
	7.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%



В целом по выборке 6,6% опрошенных указали, что им приходилось сталкиваться с враждебным отношением к себе в связи с национальной принадлежностью в Калининградской области. В большей степени это касается представителей этнического меньшинства (10,2%) и мигрантов последнего десятилетия (19,6%). (табл. 2.25)
Таблица 2.25
Опыт враждебного отношения на национальной почве

	Сталкивались ли Вы с враждебным отношением к себе со стороны окружающих в связи с Вашей национальностью в нашей области?
	Национальность

	
	Русский
	Другая
	Вся выборка

	Нет
	91.3%
	85.3%
	90.6%

	Да, иногда
	5.4%
	9.6%
	5.8%

	Да, часто
	0.8%
	0.6%
	0.8%

	Затрудняюсь ответить
	2.5%
	4.5%
	2.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Выражая свое мнение о характере межнациональных отношений в России, большинство участников опроса (64,5%) согласились с тем, что все народы многонациональной России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ, что характеризуется как нормальная этническая идентичность. В большей мере такая точка зрения характерна для представителей старшего поколения (показатель достигает 80,7% в группе респондентов пожилого возраста). 27,9% опрошенных (чаще более молодые калининградцы) придерживаются позиции, что русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны (этноцентричная идентичность). В целом по выборке, только 3,9% респондентов считают, что Россия должна быть государством русских людей, причем чем моложе опрошенные, тем больше среди них сторонников такой позиции (этнодоминирующая идентичность). (табл. 2.26)
Таблица 2.26
Мнение о характере межнациональных отношений в России 

(по возрастным группам)

	С каким из приведенных ниже суждений о характере межнациональных отношений в России Вы скорее согласны?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Россия должна быть государством русских людей
	5.7%
	5.0%
	4.8%
	4.2%
	3.2%
	1.7%
	3.9%

	Россия - многонациональная страна, но русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны
	35.8%
	39.4%
	31.3%
	28.9%
	20.2%
	15.2%
	27.9%

	Россия - многонациональная страна. Все народы России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ
	52.8%
	51.7%
	59.5%
	64.1%
	72.0%
	80.7%
	64.5%

	Затрудняюсь ответить
	5.7%
	4.0%
	4.4%
	2.8%
	4.6%
	2.4%
	3.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Русским по национальности калининградцам чаще свойственна этнодоминирующая (4,1% против 1,9% по группе респондентов других национальностей) и этноцентричная идентичность (29,6% против 13,5%), тогда как представители других национальностей значительно чаще (в 83,3% против 62,2% по группе респондентов русской национальности) стоят на принципах этнического плюрализма. (табл. 2.27)
Таблица 2.27
Мнение о характере межнациональных отношений в России 

(по национальности)

	С каким из приведенных ниже суждений о характере межнациональных отношений в России Вы скорее согласны?
	Национальность

	
	Русский
	Другая
	Вся выборка

	Россия должна быть государством русских людей
	4.1%
	1.9%
	3.9%

	Россия - многонациональная страна, но русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны
	29.6%
	13.5%
	27.9%

	Россия - многонациональная страна. Все народы России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ
	62.2%
	83.3%
	64.5%

	Затрудняюсь ответить
	4.0%
	1.3%
	3.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В Псковской области заметно больше доля лиц с этноущемленной идентичностью; в целом по выборке она достигает 12,8%, по группе этнического меньшинства - 26,4%. Кроме того, калининградцы гораздо чаще являются носителями нормальной этнической идентичности и гораздо реже –этнодоминирующей идентичности. (см. табл. 11 Приложения) Более высокий уровень этнический толерантности в Калининградской области подтверждается и тем, что псковичи - представители этнического меньшинства гораздо чаще сталкиваются с враждебным отношением к себе на национальной почве.
Оценка ситуации в стране и регионе и удовлетворенность жизнью

Интерес к жизни страны и региона


По оценкам около трети респондентов, они очень или достаточно активно интересуются тем, что происходит в России. 40,1% опрошенных интересуются событиями в стране отчасти. Примерно четверть (26,5%) участников опроса практически или совершенно не интересуюсь жизнью страны. Чем старше респонденты, тем активнее они интересуются тем, что происходит в стране: так, доля активно интересующихся монотонно возрастает с 9,5% по группе подростков до 41,9% по группе пожилых калининградцев. (табл. 2.28)

Таблица 2.28
Оценка интереса к событиям в стране
	Скажите, пожалуйста, насколько активно Вы интересуетесь тем, что происходит в нашей стране?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Интересуюсь очень активно
	3.8%
	5.3%
	7.1%
	8.7%
	9.2%
	16.2%
	9.0%

	Интересуюсь достаточно активно
	5.7%
	16.3%
	21.0%
	20.9%
	28.4%
	25.7%
	21.0%


	Отчасти интересуюсь
	47.2%
	43.2%
	46.4%
	44.9%
	33.0%
	29.7%
	40.1%

	Практически не интересуюсь
	37.7%
	28.9%
	21.4%
	17.8%
	22.0%
	18.9%
	23.0%

	Совершенно не интересуюсь
	2.8%
	3.3%
	1.2%
	4.5%
	3.2%
	5.1%
	3.5%

	Затрудняюсь ответить
	2.8%
	3.0%
	2.8%
	3.1%
	4.1%
	4.4%
	3.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Интерес к событиям, происходящим в регионе, практически столь же высок, что и в отношении страны в целом. Около четверти опрошенных калининградцев очень или достаточно активно интересуются жизнью региона, 52,6% - интересуются отчасти. О полном или почти полном отсутствии интереса к событиям в регионе сообщили 21,8% респондентов. С возрастом интерес к жизни области активизируется. (табл. 2.29)
Таблица 2.29
Оценка интереса к событиям в регионе

	Скажите, пожалуйста, насколько активно Вы интересуетесь тем, что происходит в нашей области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Интересуюсь очень активно
	3.8%
	5.6%
	5.2%
	6.6%
	9.7%
	12.9%
	7.7%

	Интересуюсь достаточно активно
	7.5%
	13.6%
	12.3%
	17.4%
	18.9%
	18.0%
	15.4%

	Отчасти интересуюсь
	61.3%
	58.6%
	61.1%
	55.1%
	46.1%
	38.4%
	52.6%

	Практически не интересуюсь
	22.6%
	18.9%
	17.1%
	18.1%
	21.7%
	21.8%
	19.7%

	Совершенно не интересуюсь
	1.9%
	1.3%
	2.0%
	1.0%
	1.4%
	4.8%
	2.1%

	Затрудняюсь ответить
	2.8%
	2.0%
	2.4%
	1.7%
	2.3%
	4.1%
	2.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таким образом, калининградцы (как и псковичи) в равной мере проявляют интерес к событиям, происходящим как в регионе, так и в стране в целом.
Оценка ситуации в стране и регионе

Ситуацию в России в настоящее время большинство (58,5%) опрошенных считает удовлетворительной. Доля тех калининградцев, которые оценивают ее на «хорошо», составляет, в целом по выборке, 26,3%. Чем моложе респонденты, тем более высоко они оценивают ситуацию в стране: доля ответов «как хорошую» растет с 15,9% по группе пожилых респондентов до 40,6% по группе тинейджеров. (табл. 2.30)

Таблица 2.30
Оценка ситуации в стране
	Как Вы в целом оцениваете ситуацию в России в настоящее время?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как отличную
	0.0%
	0.3%
	0.4%
	0.3%
	1.4%
	0.0%
	0.4%

	Как хорошую
	40.6%
	29.5%
	29.4%
	26.5%
	25.2%
	15.9%
	26.3%

	Как удовлетворительную
	49.1%
	57.0%
	57.9%
	61.3%
	57.8%
	61.8%
	58.5%

	Как плохую
	2.8%
	4.0%
	3.2%
	4.5%
	4.6%
	9.5%
	5.1%

	Затрудняюсь ответить
	7.5%
	9.3%
	9.1%
	7.3%
	11.0%
	12.8%
	9.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Ситуация в Калининградской области оценивается ее жителями выше, чем в стране. Особенно это касается подростков и молодежи, очевидно, опирающихся на несколько иные критерии оценки, чем люди среднего и пожилого возраста (например, возможность зарубежных поездок, частота визитов отечественных и зарубежных музыкантов и шоу-менов, присутствие в регионе многих молодежных брендов и т.п.). В целом, более трети респондентов назвали ситуацию в регионе хорошей. 52,4% опрошенных считает ее удовлетворительной. 6,8% участников опроса, прежде всего, калининградцы пенсионного возраста, сочли ее плохой. (табл. 2.31)
Таблица 2.31
Оценка ситуации в регионе

	Как Вы в целом оцениваете ситуацию в Калининградской области в настоящее время?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как отличную
	1.9%
	1.0%
	0.4%
	1.8%
	0.9%
	0.0%
	0.9%

	Как хорошую
	51.9%
	40.9%
	35.3%
	33.7%
	29.4%
	22.7%
	33.9%

	Как удовлетворительную
	42.3%
	49.2%
	53.6%
	52.6%
	54.1%
	56.9%
	52.4%

	Как плохую
	1.0%
	3.7%
	5.2%
	6.7%
	8.3%
	12.5%
	6.8%

	Затрудняюсь ответить
	2.9%
	5.3%
	5.6%
	5.3%
	7.3%
	7.8%
	6.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Псковичи гораздо ниже, по сравнению с калининградцами, оценивают ситуацию в России (оценки «отлично» и «хорошо» в сумме составляют только 16,9%). При этом ситуация в самой Псковской области оценивается ее жителями еще хуже (доля оценок «хорошо» - 11,0%, оценок «отлично» нет).

Оценки ситуации в стране и регионе непосредственно связаны с уровнем дохода респондентов и субъективной оценкой уровня своей жизни. Так, например, по группе калининградцев с ежемесячным среднедушевым доходом свыше 15 тыс. руб. доля тех, кто оценивает общероссийскую ситуацию на «хорошо» и «отлично» составляет 41,3%, региональную – 48,1%.
Уровень своей жизни на сегодняшний день большая часть калининградцев оценивает как средний. Оценки выше среднего и высокие характерны лишь для 5,2% опрошенных. Четверть респондентов считают, что их уровень жизни – ниже среднего, 5,0% - низкий. Наиболее низко свой уровень жизни оценивают пожилые люди: доля оценок выше среднего в этой подвыборке ничтожно мала, а оценки ниже среднего и низкие составляют соответственно 51,0% и 13,9%. (табл. 2.32)
Таблица 2.32
Оценка уровня жизни (по возрастным группам)

	Как Вы оцениваете на сегодняшний день свой уровень жизни?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Как высокий
	0.0%
	1.0%
	0.0%
	0.3%
	0.0%
	0.0%
	0.3%

	Выше среднего
	7.5%
	7.3%
	6.7%
	4.2%
	4.6%
	0.7%
	4.9%

	Как средний
	75.5%
	69.2%
	61.5%
	66.6%
	50.9%
	29.1%
	56.9%

	Ниже среднего
	11.3%
	13.9%
	20.6%
	17.8%
	29.8%
	51.0%
	25.5%

	Низкий
	0.0%
	1.0%
	3.2%
	2.8%
	6.0%
	13.9%
	5.0%

	Затрудняюсь ответить
	5.7%
	7.6%
	7.9%
	8.4%
	8.7%
	5.4%
	7.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Калининградцы, обладающие сравнительно высокими доходами (10-15 тыс. руб. и более 15 тыс. руб. на одного члена семьи в месяц), оценивают уровень своей жизни как средний (72,5%) и выше среднего (8,6% и 21,3%). Жители региона с наиболее низкими доходами (менее 5 тыс. руб.) оценивают свой уровень жизни как ниже среднего (41,3%),средний (37,2%) и  низкий (13,8). (табл.2.33)

Таблица 2.33
Оценка уровня жизни (по уровню дохода)

	Как Вы оцениваете на сегодняшний день свой уровень жизни?
	Уровень дохода

	
	До 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Как высокий
	0.2%
	0.2%
	0.8%
	0.0%
	0.0%
	0.3%

	Выше среднего
	1.0%
	4.6%
	8.6%
	21.3%
	2.7%
	4.9%

	Как средний
	37.2%
	60.9%
	72.5%
	72.5%
	62.1%
	56.9%

	Ниже среднего
	41.3%
	27.4%
	10.7%
	5.0%
	15.5%
	25.5%

	Низкий
	13.8%
	2.2%
	0.8%
	0.0%
	1.4%
	5.0%

	Затрудняюсь ответить
	6.5%
	4.8%
	6.6%
	1.3%
	18.3%
	7.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



В псковской выборке оценки уровня жизни немного смещены «вниз». В Псковской области как низкий уровень своей жизни люди оценивают в два раза чаще. В остальном серьезных расхождений нет. Однако, надо учитывать объективные различия в уровне доходов и расходов жителей двух регионов. Отсюда различия в субъективных оценках калининградцами и псковичами с одинаковыми доходами своего уровня жизни. Так, например, имея ежемесячный доход на одного члена семьи до 5000 руб., калининградцы с заметно чаще, чем псковичи, оценивают свой уровень жизни как низкий и ниже среднего.
В целом по калининградской выборке, около половины опрошенных (49,1%) скорее удовлетворены материальным положением своей семьи, 6% респондентов полностью удовлетворены им. Аналитический индекс
 составляет 0,07.

Удовлетворенность материальным положением непосредственно связана с уровнем дохода респондента. Соответственно, в группе обладателей наиболее высоких доходов доля полностью удовлетворенных материальным положением достигает 16,3%, а полностью неудовлетворенных им нет. (табл. 2.34)
Таблица 2.34
Удовлетворенность материальным положением (по уровню дохода)

	В общем, насколько Вы удовлетворены материальным положением своей семьи?
	Уровень дохода

	
	До 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	2.4%
	6.7%
	10.7%
	16.3%
	2.3%
	6.0%

	Скорее удовлетворен
	29.5%
	54.4%
	60.2%
	58.8%
	58.3%
	49.1%

	Скорее неудовлетворен
	52.7%
	34.7%
	26.2%
	25.0%
	26.6%
	36.6%

	Полностью неудовлетворен
	13.8%
	3.0%
	0.4%
	0.0%
	0.9%
	5.1%

	Затрудняюсь ответить
	1.7%
	1.2%
	2.5%
	0.0%
	11.9%
	3.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В Псковской области уровень удовлетворенности материальным положением несколько ниже (аналитический индекс -0,1). В то же время здесь среди респондентов, имеющих уровень доходов до 5000 руб., в два раза выше, чем в Калининградской области, доля полностью удовлетворенных материальным положением своей семьи.
Помимо объективного показателя уровня дохода, удовлетворенность материальным положением связано с возрастом респондента. Наиболее удовлетворены материальным положением своей семьи тинейджеры, в большинстве случаев являющиеся иждивенцами. Чем старше респонденты, тем меньше удовлетворены они материальным положением своей семьи. (табл. 2.35)

Таблица 2.35
Удовлетворенность материальным положением (по возрастным группам)

	В общем, насколько Вы удовлетворены материальным положением своей семьи?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	12.3%
	8.3%
	4.4%
	7.3%
	4.6%
	2.7%
	6.0%

	Скорее удовлетворен
	67.0%
	61.6%
	56.3%
	52.3%
	47.9%
	21.6%
	49.1%

	Скорее неудовлетворен
	15.1%
	24.8%
	34.9%
	33.8%
	40.1%
	58.1%
	36.6%

	Полностью неудовлетворен
	0.0%
	2.0%
	2.0%
	3.1%
	3.7%
	15.9%
	5.1%

	Затрудняюсь ответить
	5.7%
	3.3%
	2.4%
	3.5%
	3.7%
	1.7%
	3.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Уровнем своего образования и квалификации полностью удовлетворены 12,8% опрошенных калининградцев, около двух третей (61,7%) – скорее удовлетворены этой стороной своей жизни. Наибольшие сложности вопрос вызвал у тинейджеров (12,3% затруднившихся с ответом) и пожилых респондентов (18,2%). (табл. 2.36)
Таблица 2.36
Удовлетворенность уровнем образования и квалификации 

(по возрастным группам)

	В общем, насколько Вы удовлетворены уровнем своего образования и квалификации?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	11.3%
	12.9%
	11.9%
	16.0%
	14.7%
	9.5%
	12.8%

	Скорее удовлетворен
	59.4%
	64.2%
	67.1%
	63.1%
	65.1%
	51.4%
	61.7%

	Скорее неудовлетворен
	16.0%
	16.6%
	16.7%
	11.8%
	13.8%
	18.6%
	15.6%

	Полностью неудовлетворен
	0.9%
	3.6%
	2.0%
	1.4%
	0.9%
	2.4%
	2.1%

	Затрудняюсь ответить
	12.3%
	2.6%
	2.4%
	7.7%
	5.5%
	18.2%
	7.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Наиболее высокие показатели по удовлетворенности уровнем образования характерны для калининградцев, уже имеющих высшее образование или получающих его в настоящее время. (табл. 2.37)
Таблица 2.37
Удовлетворенность уровнем образования и квалификации

(по уровню образования) 
	В общем, насколько Вы удовлетворены уровнем своего образования и квалификации?
	Уровень образования

	
	Начальное
	Неполное среднее
	Общее среднее
	Начальное профессиональное
	Среднее специальное
	Неполное высшее
	Высшее
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	0.0%
	8.5%
	7.2%
	13.9%
	8.8%
	21.5%
	26.8%
	12.8%

	Скорее удовлетворен
	38.9%
	47.9%
	54.2%
	54.4%
	67.4%
	65.8%
	59.4%
	61.7%

	Скорее неудовлетворен
	16.7%
	19.7%
	20.3%
	20.3%
	16.4%
	10.1%
	8.7%
	15.6%

	Полностью неудовлетворен
	5.6%
	8.5%
	3.8%
	2.5%
	1.0%
	2.5%
	1.1%
	2.1%

	Затрудняюсь ответить
	38.9%
	15.5%
	14.4%
	8.9%
	6.4%
	0.0%
	4.0%
	7.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Жизнью в целом полностью удовлетворены 7,9% опрошенных жителей региона, 69,2% - скорее удовлетворены ею. В итоге аналитический индекс составляет 0,35. Наиболее довольны жизнью более молодые калининградцы; чем старше респонденты, тем меньше среди них тех, кто полностью или скорее удовлетворен жизнью в целом. То есть молодость сама по себе выступает фактором субъективного благополучия. (табл. 2.38)
Таблица 2.38
Удовлетворенность жизнью

	В общем, насколько Вы удовлетворены жизнью в целом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	12.3%
	9.9%
	6.3%
	7.7%
	7.3%
	6.1%
	7.9%

	Скорее удовлетворен
	80.2%
	76.2%
	73.0%
	70.0%
	66.5%
	56.1%
	69.2%

	Скорее неудовлетворен
	3.8%
	6.0%
	9.9%
	12.9%
	15.1%
	23.6%
	12.8%

	Полностью неудовлетворен
	0.0%
	1.7%
	0.8%
	0.3%
	0.5%
	3.0%
	1.2%

	Затрудняюсь ответить
	3.8%
	6.3%
	9.9%
	9.1%
	10.6%
	11.1%
	8.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Кроме того, удовлетворенность жизнью связана с уровнем дохода, родом занятий (в меньшей степени  удовлетворены жизнью безработные, пенсионеры, в большей – предприниматели, руководители, специалисты), наличием детей.

В целом, жители Калининградской (как и Псковской) области среди различных сторон жизни наиболее удовлетворены именно своим образованием и уровнем квалификации (индекс 0,57; псковский показатель 0,32). Меньшую удовлетворенность респонденты в обоих регионах высказали в отношении своей работы (0,36 и 0,18) и, особенно, материального положения своей семьи (0,07 и -0,10). (табл. 2.39)
Таблица 2.39
Удовлетворенность жизнью и ее аспектами

	В общем, насколько Вы удовлетворены следующими сторонами своей жизни?
	полностью удовлет-ворен
	скорее удовлет-ворен
	скорее неудовлет-ворен
	полностью неудовлет-ворен
	затр. ответить
	Аналитический индекс

	…материальным положением своей семьи
	6.0%
	49.1%
	36.6%
	5.1%
	3.1%
	0.07

-0.10*

	…своей работой (данные только по работающим респондентам)
	11.0%
	65.7%
	13.1%
	1.1%
	9.1%
	0.36

0.18

	…уровнем своего образования и квалификации
	12.8%
	61.7%
	15.6%
	2.1%
	7.9%
	0.57

0.32

	…жизнью в целом
	7.9%
	69.2%
	12.8%
	1.2%
	8.9%
	0.35

0.25


* Курсивом приводятся данные по Псковской области

Таким образом, все показатели удовлетворенности жизнью у жителей Калининградской области выше, чем у псковичей, среди которых выше доля не удовлетворенных своей жизнью и ниже доля тех, кто удовлетворен жизнью в целом. 

Участникам опроса также задавался вопрос о том, насколько они  удовлетворены тем, что живут в Калининградской области. 20,1% респондентов полностью удовлетворены этим, еще 55,3% - скорее удовлетворены. Аналитический индекс равен 0,39, то есть фактом проживания в Калининградской области ее жители довольны даже больше, чем жизнью в целом. Для сравнения псковский показатель составил 0,32, что говорит о довольно высоком уровне удовлетворенности проживанием в Псковском регионе. Однако дальнейший анализ показывает, что в данном случае могла иметь место некоторая социальная желательность ответов псковских респондентов.

Наиболее высокие показатели удовлетворенности проживанием в области демонстрируют более молодые калининградцы (аналитические индексы по группам подростков и молодежи составляют 0,57 и 0,46 соответственно), наиболее низкие – старшее поколение (аналитический индекс по старшей возрастной группе 0,27). (табл. 2.40)

Таблица 2.40
Удовлетворенность проживанием в Калининградской области

	В общем, насколько Вы удовлетворены тем, что живете в Калининградской области?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью удовлетворен
	29.2%
	26.5%
	19.8%
	18.5%
	18.4%
	13.5%
	20.1%

	Скорее удовлетворен
	62.3%
	53.6%
	57.5%
	55.1%
	58.5%
	50.7%
	55.3%

	Скорее неудовлетворен
	4.7%
	11.9%
	15.5%
	14.6%
	12.4%
	18.9%
	14.0%

	Полностью неудовлетворен
	0.9%
	1.3%
	2.0%
	3.5%
	1.4%
	2.7%
	2.1%

	Затрудняюсь ответить
	2.8%
	6.6%
	5.2%
	8.4%
	9.2%
	14.2%
	8.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Одним из важных показателей, характеризующих привязанность граждан к своей стране, региону или населенному пункту, идентификацию с ними, удовлетворенность проживанием на их территории, на наш взгляд, являются миграционные настроения людей. В связи с этим в ходе исследования его участникам задавались вопросы, касающиеся намерения калининградцев покинуть область, переехать на постоянное место жительство в другой регион или страну.


Более половины опрошенных (59,1%) ответили на вопрос о намерении покинуть область в связи с переездом в другой регион России или другую страну определенно отрицательно. Еще четверть респондентов склоняются к подобной мысли. 5,9% опрошенных, напротив, скорее намерены покинуть эти места, 2,1% респондентов определенно собираются переехать на другое место жительства. 

Наиболее низкий уровень миграционных настроений характерен для старшей возрастной группы. Напротив, у молодежи они выражены более отчетливо. Так, по группе 20-летних калининградцев доля определенно или скорее намеренных уехать из региона составляет 14,2%, что почти в два раза выше средневыборочного показателя (8,0%). (табл. 2.41)

Таблица 2.42
Миграционные намерения калининградцев (по возрастным группам)
	Собираетесь ли Вы покидать эти места, переезжать в другие регионы России или в другие страны?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	2.8%
	4.6%
	2.0%
	1.0%
	0.9%
	1.4%
	2.1%

	Скорее да, чем нет
	8.5%
	9.6%
	6.0%
	5.2%
	5.0%
	2.4%
	5.9%

	Скорее нет, чем да
	27.4%
	28.1%
	31.3%
	27.5%
	22.9%
	14.5%
	25.0%

	Определенно нет
	49.1%
	48.7%
	50.0%
	57.8%
	66.5%
	77.0%
	59.1%

	Затрудняюсь ответить
	12.3%
	8.9%
	10.7%
	8.4%
	4.6%
	4.7%
	7.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Связь миграционных намерений и уровня дохода неоднозначна. С одной стороны, среди обладателей более высоких доходов доля респондентов, определенно намеревающихся покинуть регион, несколько выше. С другой, наиболее материально благополучные калининградцы более уверенно говорят о том, что не собираются менять Калининградскую область на другое место жительства. (табл. 2.43)

Таблица 2.43
Миграционные намерения калининградцев (по уровню дохода)

	Собираетесь ли Вы покидать эти места, переезжать в другие регионы России или в другие страны?
	Уровень дохода

	
	До 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Определенно да
	1.2%
	2.2%
	3.7%
	3.8%
	1.4%
	2.1%

	Скорее да, чем нет
	2.2%
	8.5%
	9.0%
	3.8%
	4.1%
	5.9%

	Скорее нет, чем да
	26.3%
	26.6%
	16.8%
	6.3%
	34.7%
	25.0%

	Определенно нет
	65.7%
	56.5%
	63.5%
	86.3%
	37.9%
	59.1%

	Затрудняюсь ответить
	4.6%
	6.2%
	7.0%
	0.0%
	21.9%
	7.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Еще одним фактором миграционных настроений калининградцев является продолжительность проживания в регионе. Доля имеющих более или менее определенные намерения эмигрировать по подвыборке мигрантов последнего десятилетия в два раза превышает средневыборочный показатель (15,5%). Это свидетельствует о сохранении тенденции использования Калининградской области как транзитной площадки, перевалочного пункта между прежним местом жительства и будущим, как правило, за рубежом.

Сравнительный анализ полученных данных с данными исследований прошлых лет позволяет оценить динамику миграционных настроений калининградцев как позитивную. (табл. 2.44)

Таблица 2.44
Динамика миграционных намерений калининградцев 

	Год опроса
	Собираетесь ли Вы покидать эти места, переезжать в другие регионы России или в другие страны?

	
	Определенно да
	Скорее да, чем нет
	Скорее нет, чем да
	Определенно нет
	затр. ответить
	Аналитический индекс*

	2001
	4.5%
	9.7%
	62.1%
	9.5%
	14.2%
	0.31

	2003
	5.5%
	11.9%
	56.8%
	12.1%
	13.7%
	0.29

	2008
	2.1%
	5.9%
	25.0%
	59.1%
	7.9%
	0.67


* Для удобства интерпретации, индекс приводится с обратным знаком: значение индекса «1» толкуется как полное нежелание мигрировать из региона, «-1» - абсолютное желание покидать область.
За последние пять лет доля жителей региона, определенно не собирающихся его покидать выросла в несколько раз, а число намеревающихся переехать из него, напротив, сократилась. Таким образом, можно констатировать снижение уровня миграционных настроений жителей Калининградской области за последние годы.
Аналогичные показатели по Псковской области вполне благополучны. Хотя доля высказавших намерение покинуть регион в два раза превышает калининградский показатель, аналитический индекс составил 0,51. Однако, результат вновь не представляется достоверным.

Выясняя удовлетворенность жизнью в регионе и стране, степень привязанности к ним калининградцев, мы задавали им два взаимодополняющих вопроса, каждый из которых сам по себе также дает возможность оценить миграционные намерения людей. Далее приводятся ответы на эти вопросы по возрастным группам. (табл. 2.45-48)

Таблица 2.45
Готовность уехать из Калининградской области в другой российский регион 

	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из Калининградской области в другой регион России. Переехали бы Вы?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	0.9%
	2.6%
	1.6%
	0.3%
	3.2%
	2.0%
	1.8%

	Скорее да, чем нет
	8.5%
	6.3%
	5.6%
	7.0%
	5.5%
	9.8%
	7.0%

	Скорее нет, чем да
	26.4%
	25.8%
	29.8%
	27.5%
	23.4%
	15.2%
	24.4%

	Определенно нет
	49.1%
	52.3%
	52.0%
	54.7%
	61.5%
	67.9%
	57.0%

	Затрудняюсь ответить
	15.1%
	12.9%
	11.1%
	10.5%
	6.4%
	5.1%
	9.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 2.46
Готовность переехать из другого российского региона в Калининградскую область

	Представьте себе, что Вы живете в другом регионе России. Переехали бы Вы жить в Калининградскую область?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	17.9%
	15.2%
	9.5%
	14.3%
	9.2%
	6.8%
	11.6%

	Скорее да, чем нет
	43.4%
	41.1%
	48.4%
	44.6%
	41.7%
	32.2%
	41.5%

	Скорее нет, чем да
	5.7%
	5.3%
	7.1%
	6.6%
	9.2%
	10.2%
	7.5%

	Определенно нет
	7.5%
	4.6%
	2.8%
	2.1%
	6.4%
	10.5%
	5.5%

	Затрудняюсь ответить
	25.5%
	33.8%
	32.1%
	32.4%
	33.5%
	40.3%
	33.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 2.47
Готовность уехать из России в другую страну 

	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из России в другую страну мира. Переехали бы Вы?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	15.1%
	11.6%
	11.5%
	6.3%
	5.5%
	1.7%
	7.9%

	Скорее да, чем нет
	32.1%
	32.8%
	26.6%
	30.8%
	17.0%
	10.8%
	24.5%

	Скорее нет, чем да
	20.8%
	15.6%
	21.4%
	21.3%
	22.9%
	19.3%
	19.9%

	Определенно нет
	9.4%
	8.9%
	11.1%
	12.6%
	24.8%
	40.5%
	18.8%

	Затрудняюсь ответить
	22.6%
	31.1%
	29.4%
	29.0%
	29.8%
	27.7%
	28.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 2.48
Готовность переехать из другой страны в Россию 

	Представьте себе, что Вы живете не в России, а в другой стране. Переехали бы Вы жить в Россию?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	1.9%
	2.6%
	4.4%
	1.7%
	2.3%
	6.1%
	3.4%

	Скорее да, чем нет
	21.7%
	14.2%
	10.0%
	13.2%
	17.9%
	17.6%
	15.1%

	Скорее нет, чем да
	18.9%
	25.5%
	21.1%
	21.3%
	17.9%
	13.5%
	19.9%

	Определенно нет
	11.3%
	9.6%
	11.6%
	10.1%
	8.7%
	11.1%
	10.3%

	Затрудняюсь ответить
	46.2%
	48.0%
	53.0%
	53.7%
	53.2%
	51.7%
	51.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



По данным опроса, при наличии возможности менее десятой части (8,8%) респондентов уехали бы из Калининградской области в другой регион России (из Псковской области – 29,0%). В то же время более половины (53,1%) опрошенных, живя в другом регионе РФ, воспользовались бы возможностью переехать жить в Янтарный край (по псковской выборке аналогичный показатель составил 34,4%). Особенно это касается подростков и молодежи, в меньшей степени – пожилых респондентов. Несколько чаще о готовности покинуть регион при наличии такой возможности говорят некоренные калининградцы, особенно переселенцы постсоветского периода (13,0%).

Что касается возможности переехать из России в другую страну мира, то ей воспользовались бы около трети (32,3%) опрошенных калининградцев (и 24,6% псковичей), прежде всего самые молодые из них (показатели по группам подростков и молодежи составляют 47,2% и 44,4% соответственно). «Чемоданные» настроения в большей мере характерны для обладателей сравнительно высоких доходов - 10-15 тыс.руб. (47,1%) и, особенно, свыше 15 тыс. руб. на одного члена семьи в месяц (69,6%), калининградцев, имеющих высшее образование (43,5%).


Оценить предложение переехать из другой страны мира в Россию смогли далеко не все: более половины респондентов затруднились ответить на этот вопрос. Воспользоваться подобным предложением готовы с большей или меньшей уверенностью 18,5% опрошенных (в Псковской области – 37,2%), чаще представители младшей и старшей возрастных групп, обладатели низких доходов и низкого уровня образования, сельские жители.

Таким образом, Калининградской области респонденты отдают явное предпочтение по сравнению с другими российскими регионами. Россия же, как место для жизни, не выглядит столь же привлекательной по сравнению с «другими» (а ведь ни такие разные!) странами мира. Для псковичей же более привлекательной выглядит Россия, родная же область явно проигрывает на фоне остальных (каких именно?) российских регионов.

Для более точной оценки удовлетворенности проживанием в регионе и стране мы применили прием логического квадрата, подразумевающий анализ всех возможных сочетаний ответов на два взаимодополняющих вопроса. Осуществив его, получаем, что 47,5% опрошенных максимально удовлетворены проживанием в Калининградской области, еще 27,5% респондентов имеют довольно высокий уровень удовлетворенности. Только 3,5% участников опроса характеризует минимальный уровень удовлетворенности проживанием в области. 12,0% опрошенных продемонстрировала по данному вопросу крайне противоречивую позицию, которая не позволяет понять, где и как именно они хотели бы жить. (табл. 2.49)

Таблица 2.49
Удовлетворенность проживанием в Калининградской области 

(логический квадрат)
	Представьте себе, что Вы живете в другом регионе России. Переехали бы Вы жить в Калининградскую область?
	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из Калининградской области в другой регион России. Переехали бы Вы?

	
	Нет; скорее нет, чем да
	Затрудняюсь ответить
	Да; скорее да, чем нет
	Вся выборка

	Да; скорее да, чем нет
	47.5%

41.0%*
	2.2%

1.4%
	3.4%

7.0%
	53.1%

	Затрудняюсь ответить
	25.3%

8.6%
	6.7%
	2.0%
	33.9%

	Нет; скорее нет, чем да
	8.6%

29.0%
	0.8%
	3.5%

8.9%
	12.9%

	Вся выборка
	81.4%
	9.7%
	8.9%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные 2004 г.

Таким образом, ситуация выглядит довольно оптимистично, особенно на фоне аналогичных показателей прошлых лет. Так, в 2004 г. максимальная удовлетворенность проживанием в регионе была отмечена у 41,0% опрошенных, высокий уровень удовлетворенности – у 10,0%, минимальный – у 9,8% респондентов. Наиболее важным представляется трехкратное снижение доли калининградцев, «не определившихся» с регионом проживания (с 36,0% до 12,0%). 

Удовлетворенности проживанием в стране, в целом, дана более низкая оценка. Только 12,4% респондентов максимально удовлетворены тем, что живут в России, еще  17,5% опрошенных имеют высокий уровень удовлетворенности. 30,2% калининградцев совершенно не удовлетворены проживанием в России. 14,9% опрошенных не имеют четкой позиции по этому вопросу. (табл. 2.50)
Таблица 2.50
Удовлетворенность проживанием в России
(логический квадрат)
	Представьте себе, что Вы живете не в России, а в другой стране. Переехали бы Вы жить в Россию?
	Представьте себе, что у Вас есть возможность переехать из России в другую страну мира. Переехали бы Вы?


	
	Нет; скорее нет, чем да
	Затрудняюсь ответить
	Да; скорее да, чем нет
	Вся выборка

	Да; скорее да чем нет
	12.4%
20.0%*
	2.3%
2.4%
	3.7%
4.2%
	18.4%

	Затрудняюсь ответить
	15.2%
10.8%
	23.3%
	12.9%
	51.4%

	Нет; скорее нет, чем да
	11.2%
27.2%
	3.4%
	15.7%
25.4%
	30.2%


	Вся выборка
	38.7%
	29.0%
	32.3%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные исследования 2004 г.

По сравнению с калининградцами удовлетворенность псковичей проживанием в регионе значительно ниже. В то же время жители Псковской области в значительно большей степени удовлетворены тем, что живут в России. (табл. 2.51)

Таблица 2.51
Удовлетворенность калининградцев и псковичей проживанием в регионе и России
	Показатель
	Удовлетворенность проживанием

	
	… в регионе
	… в России

	
	Калининградская область
	Псковская область
	Калининградская область
	Псковская область

	Максимальная удовлетворенность
	47.5%
	26.5%
	12.4%
	29.9%

	Высокая удовлетворенность
	27.5%
	10.8%
	17.5%
	11.3%

	Полная неудовлетворенность
	3.5%
	15.5%
	30.2%
	13.8%

	Неопределенная позиция
	12.0%
	30.8%
	14.9%
	31.2%


Следует отметить ухудшение калининградских показателей по удовлетворенности проживанием в России за последние годы. По сравнению с 2004 г. снизилась доля максимально удовлетворенных жизнью в стране, повысилась доля совершенно не удовлетворенных. Как позитивный можно оценить лишь сдвиг в сторону сокращения (в два раза) доли тех калининградцев, которые стоят на противоречивой позиции и не знают, в какой стране им хотелось бы жить.

Таким образом, удовлетворенность проживанием в Калининградской области у респондентов значительно выше, чем удовлетворенность проживанием в России. И если существует угроза миграции жителей из региона, то она связана, в первую очередь, с низким уровнем и качеством жизни в стране в целом. В то же время вызывает обеспокоенность тот факт, что некоторая часть жителей региона (страны?) не в состоянии определиться с желательным для себя местом жительства. Чем обусловлена такая неопределенность, с уверенностью сказать сложно.  Можно лишь предполагать, что она связана с нечеткостью, размытостью перспектив развития российского общества в глазах его граждан, непониманием ими путей достижения декларируемых государством целей и решения существующих проблем, а следовательно, отсутствием ясных ожиданий в отношении собственной жизни.

Оценка перспектив развития страны и региона и собственного будущего 

Личные перспективы
В зависимости от возраста респондентов, наличия у них детей, образования и профессии, жизненные цели, которые они перед собой ставят на 5-10-летнюю перспективу, заметно различаются.

Подростки заинтересованы, прежде всего, в том, чтобы получить образование и профессию (7,5% и 49,1%), кроме того, они думают о создании собственного бизнеса (34,0%) и семьи (23,6%). Молодые калининградцы ориентированы на создание или развитие бизнеса (32,5%), профессиональное развитие (25,8%), приобретение жилья (24,8%), создание семьи (19,5%) и воспитание детей (22,2%). Калининградцы среднего возраста (30-49 лет) свои жизненные цели связывают с детьми (45,0 и 47,4%), кроме того, для них актуален жилищный вопрос (25,1 и 18,8%), вопросы, связанные с бизнесом (20,7% и 13,2%) или работой (12,7% и 15,0%).  50-летним жителям региона хотелось бы больше времени проводить с семьей (21,6%), дать образование детям (25,2%), путешествовать (15,1%), получить больше свободного времени для досуга (11,0%). Пожилых респондентов наиболее волнует жизнь в согласии с требованиями религии, веры (38,6%), близость с семьей (13,6%), они также отмечали важность укрепления здоровья и намерение «просто жить и радоваться жизни». (табл. 2.52)

Таблица 2.52
Долговременные жизненные цели

	А каковы Ваши собственные долговременные жизненные цели? В ближайшие 5-10 лет Вам хотелось бы…
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Стать специалистом-профессионалом
	49.1%
	25.8%
	3.2%
	2.1%
	1.4%
	0.3%
	10.1%
13.8%*

	Создать или укрепить собственное дело (бизнес)
	34.0%
13.8%
	32.5%
26.8%
	20.7%
12.3%
	13.2%
10.1%
	7.3%
	1.7%
	16.8%
10.8%

	Заняться политикой
	0.9%
	0.0%
	0.4%
	0.0%
	0.0%
	0.3%
	0.2%
0.4%

	Получить больше свободного времени для досуга, хобби
	2.8%
	3.0%
	6.0%
	9.8%
	11.0%
	4.4%
	6.3%
10.7%

	Создать семью
	23.6%
33.8%
	19.5%
42.3%
	4.8%
13.1%
	1.7%
	0.0%
	0.3%
	7.0%
13.2%

	Больше времени проводить с семьей, детьми
	0.9%
6.2%
	5.6%
8.1%
	12.4%
13.1%
	16.4%
27.7%
	21.6%
30.1%
	13.6%
26.6%
	12.5%
20.3%

	Получить или построить жилье
	13.2%
	24.8%
	25.1%
	18.8%
	9.2%
	1.4%
	15.8%
14.7%

	Путешествовать, посетить многие страны
	11.3%
	8.9%
	12.0%
	12.5%
	15.1%
	4.7%
	10.4%
14.7%

	Найти работу или перейти на другую работу
	16.0%
3.1%
	15.9%
9.8%
	12.7%
11.5%
	15.0%
11.8%
	9.6%
3.3%
	0.3%
	11.1%
6.6%

	Поднять детей, дать им хорошее образование
	0.9%
	22.2%
	45.0%
	47.4%
	25.2%
	3.7%
	26.3%
24.1%

	Выехать за рубеж на постоянное место жительства
	3.8%
	3.6%
	2.4%
	0.7%
	0.9%
	0.7%
	1.9%
1.2%

	Переехать в другой город, регион России
	1.9%
	1.0%
	0.8%
	0.3%
	0.5%
	1.7%
	1.0%
3.6%

	Жить в согласии с требованиями религии, веры
	1.9%
	0.3%
	2.0%
	1.7%
	12.4%
	38.6%
	10.6%
11.4%

	Другое (просто хорошо жить и радоваться жизни, улучшить материальное положение, укрепить свое здоровье, получить образование, не умереть с голода, доживать, родить ребенка)
	8.4%
	1.0%
	2.8%
	1.0%
	4.1%
	5.8%
	4.2%

	Затрудняюсь ответить
	3.8%
	4.0%
	4.8%
	7.7%
	18.8%
	30.2%
	12.3%

	Итог по значениям
	172.6%
	168.2%
	155.0%
	148.4%
	137.2%
	111.9%
	146.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные по Псковской области

Сравнительный анализ ответов калининградцев и псковичей на вопрос о долгосрочных жизненных целях показывает, что жители двух регионов в равной мере заинтересованы в том, чтобы получить или построить жилье, поднять детей и дать им образование, жить в согласии в требованиями веры. Незначительно различаются доли калининградцев и псковичей, решивших эмигрировать из области или даже из страны, заняться политикой.

Беспокойство вызывает существенно низкие установки калининградцев на семейную жизнь. Респонденты репродуктивного возраста в Калининградской области в среднем в два раза реже, чем в Псковской, называли в качестве своей жизненной цели на ближайшие пять-десять лет создание семьи. Кроме того, калининградцы среднего и старшего возраста гораздо реже ориентированы на то, чтобы проводить больше времени с семьей и детьми.

В то же время жителей эксклавного российского региона явно характеризует более высокий уровень рыночной активности. Трудоспособное население Калининградской области гораздо чаще называет в числе приоритетных жизненных целей поиск работы и, особенно, создание, укрепление собственного дела (бизнеса).

Немногим более трети калининградцев (40,2%) рассчитывают на значительное или небольшое улучшение своего материального положение в течение следующих пяти-десяти лет. 36,4% опрошенных полагают, что оно не изменится. 7,2% респондентов ожидают его ухудшения. (табл. 2.54)

Таблица 2.53
Прогноз изменения материального положения в течение следующих лет 

(по возрастным группам)

	Чего Вы ждете от будущего? Как, на Ваш взгляд, изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?
	Возраст

	
	16-19 
лет
	20-29 
лет
	30-39 
лет
	40-49 
лет
	50-59 
лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительно улучшится
	11.3%
	8.6%
	4.8%
	4.9%
	1.8%
	0.7%
	4.8%

	Несколько улучшится
	57.5%
	50.7%
	42.1%
	36.9%
	28.4%
	9.8%
	35.4%

	Не изменится
	14.2%
	23.5%
	31.3%
	38.7%
	45.0%
	53.4%
	36.4%

	Несколько ухудшится
	2.8%
	0.7%
	3.6%
	3.1%
	8.7%
	16.6%
	6.2%

	Значительно ухудшится
	0.0%
	0.0%
	0.4%
	0.0%
	1.4%
	3.4%
	1.0%

	Затрудняюсь ответить
	14.2%
	16.6%
	17.9%
	16.4%
	14.7%
	16.2%
	16.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Примечательны различия в прогнозах, данных калининградцами и жителями Псковской области. Последние находятся в гораздо худшем материальном положении по сравнению с жителями эксклавного региона, по при этом они в большей мере настроены на позитивные изменения. На улучшение материального положение в ближайшие годы рассчитывают 46,2% опрошенных псковичей, включая 28,8% респондентов пенсионного возраста (калининградский показатель 10,5%). При этом доля псковичей, ожидающих значительного улучшения, едва ли не в три раза превышает аналогичный калининградский показатель. Соответственно, калининградцы производят впечатление людей, более реалистично оценивающих ситуацию.

Чем моложе респонденты, тем более оптимистично они настроены: доля ожидающих материального улучшения снижается с 68,8% по группе подростков до 10,5% по группе респондентов пожилого возраста. 
Такой результат, на наш взгляд, может быть связан, с одной стороны, с естественным оптимизмом и некоторой нереалистичностью представлений, характерными для молодых, с другой, с высоким уровнем индивидуальной ответственности калининградцев за свое материальное благополучие. Чем старше человек, тем в меньшей степени он может рассчитывать на себя, и в случае, если он не верит в помощь со стороны государства, тем скромнее он оценивает свои перспективы. 

Кроме того, люди оценивают возможные перспективы улучшения своего материального положения, исходя из имеющегося опыта. Соответственно, более обеспеченные на сегодняшний день калининградцы с большей уверенностью говорят об изменениях к лучшему в последующие годы. Доля тех, кто ожидает повышения материального благосостояния, возрастает с 22,5% по группе обладателей самых низких доходов до 55,6% по группе респондентов с ежемесячным среднедушевым доходов свыше 15 тыс. руб. (табл. 2.55)
Таблица 2.55
Прогноз изменения материального положения в течение следующих лет 

(по уровню дохода)

	Чего Вы ждете от будущего? Как, на Ваш взгляд, изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?
	Уровень дохода

	
	До 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	Значительно улучшится
	3.9%
	4.4%
	6.1%
	11.3%
	3.7%
	4.8%

	Несколько улучшится
	18.6%
	39.5%
	51.6%
	46.3%
	35.6%
	35.4%

	Не изменится
	43.2%
	38.5%
	31.1%
	37.5%
	24.2%
	36.4%

	Несколько ухудшится
	13.8%
	2.8%
	2.0%
	2.5%
	5.9%
	6.2%

	Значительно ухудшится
	3.1%
	0.2%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	1.0%

	Затрудняюсь ответить
	17.4%
	14.7%
	9.0%
	2.5%
	30.6%
	16.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Мысль о связи ожиданий с индивидуальным характером ответственности подтверждается данными о тех факторах, с которыми калининградцы связывают улучшение своей жизни. Около двух третей калининградцев связывают улучшение своей жизни с собственными усилиями. Следует подчеркнуть, что в группах респондентов в возрасте до 50 лет показатель едва не достигает трех четвертей. К этому можно добавить надежды на помощь со стороны близких, выраженные 19,9% опрошенных калининградцев.

В целом по выборке, 45,6% опрошенных связывают позитивные изменения в своей жизни с действиями государства и правительства. Однако, эта позиция характерна, прежде всего, для старшего поколения. На действия региональных властей рассчитывают всего 13,4% опрошенных, на местные власти и того меньше – 4,1%. (табл. 2.56)

Таблица 2.56
Факторы улучшения жизни

	От чего, на Ваш взгляд, зависит улучшение Вашей жизни?
	Возраст

	
	16-19 
лет
	20-29 
лет
	30-39 
лет
	40-49 
лет
	50-59 
лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	От действий государства, правительства
	38.7%
	33.4%
	42.1%
	36.6%
	50.9%
	68.2%
	45.6%

	От действий региональной власти
	6.6%
	10.6%
	16.3%
	9.8%
	17.0%
	17.2%
	13.4%

	От действий городских, районных властей
	1.9%
	2.3%
	3.2%
	3.1%
	5.5%
	7.4%
	4.1%

	От помощи близких людей, родственников
	34.9%
	19.9%
	14.7%
	15.7%
	13.8%
	27.7%
	19.9%

	От собственных усилий
	74.5%
	78.5%
	71.0%
	73.2%
	56.9%
	24.3%
	61.7%

	От здоровья
	0.0%
	0.3%
	0.0%
	0.0%
	0.5%
	0.7%
	0.3%

	Затрудняюсь ответить
	0.9%
	3.3%
	5.2%
	2.4%
	3.7%
	4.4%
	3.6%

	Итог по значениям
	157.5%
	148.3%
	152.4%
	140.8%
	148.2%
	150.0%
	148.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Следует подчеркнуть, что улучшение материального положения ожидают как раз те калининградцы, которые рассчитывают на собственные силы. 80-87% респондентов, ждущих позитивных изменений, связывают их собственными усилиями. И наоборот, респонденты, полагающие, что ситуация не изменится или ухудшится, возлагают ответственность за происходящее на государственные структуры. (табл. 2.57)

Таблица 2.57
Ожидания и факторы улучшения жизни

	От чего, на Ваш взгляд, зависит улучшение Вашей жизни?
	Чего Вы ждете от будущего? Как изменится Ваше материальное положение в течение следующих 5-10 лет?

	
	Значительно улучшится
	Несколько улучшится
	Не изменится
	Несколько ухудшится
	Значительно ухудшится
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	От действий государства, правительства
	37.1%
	32.7%
	52.8%
	67.0%
	64.3%
	50.6%
	45.6%

	От действий региональной власти
	10.0%
	12.4%
	12.6%
	17.6%
	14.3%
	16.9%
	13.4%

	От действий городских, районных властей
	7.1%
	2.3%
	4.7%
	5.5%
	7.1%
	5.1%
	4.1%

	От помощи близких людей, родственников
	17.1%
	17.8%
	18.6%
	20.9%
	35.7%
	27.0%
	19.9%

	От собственных усилий
	87.1%
	80.3%
	46.1%
	44.0%
	28.6%
	57.4%
	61.7%

	От здоровья
	1.4%
	0.0%
	0.6%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.3%

	Затрудняюсь ответить
	1.4%
	0.8%
	4.1%
	1.1%
	7.1%
	9.7%
	3.6%

	Итог по значениям
	161.4%
	146.2%
	139.5%
	156.0%
	157.1%
	166.7%
	148.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Данная закономерность характерна и для псковской выборки. Однако, в целом, калининградская ситуация разнится с псковской, где люди довольно чаще ориентированы на правительство, региональную и местную власть и реже – на самих себя. Таким образом, можно уверенно говорить о преобладании индивидуального, а не институционального характера ответственности за свою жизнь у жителей Калининградской области.
Пути развития региона

Обсуждая видение жителями региона путей и перспектив его развития, невозможно обойти вниманием вопрос его особого геополитического  положения, оторванности области от остальной России. 

Проблема эксклавности Калининградской области остается актуальной на протяжении последних лет, о чем свидетельствуют данные исследований 2001-2005 гг. Доля калининградцев, в той или иной степени обеспокоенных эксклавным положением области, составляла в 2001 г. 60,1%, в 2003 г. – 65%, в 2004 г. – 57%, в 2005 г. – 75,8%. По данным опроса 2008 г., 17,6% жителей региона очень обеспокоены его эксклавным положением, оторванностью от России, 39,0% - обеспокоены в некоторой степени. Таким образом, по сравнению с прошлыми годами степень обеспокоенности эксклавностью несколько снизилась. С одной стороны, это может означать «привыкание» к такому положению региона, с другой, обострением других, более насущных, проблем, на фоне которых эксклавность выглядит чем-то абстрактным и далеким (по нашим данным, в целом, наибольшее беспокойство у жителей области в текущем году вызывают рост цен и снижение уровня доходов).

Традиционно территориальной оторванностью Калининградской области от России в большей мере были обеспокоены респонденты старших возрастных групп, тогда как молодежь воспринимала эту проблему спокойнее. По последним данным, заметных различий между возрастными группами в степени обеспокоенности эксклавным положением региона нет. (табл. 2.58)

Таблица 2.58
Обеспокоенность эксклавным положением региона

	Насколько Вас беспокоит или не беспокоит эксклавное положение нашего региона, территориальная оторванность области от России?
	Возраст

	
	16-19 
лет
	20-29 
лет
	30-39 
лет
	40-49 
лет
	50-59 
лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Совершенно не беспокоит
	8.5%
	6.6%
	5.6%
	3.8%
	3.2%
	5.4%
	5.3%

	Скорее не беспокоит, чем беспокоит
	36.8%
	35.8%
	32.9%
	31.0%
	33.0%
	36.1%
	34.1%

	Скорее беспокоит, чем нет
	34.9%
	40.4%
	40.1%
	40.4%
	42.7%
	34.0%
	39.0%

	Очень беспокоит
	14.2%
	15.2%
	19.0%
	22.0%
	19.3%
	14.6%
	17.6%

	Затрудняюсь ответить
	5.7%
	2.0%
	2.4%
	2.8%
	1.8%
	9.9%
	4.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В целом по выборке, две трети опрошенных высказывают достаточно привычное мнение относительно возможного статуса Калининградской области: 64,1% респондентов хотели бы видеть ее областью с правами особой экономической зоны (в декабре 2005 г. этот показатель составлял 44,4%), 13,8% - обычной областью в составе Российской Федерации. Только 3,8% жителей региона хотели бы видеть область независимым государством (в 2005 г. - 10,2%), 2,8%  - территорией, находящейся в совместном управлении РФ и ЕС (в 2005 г. – 8,0%). 

Как и в прошлые годы, молодые респонденты чаще склоняются в пользу наиболее экстремального варианта «независимое государство» (так, по группе тинейджеров этот показатель составляет 8,5%, по старшей возрастной группе - 1,4%). Подростки также чаще поддерживают идею республиканского статуса региона (12,3%). (табл. 2.59)

Таблица 2.59
Отношение к возможному статусу области 

	Какой по статусу Вы хотели бы видеть Калининградскую область?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Независимым государством
	8.5%
	5.6%
	3.6%
	2.4%
	4.1%
	1.4%
	3.8%

	Республикой в составе Российской Федерации
	12.3%
	8.9%
	10.3%
	11.1%
	11.0%
	5.1%
	9.4%

	Территорией, находящейся в совместном управлении РФ и Европейского Союза
	0.0%
	4.3%
	3.2%
	4.2%
	2.3%
	1.0%
	2.8%

	Областью в составе Российской Федерации
	14.2%
	13.2%
	11.9%
	11.5%
	13.8%
	17.9%
	13.8%

	Областью с правами особой экономической зоны в составе РФ
	56.6%
	64.2%
	67.1%
	66.6%
	63.8%
	62.2%
	64.1%

	Другое (в составе Евросоюза, анклав)
	0.0%
	0.3%
	0.0%
	0.6%
	0.0%
	0.0%
	0.2%

	Затрудняюсь ответить
	8.5%
	4.3%
	4.4%
	3.8%
	5.5%
	13.2%
	6.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таким образом, можно констатировать, что за последние годы значительно выросла доля сторонников статуса ОЭЗ для Калининградской области, а вместе с тем снизилась степень обеспокоенности оторванностью региона от России.

Большинство (62,6%) участников исследования негативно относятся к идее отделения Калининградской области от Российской Федерации, они не поддерживают ее «ни при каких условиях». 19,4% респондентов, по их словам, поддержали бы отделение региона от страны при определенных условиях. Полную и безусловную поддержку идея сепарации области получила лишь у 0,8% опрошенных, прежде всего, у самых молодых калининградцев. 
По сравнению с 2005 годом, показатели изменились: тогда 5,2% респондентов готовы были безусловно поддержать отделение области от России и 31,0% - при определенных условиях. (табл. 2.60)

Таблица 2.60
Отношение к идее отделения области от РФ

	Как Вы относитесь к идее отделения Калининградской области от России?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Полностью поддерживаю при любых условиях
	2.8%
	1.0%
	0.4%
	0.0%
	1.8%
	0.0%
	0.8%
5.2%*

	Поддержу при определенных условиях
	23.6%
	27.8%
	22.2%
	23.0%
	16.1%
	5.7%
	19.4%
31.0%

	Не поддержу ни при каких условиях
	52.8%
	52.6%
	61.1%
	62.7%
	60.8%
	78.7%
	62.6%
51.6%

	Затрудняюсь ответить
	20.8%
	18.5%
	16.3%
	14.3%
	21.2%
	15.5%
	17.3%
12.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные исследования 2005 г.


Основным условием, при котором калининградцы готовы поддержать отделение Калининградской области от России, является получение регионом государственной независимости: за это высказались 18,2% респондентов, что в полтора раза меньше, чем в 2005 году. 3,5% респондентов поддержат отделение области от России при условии ее присоединения к одной из стран (прежде всего, к Германии, а также к Польше или Литве). В 2005 году этот показатель составлял 13,6%.

Молодые респонденты готовы поддержать отделение региона от РФ при тех или иных условиях чаще остальных. (табл. 2.61)

Таблица  2.61
Условия поддержки отделения Калининградской области от РФ 
(по возрастным группам)

	При каких условиях Вы готовы поддержать отделение Калининградской области от России?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	При условии ее присоединения к Германии
	6.7%
	4.4%
	4.0%
	2.5%
	2.8%
	1.0%
	3.2%
9.6%*

	При условии ее присоединения к Польше
	1.0%
	0.0%
	0.0%
	0.4%
	0.0%
	0.0%
	0.1%
2.2%

	При условии ее присоединения к Литве
	0.0%
	0.0%
	0.4%
	0.4%
	0.0%
	0.0%
	0.1%
1.8%

	При условии получения ею государственной независимости
	22.9%
	25.0%
	19.8%
	21.2%
	17.8%
	5.8%
	18.2%
29.%

	Ни при каких условиях
	21.0%
	15.2%
	19.4%
	20.9%
	16.8%
	27.1%
	20.1%
9.0%

	Затрудняюсь ответить
	48.6%
	55.4%
	56.4%
	54.8%
	62.6%
	66.1%
	58.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


* Курсивом приводятся данные исследования 2005 г.

Таким образом, сравнительно большую подверженность идеям дистанцирования от России демонстрируют молодые жители региона, чему можно дать разные объяснения. С одной стороны, молодежи всегда свойственны более экстремальные взгляды, чем остальным гражданам. Небольшой жизненный и еще меньший политический опыт делает самые решительные проекты наиболее привлекательными для молодых людей. Возникает своеобразный синдром «простых решений», который базируется на максималистских оценках. Чем радикальнее предложение, чем меньше оно содержит ссылок на необходимость компромиссов и согласование позиций, тем легче оно воспринимается молодыми людьми. 

С другой стороны, не нужно забывать, что социализация молодого поколения россиян пришлась на один из самых неблагоприятных периодов в истории страны. Крах СССР, глобальный социально-экономический кризис, политическая нестабильность были наиболее типичными чертами первого периода посткоммунистической трансформации, происходившего в последнем десятилетии ХХ в. Негативный осадок от пережитого в детстве еще долго будет оказывать сильное воздействие на общественно-политическую ориентацию молодежи.

Таким образом, по сравнению с 2005 годом степень готовности поддержать отделение региона от РФ при тех или иных условиях заметно снизилась, что, на первый взгляд, свидетельствует об ослаблении сепаратистских тенденций с регионе. С другой стороны, только 20,1% опрошенных указали (при ответе на вопрос о возможных условиях такой поддержки), что не поддержат отделение области от России ни при каких условиях, а 58,3% респондентов затруднились высказаться определенно. Это заставляет задуматься о другого рода условиях, при которых жители региона могли бы высказаться за его выход из состава Российской Федерации или, наоборот, окончательно отвергнуть подобный вариант. Одним из таких условий, возможно, является существенное повышение уровня жизни калининградцев. Об этом свидетельствуют данные об ответах на соответствующий вопрос респондентов с разным уровнем дохода. (табл. 2.62)

Таблица 2.62
Условия поддержки отделения Калининградской области от РФ 
(по уровню дохода)

	При каких условиях Вы готовы поддержать отделение Калининградской области от России?
	Уровень дохода

	
	До 5000 руб.
	От 5000 до 10000 руб.
	От 10000 до 15000 руб.
	Более 15000 руб.
	Затрудняюсь ответить
	Вся выборка

	При условии ее присоединения к Германии
	3.4%
	3.0%
	5.0%
	5.3%
	0.5%
	3.2%

	При условии ее присоединения к Польше
	0.0%
	0.2%
	0.0%
	0.0%
	0.5%
	0.1%

	При условии ее присоединения к Литве
	0.0%
	0.0%
	0.8%
	0.0%
	0.0%
	0.1%

	При условии получения ею государственной независимости
	9.6%
	22.3%
	17.8%
	14.7%
	26.8%
	18.2%

	Затрудняюсь ответить
	71.4%
	59.4%
	35.7%
	16.0%
	70.9%
	58.3%

	Ни при каких условиях
	15.5%
	15.3%
	40.7%
	64.0%
	1.4%
	20.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Чем выше уровень дохода калининградцев, тем более определенно они высказываются против отделения области от России: соответствующий показатель возрастает с 15,5% по группе респондентов с уровнем дохода менее 5 тыс. руб. на одного члена семьи в месяц до 64,0% по группе обладателей дохода выше 15 тыс. руб. Соответственно, доля затруднившихся с ответом на вопрос об условиях поддержки отделения региона от России минимальна среди обладателей наиболее высоких доходов (16,0%) и максимальна среди обладателей наиболее низких доходов (71,4%).

Таким образом, повышение уровня жизни, материального благополучия, вероятно, является одним из критических факторов, способных повлиять на сохранение или потерю Калининградской областью статуса субъекта Российской Федерации.

На сегодняшний день большинство калининградцев (76,1%, в том числе 29,7% определенно) поддерживают идею о необходимости более активного развития связей с соседними европейскими странами и Евросоюзом в целом. (табл. 2.63) 

Таблица 2.63
Отношение к идее развития связей с соседними европейскими странами и ЕС

	Считаете ли Вы, что Калининградская область должна активнее развивать связи с соседними европейскими странами и Евросоюзом в целом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	32.1%
	31.5%
	29.4%
	30.3%
	29.5%
	26.7%
	29.7%

	Скорее да, чем нет
	59.4%
	49.7%
	48.8%
	47.0%
	50.2%
	33.1%
	46.4%

	Скорее нет, чем да
	1.9%
	2.6%
	4.0%
	4.5%
	4.1%
	5.4%
	4.0%

	Определенно нет
	0.0%
	1.0%
	1.2%
	1.7%
	0.5%
	1.0%
	1.0%

	Затрудняюсь ответить
	6.6%
	15.2%
	16.7%
	16.4%
	15.7%
	33.8%
	18.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Несколько более сдержанно к этой идее относится пожилое население области, калининградцы с низкими доходами. Наибольшее согласие с необходимостью развивать международные связи высказывают наиболее благополучные в материальном отношении жители области, калининградцы с высоким уровнем образования.
Следует отметить, что среди калининградцев, определено выступающих за развитие связей с соседними европейскими странами и Евросоюзом в целом, наиболее высока доля тех, кто ни при каких условиях не поддержит отделение области от РФ (49,9%). Это же можно сказать о респондентах, уверенных в том, что оформление шенгенских виз для калининградцев должно происходить по упрощенной схеме. Таким образом, проявил себя еще один фактор сохранения региона в составе России: большая открытость Европе, большие возможности развивать экономические, социальные, культурные связи с европейскими странами, активнее пользоваться достижениями европейской цивилизации. Такой вот «калининградский парадокс»: чем ближе к Европе, тем ближе к России.

В целом поддерживая идею развития связей с европейским сообществом и соседними европейскими странами, около половины (44,0%) опрошенных калининградцев в той или иной степени негативно относятся к вхождению Польши и Литвы в Евросоюз и Шенгенскую зону. В то же время треть калининградцев воспринимают это более или менее положительно. (табл. 2.64)

Таблица 2.64
Отношение к вхождению Литвы и Польши в Евросоюз и Шенгенскую зону

	Как Вы относитесь к тому, что соседние с нами страны - Литва и Польша вошли в Европейский Союз и Шенгенскую зону?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно положительно
	8.5%
	5.6%
	4.8%
	3.8%
	6.0%
	4.1%
	5.1%

	Скорее положительно
	36.8%
	33.4%
	33.3%
	28.2%
	21.1%
	19.3%
	27.9%

	Скорее отрицательно
	25.5%
	30.8%
	36.5%
	35.5%
	39.0%
	29.7%
	33.3%

	Определенно отрицательно
	10.4%
	10.6%
	7.5%
	14.3%
	13.3%
	8.4%
	10.7%

	Затрудняюсь ответить
	18.9%
	19.5%
	17.9%
	18.1%
	20.6%
	38.5%
	22.9%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Взгляд псковичей на вхождения соседних стран в Евросоюз и Шенгенскую зону, в основном, близок калининградскому. Псковичи несколько реже высказывались негативно по отношению к этому событию. Более негативная оценка калининградцев вполне объяснима: эксклавное положение и без того сказывается на всей жизни региона, и введение более жесткого визового режима коснется большинства его жителей.

Позитивное отношение к вхождению соседних стран в Европейский Союз и зону Шенгенского соглашения характерно, скорее, для тех калининградцев, которые положительно настроены на развитие связей региона с европейскими странами.
Также можно отметить, что негативная оценка факта вхождения соседних европейских стран в Евросоюз и зону Шенгенского соглашения все же ниже, чем данная пять лет назад оценка связанных с этим угроз. 59,3% участников опроса 2003 года полагали, что вхождение Литвы и Польши в европейские структуры в той или иной степени угрожает Калининградской области. Сегодня ясно, что эти угрозы, основной среди которых был страх полной изоляции от России, были сильно преувеличены.

Вопросы о развитии связей с европейскими странами, вхождения стран-соседей в ЕС и Шенген, безусловно, стоят для калининградцев в одном ряду с вполне конкретной проблемой получения загранпаспортов и виз, без которых перемещения жителей области – и за рубеж, и в Россию – сильно затруднены.


Вообще, жители Калининградской области достаточно мобильны. Это особенно заметно в сравнении с псковичами. Сопоставление данных, полученных в ходе опроса в двух приграничных российских областях, показывает, что жители эксклавного российского региона сравнительно более мобильны в отношении зарубежных поездок (за рубеж никогда не выезжали 57,2% псковичей и только 23,1% калининградцев), тогда как псковичи чаще посещают Россию. В то же время доля калининградцев, никогда не выезжавших в Россию, меньше, чем псковичей (9,0% против 12,3%). (табл. 2.65) В Калининградской области также меньше тех, кто вообще никогда не покидал ее территорию (7,2% против 10,3%). 
Таблица 2.65
Частота поездок калининградцев и псковичей в Россию и за рубеж
	Как часто Вы выезжаете за пределы области – в Россию или за рубеж?
	Калининградская область
	Псковская область

	
	в другие регионы России
	за рубеж
	в другие регионы России
	за рубеж

	Никогда не выезжал(а)
	9.0%
	23.1%
	12.3%
	57.2%

	Несколько лет не выезжал(а)
	53.3%
	43.0%
	39.9%
	29.5%

	Не чаще одного раза в год
	30.7%
	22.8%
	25.4%
	9.5%

	Несколько раз в год
	6.8%
	10.6%
	19.2%
	3.6%

	Не реже одного раза в месяц
	0.2%
	0.5%
	3.2%
	0.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Большинство опрошенных калининградцев (53,3%) несколько лет не выезжали за пределы региона в Россию. Около трети калининградцев выезжают в Россию примерно раз  в  год, 6,8% - несколько раз в год. (табл. 2.66) Сравнительно частые поездки в Россию калининградцев подросткового и молодого возраста в последние годы связаны с реализацией проекта «Мы – россияне», направленного как раз на знакомство подрастающего поколения эксклавной области с другими российскими регионами, их приобщением к российской культуре и истории.
Таблица 2.66
Частота поездок калининградцев в Россию
	Как часто Вы выезжаете за пределы Калининградской области в Россию?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Никогда не выезжал(а)
	10.4%
	8.3%
	6.0%
	6.6%
	10.6%
	13.2%
	9.0%

	Несколько лет не выезжал(а)
	43.4%
	43.4%
	46.0%
	51.9%
	56.0%
	72.3%
	53.3%

	Не чаще одного раза в год
	36.8%
	38.7%
	40.1%
	35.2%
	25.7%
	11.5%
	30.7%

	Несколько раз в год
	9.4%
	9.6%
	7.9%
	5.9%
	7.3%
	2.7%
	6.8%

	Не реже одного раза в месяц
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.3%
	0.5%
	0.3%
	0.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Около четверти жителей области никогда не выезжали за пределы Калининградской области за рубеж. Это преимущественно пожилые калининградцы, обладатели низких доходов, а также военнослужащие и сотрудники правоохранительных органов, нередко имеющие ограничения на выезд за границу.

43,0% опрошенных не выезжали за рубеж несколько лет. Примерно раз в год выезжают за рубеж 22,8% калининградцев, причем по группам респондентов до 40 лет этот показатель превышает 30%. (табл. 2.67)
Таблица 2.67
Частота поездок калининградцев за рубеж
	Как часто Вы выезжаете за пределы Калининградской области за рубеж?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Никогда не выезжал(а)
	17.9%
	15.2%
	15.1%
	17.8%
	25.2%
	43.2%
	23.1%

	Несколько лет не выезжал(а)
	31.1%
	37.7%
	39.3%
	44.6%
	50.9%
	48.3%
	43.0%

	Не чаще одного раза в год
	32.1%
	31.8%
	30.6%
	25.1%
	16.1%
	6.4%
	22.8%

	Несколько раз в год
	17.9%
	15.2%
	13.9%
	11.8%
	7.3%
	1.7%
	10.6%

	Не реже одного раза в месяц
	0.9%
	0.0%
	1.2%
	0.7%
	0.5%
	0.3%
	0.5%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


В целом, можно отметить меньшую мобильность пожилого населения области и большую – молодежи и граждан среднего возраста. Что касается места назначения поездок, то за рубеж (особенно в соседние Польшу и Литву) калининградцы выезжают чаще, чем в Россию. И это является одной из причин, по которой жители региона имеют определенные предубеждения против вхождения соседних стран в Шенгенскую зону.


Логично, что подавляющее большинство жителей региона определенно считают, что получение калининградцами виз в европейские страны должно проходить по упрощенной схеме. (табл. 2.68)

Таблица 2.68
Отношение к идее упрощенного получения виз

	Считаете ли Вы, что получение виз в страны Евросоюза жителями Калининградской области должно проходить по упрощенной схеме?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Определенно да
	78.3%
	79.5%
	77.8%
	79.1%
	76.6%
	62.2%
	75.1%

	Скорее да, чем нет
	16.0%
	17.2%
	17.5%
	18.5%
	18.8%
	19.9%
	18.2%

	Скорее нет, чем да
	1.9%
	0.0%
	1.2%
	0.0%
	0.0%
	0.3%
	0.4%

	Определенно нет
	0.9%
	0.3%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	0.1%

	Затрудняюсь ответить
	2.8%
	3.0%
	3.6%
	2.4%
	4.6%
	17.6%
	6.2%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



При обсуждении направлений развития области калининградцы (как и псковичи) наиболее часто отдают предпочтение идее гармоничного развития всех основных сфер ее жизнедеятельности (64,7%). 17,2% опрошенных высказались в пользу развития региона как европейского центра туризма и отдыха; этот вариант больше привлекает молодых калининградцев. Транспортным узлом Европы регион хотели бы видеть 9,7% респондентов, военным форпостом на Балтике – 6,6% (за это высказались преимущественно военнослужащие). (табл. 2.69)
Таблица 2.69
Мнения о направлениях развития региона

	В каком направлении, по Вашему мнению, следует развиваться нашей области? Ей следует стать…
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	транспортным узлом Европы
	7.5%
	11.9%
	9.5%
	10.8%
	8.7%
	8.1%
	9.7%

	военным форпостом России на Балтике
	1.9%
	6.3%
	7.5%
	9.1%
	8.7%
	4.1%
	6.6%

	европейским центром туризма и отдыха
	23.6%
	22.5%
	20.2%
	18.1%
	14.7%
	7.8%
	17.2%

	Следует гармонично развивать все основные сферы жизнедеятельности региона
	67.9%
	59.9%
	62.7%
	62.4%
	65.6%
	71.9%
	64.7%

	Затрудняюсь ответить
	0.9%
	2.3%
	3.2%
	3.1%
	2.8%
	9.5%
	4.0%

	Итог по значениям
	101.9%
	103.0%
	103.2%
	103.5%
	100.5%
	101.4%
	102.3%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Независимо от возможных путей развития региона, при принятии решений в отношении Калининградской области необходимо исходить, прежде всего, из региональных, а не российских интересов, - так считает большинство опрошенных калининградцев. Оцененное по шкале от -3 (совершенно не согласен) до +3 (полностью согласен), это суждение получило в среднем по выборке 2,01 балла.


Это тем более важно, что Калининградская область сильно отличается от других регионов России (1,78). Уважая уникальность каждого российского региона, хочется отметить объективные предпосылки «особости» Калининградской области. Признание специфики региона его жителями не выглядит глупой гордыней, если принять во внимание аналогичный показатель по Псковской области (0,65).

Большинство опрошенных согласны с тем, что развитие нашей области очень зависит от решений, которые принимаются в Москве (1,71), и при этом интересы жителей региона при принятии решений федеральным центром не учитываются (0,99). Жителям других регионов страны проблемы Калининградской области, по мнению ее жителей, скорее безразличны (0,85). (табл. 2.70)
Таблица 2.70
Мнения об отношениях региона и страны
	Суждения 
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Наша область сильно отличается от других регионов России
	1.74
	1.91
	1.76
	1.72
	1.94
	1.63
	1.78
0.65*

	Жителям других регионов России проблемы нашей области безразличны
	0.67
	0.88
	0.96
	0.87
	0.80
	0.80
	0.85
1.31

	Развитие нашей области очень зависит от решений, которые принимаются в Москве
	1.57
	1.77
	1.77
	1.74
	1.80
	1.58
	1.71
1.22

	Интересы жителей нашей области при принятии решений федеральным центром не учитываются
	0.80
	0.96
	0.97
	1.03
	1.04
	1.01
	0.99
1.00

	При принятии решений по нашей области необходимо исходить, прежде всего, из региональных, а не из российских интересов
	1.98
	2.09
	2.06
	2.05
	2.10
	1.81
	2.01
1.49


* Курсивом приводятся данные Псковского исследования


В целом, оценки всех предложенных респондентам суждений довольно высоки. К сожалению, данными по динамике подобных оценок мы не располагаем. Однако, можем предполагать, что проступающее за ними ощущение ущемленности калининградцев связано со значительным «омосквичиванием» в последние годы региональной власти: на сегодня в правительстве области преобладают москвичи, фактически чужие для региона люди, работающие здесь «вахтовым» методом и на выходные возвращающиеся в столицу.
Будущее России
Наиболее важной целью России на ближайшие 15-20 лет калининградцы считают ее вхождение в число пяти-десяти наиболее экономически развитых стран мира (48,9%). Этого же мнения придерживаются псковичи (45,3%).

Чем моложе респонденты, тем более привлекательна для них эта цель. Старшее поколение ностальгирует по утраченному статусу супердержавы (38,5% по группе калининградцев в возрасте старше 60 лет, 17,2% в целом по выборке). 22,1% опрошенных хотели бы видеть Россию в роли лидера на постсоветском пространстве и в одном ряду по политическому влиянию с США и Евросоюзом. Только 2,9% респондентов скромно полагают, что стране не следует стремиться ни к каким глобальным целям. (табл. 2.71)
Таблица 2.71
Цели России в XXI  веке 
	Как Вы считаете, к каким целям должна стремиться Россия в ближайшие 15-20 лет?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Вернуть статус супердержавы, какой был у СССР
	7.5%
	9.3%
	9.5%
	12.9%
	18.3%
	38.5%
	17.2%

	Добиться лидерства в постсоветском пространстве и войти в один ряд с США и Евросоюзом по политическому влиянию
	17.0%
	23.2%
	29.4%
	25.4%
	22.0%
	13.5%
	22.1%

	Войти в число 5-10 экономически развитых и стран мира
	66.0%
	57.9%
	52.4%
	50.5%
	47.2%
	30.1%
	48.9%

	Не следует стремиться ни к каким глобальным целям
	0.9%
	3.3%
	1.6%
	3.5%
	5.0%
	2.0%
	2.9%

	Затрудняюсь ответить
	8.5%
	6.3%
	7.1%
	7.7%
	7.3%
	15.9%
	9.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Что касается отношений с Евросоюзом, то, по мнению 46,2% опрошенных, они должны носить равнопартнерский характер, при этом входить в ЕС России не следует. 27,8% респондентов считают, что Россия должна стать полноправным членов Евросоюза, 11,2% опрошенных настроены на дистанцирование и независимость от него страны. Молодежь региона занимает, скорее, проевропейскую позицию, старшее поколение – скорее антиевропейскую, калининградцы среднего возраста – взвешенную «центристскую» позицию. (табл. 2.72)

Таблица 2.72
Мнения об отношениях России и Евросоюза

	Как, на Ваш взгляд, должна строить Россия свои отношения с Евросоюзом?
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Россия должна стремиться стать полноправным членом Евросоюза
	33.0%
	31.8%
	29.4%
	30.8%
	26.1%
	18.9%
	27.8%

	Россия должна стремиться к установлению равноправных, партнерских отношений с Евросоюзом, но без вхождения в него
	44.3%
	51.7%
	51.2%
	47.2%
	43.6%
	37.8%
	46.2%

	России следует дистанцироваться, быть независимой от Евросоюза
	8.5%
	8.9%
	7.5%
	12.2%
	13.8%
	14.9%
	11.2%

	Затрудняюсь ответить
	14.2%
	7.6%
	11.9%
	9.8%
	16.5%
	28.4%
	14.8%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%



Выводы

Калининградская область является регионом, формирование которого на протяжении всей истории носило миграционный характер. Сохраняется эта тенденция и сейчас, в условиях реализации региональной миграционной программы, направленной на привлечение в область за сравнительно короткое время десятков тысяч соотечественников. Однако, несмотря на активность миграционных притоков в последнее время, дестабилизации регионального социума не произошло. Переселенцы сравнительно быстро адаптируются к жизни в регионе, что выражается в низком уровне субъективного ощущения себя мигрантом, чужаком. В то же время говорить о полной интеграции мигрантов в социум пока нельзя, о чем, в частности, свидетельствует неготовность большинства из них причислять себя к коренному населению региона.

Как показывает сопоставление полученных данных с результатами исследований прошлых лет, в целом, ситуация в сфере социальной идентичности населения региона достаточно стабильна.

Социальная идентификация со страной в целом и регионом проживания для калининградцев менее актуальна, чем с семьей, друзьями, трудовым коллективом – общностями, близость с которыми респонденты ощущают значительно чаще.
Среди социально-территориальных общностей как объектов идентификации наибольшее значение для калининградцев имеют страна, локальное сообщество и регион. Национально-государственная идентичность как результат идентификации себя со страной, российским народом в целом имеет довольно высокую значимость для жителей региона. В структуре социальной идентичности жителей региона «российская» идентичность превалирует над локальной и региональной, по крайней мере, в когнитивном аспекте. Идентификация с Европой не занимает лидирующих позиций среди прочих видов социально-территориальной идентичности жителей региона. 

Локальная и региональная идентичность имеют примерно равный вес в структуре идентичности калининградцев, и в зависимости от исследовательской ситуации, в которой находится респондент, могут «опережать» одна другую. Представляется, что это связано с недостаточно четкой дифференциацией данных объектов идентификации в сознании жителей такого небольшого и компактного региона, каким является Калининградская область. Недифференцированность, смешение категорий «локальное сообщество» - «регион» усиливает вес калининградцев как «мы-группы», которые в таком качестве практически не «уступают» россиянам.
Другим фактором, определяющим большую выраженность региональной или локальной идентичности, являются происходящие социальные процессы. Так, существенное, но оказавшееся временным, усиление приверженности местному сообществу (в основном у жителей Калининграда), отмеченное в 2004 году, было связано с подготовкой и празднованием 750-летнего юбилеем Кенигсберга и вызванной им активизации внутригородских процессов и внимания к городу со стороны как российской, так и международной политической элиты.

Говоря о степени актуальности тех или иных видов идентичностей, необходимо учитывать серьезную дифференциацию в этом плане внутри регионального социума. Структура идентификаций жителей области, их разнородность и значимость оказываются связанными с разными факторами – возрастом, местом проживания, укорененностью в региональном социуме. Наиболее разительно от остальных калининградцев отличается подрастающее поколение региона, ведущие позиции в структуре социальной идентичности которого принадлежат локальному и региональному сообществу, а не стране в целом и для которых характерна сравнительно большая подверженность идеям дистанцирования от России. Это ставит задачу выработки и реализации системы мер, направленных на укрепление национально-государственной идентичности у молодежи эксклавного российской региона.
В последние годы наблюдается тенденция к усилению идентификации жителей региона со страной в целом («я – россиянин»), что связано как с ощущением калининградцами угрозы «отрыва» региона от остальной России, так и с активным продвижением достижений, достигнутых российским обществом в различных сферах своей жизнедеятельности. 

На этом фоне региональная идентичность выглядит менее выраженной и утрачивающей свою значимость. Однако, в эмоциональном и ценностном смысле регион не уступает стране как объекту идентификации, а скорее, опережает ее, что выражается в большей удовлетворенности жизнью в области, по сравнению с Россией, связи миграционных намерений калининградцев с качеством жизни в стране, а не в регионе, пониманием собственной роли в обеспечении достойной жизни и т.п. Эмоционально-ценностный приоритет региона для калининградцев особенно четко виден на фоне Псковской области, жители которой, находясь в более неблагоприятной социально-экономической ситуации, сохраняют лояльность и приверженность России, связывают с ней свои надежды на лучше будущее.

Таким образом, если в когнитивном плане первенство среди других объектов социально-территориальной идентификации принадлежит России, то в эмоциональном и ценностном – региону. Российская и калининградская идентичность весьма значимы для жителей региона и при этом в некотором смысле составляют друг другу конкуренцию. Следует подчеркнуть, что, независимо от развития ситуации в стране (по косвенным признакам, оцениваемую как ухудшающуюся), эмоциональный компонент региональной идентичности калининградцев становится более выраженным в последние годы. 

Будучи в современном обществе достаточно подвижным аспектом личности, социальная идентичность в значительной степени зависит от процессов общественного развития и возникающих по его ходу значимых для индивида проблем. Идентичность калининградцев находится под влиянием следующих особенностей и проблем социального развития эксклавного российского региона:

1. Проблема повышения уровня и качества жизни населения региона. Вхождение в число пяти-десяти наиболее экономически развитых стран мира (а значит, и соответствующее повышение уровня жизни) калининградцы считают наиболее важной целью России на ближайшие 15-20 лет. Будучи существенно выше, чем в большом числе российских регионов (о чем свидетельствуют показатели удовлетворенностью жизнью и ее различными аспектами), уровень и качество жизни являются позитивным фактором, способствующим идентификации населения с региональным социумом и определяющим отказ от намерений эмигрировать из области. С другой стороны, ввиду пространственной близости региона к Европе и значительной ориентации его жителей на западный образ и качество жизни, имеющийся уровень материального благополучия калининградцев не может считаться удовлетворительным. При этом уже достигнутые успехи и надежды на лучшее калининградцы в большинстве своем связывают с собственными усилиями и индивидуальной рыночной активностью (что выражается в высокой значимости таких жизненных целей, как создание бизнеса и поиск или перемена работы), тогда как общее социальное неблагополучие – со страной в целом и ее властными институтами (выражается в низком уровне удовлетворенности жизнью в России, неверии в роль государства в улучшении жизни, ощущении ущемленности, связанной с игнорированием федеральным центром региональных интересов). Именно с низким уровнем и качеством жизни в стране в целом связана угроза миграции жителей из области за рубеж, а также маргинальная позиция в отношении желательного для себя места жительства (особенно, если речь идет о стране), характерная для сравнительно высокой доли жителей региона. Отсюда следует, что повышение уровня и качества жизни находится в ряду факторов, способных повлиять на сохранение или потерю Калининградской областью статуса субъекта Российской Федерации.
2. Последствия эксклавного положения региона. Эксклавность, как основная характеристика геополитического положения региона, хорошо понятная калининградцам не только теоретически, но и практически, предопределяет осознание ими своей «особости» по сравнению с другими российскими регионами, и, следовательно, является фактором региональной идентичности. Влияние фактора эксклавности на российскую идентичность калининградцев, как представляется, зависит от того, насколько эффективно на государственном уровне будут решаться связанные с ней проблемы. К числу таких проблем относится визовый режим, создающий объективные сложности в поддержании и развитии экономических, культурных, родственных и других связей между Калининградской областью и европейскими странами, и – как ни парадоксально -  Калининградской областью и Россией, сохранении привычного для жителей региона уровня мобильности. Другой проблемой, связанной с эксклавным положением и игнорируемая федеральным центром, является высокая стоимость жизни в регионе (показателями которой могут выступать более высокая, чем в большинстве регионов России, стоимость бензина, электроэнергии, жилищно-коммунальных услуг), существенно повысившаяся за последний год. Среди естественных последствий эксклавности можно назвать высокую активность экономических связей региона с европейскими странами, а также некоторую зависимость регионального рынка от импортных товаров. Отсюда необходимость и желательность для калининградцев более активного развития связей с соседними европейскими странами и Евросоюзом в целом. При этом обращенность взгляда к Европе вовсе не означает утраты связей с Россией.

3. Сепаратистские тенденции. В целом, выраженность сепаратистских тенденций в регионе невысока и при этом за последние годы несколько снизилась. В то же время вариант отделения области от Российской Федерации остается привлекательным для многих калининградцев, готовых его поддержать при определенных условиях, прежде всего, в случае обретения им государственной независимости. Как следует из результатов исследования, противопоставить подобным настроениям можно существенное повышение уровня жизни калининградцев, создание благоприятных условий для развития экономических, социальных, культурных связей с европейскими странами, расширение возможностей активного пользования достижениями европейской цивилизации. 

Решение названных проблем, а также целенаправленная работа по приобщению калининградцев к ценностям и достижениям российской культуры, будут способствовать усилению у жителей эксклавного региона российской, национально-государственной идентичности, способствуя превращению области в мост дружбы и сотрудничества между Россией и Европой.

2.2. Анализ материалов фокус-групповых интервью

В рамках работы по проекту была проведена серия фокус-групповых интервью, направленных на изучение социальной идентичности молодежи региона как социально-демографической группы, наиболее релевантной проблемам исследования. Для наиболее полного анализа исследуемого нами феномена перед респондентами ставились вопросы, которые бы помогли определить проблемы развития региона, место и роль подрастающего поколения в этом процессе, факторы, от которых зависит заинтересованность, активность и участие молодежи в жизни региона.

Всего было проведено шесть фокус-групп со школьниками, студентами и социально активной молодежью в г. Калининграде (по две фокус-группы соответственно). Большинство участников фокус-групп проживают в данный момент на территории Калининградской области (в основном в г. Калининграде. Дискуссии продолжались в среднем два часа в соответствии с заранее разработанным топик-гайдом.

В ходе исследования были получены качественные данные, которые позволяют охарактеризовать степень и выраженность социальной идентичности молодых жителей Калининградской области и содержательные оценки влияющих на нее процессов.

Так как нами ставилась целью изучение содержательной стороны социальной идентичности жителей области, для исследования были отобраны представители социальных групп, у которых идентичность активно формируется. В исследовании приняли участие студенты вузов и учащиеся школ города Калининграда. Социально активную молодежь в исследовании представляли члены Молодежного регионального правительства, Молодежного регионального парламента, молодежных движений и студенческих организаций.

При анализе материалов интервью высказывания участников фокус-групп приводятся курсивом.

Степень важности процессов и событий, происходящих в социуме, перспектив его развития 

Интерес к жизни региона, оценка ситуации и перспектив его развития
В целом, основная часть респондентов, принимавших участие в исследовании, находит процессы, и события, происходящие в регионе, важными для себя и своего окружения, считая, что они оказывают непосредственное влияние на подростков и молодежь Калининградской области.

В первую очередь это связано с тем, что большая часть респондентов планируют связать свою жизнь в ближайшие годы именно с Калининградской областью:

 Для меня имеет большое значение то, что сейчас происходит в регионе, так как я здесь родилась и собираюсь здесь дальше жить, и никуда уезжать… не собираюсь.

Для меня это имеет большое значение, потому что я планирую после учебы найти себе здесь работу, обустроить семью в дальнейшем.

Из наиболее значимых для молодежи процессов, происходящих в регионе, и характерных для него проблем  можно выделить:

– изолированность области («наша область является достаточно изолированной от другой  России»; «главная проблема Калининградской области, по моему мнению, оторванность от большой России»; «это особенность региона основная»);
– строительство игорной зоны, («по поводу игровой зоны, меня это очень волнует»);

–  транспортная проблема и ремонт дорог;

– экологические проблемы региона, вплоть до его исчезновения 

сейчас… глобальное потепление, все это может сказаться на нашем регионе. Не то, чтобы с лица земли, но большую часть Калининградской области затопит; 

из-за климатических условий  «качель погодная» начнется;

– проблема внешнего облика города (застройка города, вырубка зеленых насаждений; 
– процессы, события и изменения, происходящие в сфере образования 

…то, что касается самого образования - университет, в котором я учусь. Если есть какие-то изменения, то меня это касается непосредственно;

По детским садам меня беспокоит. Как будущую маму, меня беспокоит отсутствие, вернее маленькое количество детских садов. Сейчас уже на данный момент очереди…у меня просто недавно подруга родила ребенка и сейчас уже сразу при рождении ребенка встает в очередь. Так вот, они три тысячи восемьсот какие-то. Так вот получается, что они к 4- 5 годам, в лучшем случае… и то, у нас к 7 годам могут оказаться восемьсот какими-то и не получать свое место в детском садике. Что же у нас делать работающим матерям – это большой вопрос. А детских садов у нас больше не становится;

– проблема переселенцев;

– вопрос доступности жилья для молодежи (Большая проблема существует с жильем  в Калининградской области,  молодежи нереально купить жилье)

– диспропорция развития центра и периферии как на уровне города (центр – окраины), так и области в целом (Калининград – восток области) 

Центр выглядит замечательно, вообще как Европа. Достроят сейчас, будет вообще супер, но было бы здорово, если бы еще развивались окраины. …То же самое касается и востока области, особенно промышленного развития и т.д.

По мнению респондентов, проблема изолированности от так называемой «большой» («остальной», «другой») России является центральной для региона. В первую очередь, она связана с географическим положением области, которая находится в окружении европейских государств и имеет достаточно протяженные границы:
…достаточно много стран и границ нас окружает;

…получается, что мы действительно живем в той области, которая отделена от России.

Следствием данной проблемы являются трудности передвижения по территории страны, что, по мнению респондентов, нарушает конституционные права калининградцев как граждан РФ:

 У нас единая страна и…по идее не должно быть никаких границ, и мы должны свободно перемещаться по всей территории, а мы не можем. То есть у нас есть такое право, а мы не можем… им воспользоваться.

Существенные проблемы с выездом в другие регионы России для основной части жителей Калининградской области создают, в первую очередь, громоздкие бюрократические операции при получении документов на выезд (оформление виз, заграничного паспорта, страховки, дополнительных документов требует затрат времени и финансов). 

…Визовый режим, то, что стоит это сейчас дороже, даже не имеет значения с тем, сколько нужно ходить и собирать эти справки бесконечные о том, что ты действительно едешь туда в гости или учиться, а не едешь там выйти замуж и остаться или что там сотворить плохое.

(Для получения загранпаспорта) чтобы взять талончик я простоял два дня в очереди, но это с утра приходишь, занимаешь очередь, до вечера стоишь, потом вечером мама или папа меняет.

Ведущий:  ночью дежурят?

- Да, ночью дежурят. Я не знаю, что будет на получении…

В целом отношение к проблеме выдачи виз, заграничных паспортов у респондентов негативное. У некоторых респондентов, по их словам, «пропадает желание» выезжать в Россию:

…больше всего в этом вопросе мне не нравится ─ это бюрократизм постоянный,  когда нужно очень много бумажек собрать, справок…, когда хочешь выехать в ту же Россию… это много времени занимает. Потом уже всякое желание пропадает.

Студентами был отмечен тот факт, что трудности выезда в Россию связаны также с ограниченным выбором транспортных средств. Жителям области затруднительно пользоваться личным автотранспортом для выезда в большую Россию, так как необходимы дополнительные документы, как на машину, так и на ее владельца при проезде через государства ЕС (граничащие с областью Литву и Польшу), а также дополнительные финансовые затраты. Пользование  железнодорожным и авиатранспортом в данном случае становится предпочтительным:

…поехать в Москву я не могу…на машине…, потому что мне нужна загранвиза, остается только поезд или самолет.

Стоит заметить, что у части респондентов возникает чувство обиды, так как, по их мнению, выехать в Европу намного легче, чем в другие регионы России. Таким образом, по их мнению, утрачивается связь с центральной Россией.
…нам это причиняет неудобства, и мы… теряем связь.

Наша область является достаточно изолированной от «другой»  России. И для жителей нашей области очень сложно попасть в большую Россию. И поэтому это все очень обидно и печально. Нам гораздо проще съездить в Европу или в любой другой европейский город и в другую страну.

Нам сложнее попасть (в Россию), чем в изученную Европу. Печально, что все это так.

Некоторые респонденты считают, что изолированность является положительным фактором развития региона, способствует расширению и укреплению международных связей:
… очень нравится, что мы вот такие особенные.

Можно также обозначить плюсы…мы о выездах в другие страны задумываемся гораздо чаще, чем жители основной части России.

Респонденты считают, что для жителей региона трудности при выезде в большую Россию являются более важной проблемой, нежели для жителей других регионов, которые сталкиваются с теми же трудностями при въезде в регион. 
Ведущий: Вам обидно за нас за тех, кто живет в Калининградской области,  или за тех россиян, кто к нам сюда не могут попасть?

Да нет, в принципе, это их проблемы, что они не могут сюда попасть.

Часть респондентов считает, что данная проблема будет со временем решена властями, и не будет иметь столь острый характер для жителей региона:

Я думаю, мы придем к правильному решению, ну возможно не мы, а… власти. И как бы все будет легче в этом плане.

В ходе интервью поднимался вопрос о миграционных вливаниях в регион в последние годы и их социальных последствиях. В связи с активным притоком переселенцев и гастарбайтеров опасения вызывают дестабилизация межнациональных отношений и снижение уровня толерантности в регионе.

К сожалению, Калининград сейчас превращается в большую стройку, из города-сада превращается в город-леса. И, естественно, на эту стройку тянутся люди, которые ищут заработка из разных республик, и появляется это негативное отношение к людям, приехавшим из братских стран на заработки. Это очень видно. Достаточно зайти в областную больницу, это муссируется активно, но у нас уже появляются и скинхэдовские группировки в Калининграде. И народ настроен очень негативно к той категории гастарбайтеров, которые есть, хотя они в большинстве своем нормальные люди. …Я, будучи председателем площадки здравоохранения в движении «Наши» в Калининграде готовлю людей к тому, что Калининград – многонационален. Не дай Бог, сюда приедут люди, которые будут с националистическими взглядами. Калининград был, есть и будет многонационален с момента, как сюда приехали первые жители. И сейчас это стало усиливаться, к сожалению,  и в большой России…

Обеспокоенность респондентов вызывает, что прибывающие в регион гастарбайтеры недостаточно уважительно относятся к региону, не пытаются инкультурироваться в региональное сообщество.

…приезжает большинство таких, которые относятся к Калининграду не как своему дому, вот я приехал заработать – это мой временный дом, а как к временной площадке проживания, на которой можно гадить, материться, и так далее…

Я тоже считаю, что они приезжают в наш город и должны принимать нашу культуру, наши обычаи и традиции. 

В аэропортах, на автовокзалах (нужны) комнаты окультуривания, «что можно делать в Калининграде».

Одним из актуальных в молодежной среде является вопрос о создании в Калининградской области игорной зоны. Мнения по этому вопросу достаточно противоречивы

… если честно, то сейчас эмоции далеко не положительные... ну, например, по поводу игровой зоны, меня это очень волнует, и я слушаю, что об этом другие люди говорят;

Я считаю, что, в принципе, игровые зоны нужно создавать.

С одной стороны, это привлечет возможные инвестиции в Калининградскую область, большие деньги. Но, с другой стороны, это наркомания, которой у нас и так достаточно, большой процент. Возможно, возрастет сиротство, тоже достаточно большой процент по России в Калининградской области социального сиротства, ну и все вытекающие последствия.

К созданию игорных зон как таковых большинство респондентов относится нейтрально или положительно. Но размещение одной из всероссийских игорных зон именно в Калининградской области вызывает крайне негативные эмоции у большинства респондентов. В основном, они основаны на беспокойстве респондентов по поводу возникновения новых проблем в регионе: 

…но, конечно, говорят люди, что это плохо;

Неизвестно куда (уйдут деньги), может быть на наркотики или еще что-то.

Диалог респондентов:

─ Вопрос к …, ты сам играешь?

─ Нет.

─ Когда-нибудь пробовал?

─ Нет, я как бы сознаю, что если попробую, трудно будет остановиться.

─  А знаком с людьми, которые играют? (негативные эмоции в голосе, повышенный тон).

- Почему именно в Калининградской области?

- Да, чем мы провинились перед государством?

В то же время, часть респондентов отмечает положительные стороны размещения игорной зоны в регионе. К ним относятся, в первую очередь, инвестиции в экономику региона, создание новых перспектив регионального развития. Так же, по мнению респондентов, игорная зона создаст благоприятные условия для развития туризма в Калининградской области, привлечению в регион будет туристов не только из России, но и из Европы (например, из стран, где, есть запрет на игорную деятельность).

Я считаю, что это очень хорошо для региона… есть и хорошая сторона – это то, что это бизнес, это огромные инвестиции. Это огромные перспективы для нас всех.

И это развивает туристическую программу.

Это как раз один из стимулов, если говорить о туризме. Допустим в …соседних странах, на скандинавском полуострове… в одной из них запрещены казино, то есть все поедут к нам.

Большинство респондентов испытывают негативные эмоции по поводу застройки областного центра, которая портит архитектурный облик города, и связанной с не вырубкой зеленых насаждений. 

То, что в центре города строят коробочные здания – … меня это… не радует; 

Меня действительно беспокоит борьба с зелеными насаждениями, скверами;

Напротив кинотеатра Россия, насколько я помню, там был такой вот сквер, его, вот, просто убрали и теперь там здание на здании стоит, это давит же. Мы уже скоро в Нью-Йорке что ли жить будем? Что ли в этих коробках и на небо не сможем посмотреть? 

(не нравится) застройка города, то, что все меньше и меньше зеленых уголков в нашем городе;

Мне не нравится эта штука, которую на площади построили…  да, «Европа» (название торгового центра на центральной площади Калининграда);
Не нравятся «Европа центр», «Плаза»;
Я не понимаю, зачем туда опять вмонтировали эту вот … произведение искусства (имеет в виду колонну).

При этом у респондентов в целом положительное отношение к реконструкции центральной площади Калининграда, осуществленной к 750-летию города.  

Да колонна… не нравится, но, просто, что было и что стало! Все как бы плохо выражаются по этому поводу, но что было…раньше на этой площади?

Сама площадь, конечно, отремонтирована хорошо. 

Так как основная часть респондентов непосредственно связывает своё ближайшее будущее с регионом, для них немаловажное значение имеет вопрос об условиях для самореализации, имеющихся в регионе. При этом молодым людям важно не только собственное благополучие, но также развитие региона:

По моему мнению, золотые годы человека, когда он самореализуется – это 20…  Вот, у нас пока этот период идет, мы учимся в университете, в основном, мы проходим рабочую практику, и в это время хотелось бы проявить свои умения, знания на практике.

Я пытался продвинуть несколько проектов, связанных с частным бизнесом, но как бы направленных на улучшение обстановки в регионе, в туристической области.

Препятствиями для самореализации молодых людей являются нехватка времени из-за обучения (студенты очной формы обучения), недостаточное финансирование студенческих бизнес-проектов, невозможность оформить кредит на проект (так как у студентов нет постоянного заработка и кредитной истории), нехватка опыта (нет практического опыта применения проектов, без которого успешность проекта сложно спрогнозировать):

…и наткнулись мы на ряд таких неприятных факторов, как недостаток финансирования, и кредиты не дадут, так как мы еще студенты, еще без практики нет никаких гарантий, что проект удастся.

Молодежь, в основном, следит за новостями как местных, так и региональных СМИ, посвященными Калининградской области, хотя есть и исключения. 

Ведущий: Хорошо, скажите, пожалуйста, вы следите за новостями региона?

─ Безусловно.

– Я вообще не смотрю… ни местные, ни неместные… и газет не читаю, к сожалению... нет возможности.

Основным СМИ, благодаря которому студенты узнают новости о регионе, является телевидение, а также Интернет. В федеральных новостях Калининградский регион, по мнению некоторых респондентов, освещается слабо:

Больше (слежу) за федеральными. Но Калининградская область остается как-то не всегда замеченной.

Наибольшей популярностью среди молодежи пользуются политические (в том числе, проблема визового режима), экономические и культурные новости региона:

Главные, несомненно, политические новости;

К политическим я еще добавлю экономические, потому что меня волнует наш уровень жизни, и вообще те вещи, которые влияют на наше личное благосостояние, на наш уровень жизни;

Все что касается, каких-то политических… изменений, перестроек и визового режима.

Общественные мероприятия, экономическое развитие региона, ну и политические.

Социальные, социальный сектор, общественное, жизнь людей, социальные, а также культурные события, потому что Калининград не большой город и нас не так часто радуют какие-то постановки, выступления, фестивали.

Культурное и международное направление новостей


В первую очередь респондентов беспокоят проблемы, решение которых непосредственно влияет на жизнь в данный момент либо может повлиять в ближайшем будущем. Соответственно, актуальными для молодых людей являются новости недвижимости, информация о реформах в этой сфере. Это связано с интересом к проблеме приобретения собственного жилья. Также для респондентов актуальны новости экологии и здравоохранения (СПИД и другие социально обусловленные заболевания):

Вопросы недвижимости. Все столкнулись с проблемой жилья, и последняя главная новость для меня – результаты выставки, куда ездило наше правительство, в Каннах. Там очень много вопросов, в принципе, решилось. По новостям говорили, что положительно. 

…экологическая …проблема;

Мне больше всего интересно смотреть про нашу Куршскую косу, какие там изменения происходят. 

… у нас высок уровень СПИДа, и заболевания в связи с этим. 

Криминальные новости волнуют респондентов только отчасти, что вызвано в первую очередь обеспокоенностью криминогенной ситуацией в области, либо страхом за личную безопасность (например, в связи с проживанием в «неблагополучном» районе):

Меня волнует криминогенность нашего региона;

Меня интересуют новости криминальные, потому что я живу в достаточно криминогенном районе… Потому что недалеко тюрьма, побеги бывают. И ночью пройтись, даже не ночью, а часов в 11,  уже страшно.

Ну, как бы, любопытство и опасение, все равно, потому что, вот, где-то кого-то сбил пьяный водитель, там, задержали преступника, грабителя, и стоит опасаться всего этого.

Кроме того, интерес к некоторым видам новостных программ может быть тесно связан с выбором будущей специальности у школьников.

Немалый интерес у респондентов вызывают новости о достижениях региона как на всероссийском, так и на международном уровнях:

Это такие новости, как…наша область вышла на мировой уровень в чем-то. Не имиджем как региона, а как отдельного чего-то. Я считаю, что это очень важно, новости именно такого плана хороши. Отдаленность от России не транзитная, не визовая, а именно какие-то другие процессы, которые у нас происходят ─ это очень хорошо и так должно быть.

Интерес к жизни страны, оценка ситуации и перспектив его развития
Согласно результатам исследования, изменения и события (политические, экономические, социальные), происходящие в стране, вызывают большой интерес у молодежи региона. 

Интересы вызывают такие темы и события, как изменения в сфере образования, медицинская реформа, изменения в экономике страны, события, связанные с выборами и политической жизнью страны, международные отношения, спортивные достижения. 

Меня интересует ряд вопросов. Образование, медицинская реформа, выборы, и то, что с экономикой происходит … одна из тем, которая меня волнует – образование.

Меня лично все волнует, что в России происходит… и если конкретно, то политические, специфика образования и Россия в мире.

Из политических событий респонденты выделяют выборы,  вопрос об упрощении визового режима между странами ЕС и Россией, который рассматривается и согласовывается на уровне государства. 

Законы, которые принимают об упрощении визового режима, они проходят сейчас не на уровне области, а на уровне уже государства. 

Одним из участников фокус-групп, проживающего в Латвии, но не имеющего гражданства этой страны, было отмечено, что социальные и политические процессы, происходящие в России, позволили получать образование на территории РФ (Санкт-Петербург и Калининград) по специальной программе для русскоговорящей молодежи из стран Балтии:

За себя могу сказать, что только благодаря этим процессам я собственно здесь и учусь. Я по помощи соотечественникам, по такой особой программе сюда приехал, получил бюджетное место … и очень доволен;

Для некоторых молодых людей основной причиной интереса является гордость за страну, чувство патриотизма и идентификация себя со страной в целом:

…Это моя страна и я горжусь, что в ней родился.

Особенно остро для студентов и школьников стоит вопрос реформы образования на территории России. Студенты обеспокоены качеством образования, школьники – проблемами выпускных экзаменов: 

…Нам учитель показывал учебник по географии СССР и современный учебник. Они земля и небо. Там совершенно другие знания, такое впечатление, что современный учебник писали первоклассники, образование катастрофически падает. 
Ну, я тоже думаю, этот вопрос с аттестацией и со сдачей ЕГЭ. В том плане, потому что сдать ЕГЭ  тяжелее, вот, как сказали, отменили плюс балл. А для многих это, может, даже единственный выход – аттестат.
… сейчас уже тоже все это ушло на второй план. Все посвящено только ЕГЭ.
Высказывания некоторых респондентов говорят об отсутствии личной заинтересованности в просмотре новостей:

 Мне почему-то неинтересно смотреть про культуру, в плане, например, часто говорят о российском кинематографе.

А политика – мне это как-то скучно смотреть, потому что я ТВ не часто смотрю, чтоб не расстраиваться.

В ходе исследования выяснилось, что основная часть респондентов интересуется событиями, происходящими в других регионах России, например, потому, что там проживают их родственники: 

Да, у меня живут родственники в Москве, и сестра там учится, поэтому меня это интересует, что там происходит. Кто там мэр, и что там творится.

Респондентов интересует геополитическая обстановка в отдельных регионах (территориальные споры, проблемы на государственном уровне, важные социальные события):

Меня интересует… обширная область Дальнего Востока… в силу того, что там Китай рядом. Бытует такое мнение, что рано или поздно, может, китайцы, и японцы на Дальнем Востоке что-нибудь сделают.

Мне интересны 2 региона – это Курильские острова, так как это спорная территория между Россией и Японией, и Сочи, так как она будет проводить Олимпиаду 2014 года.

Респонденты сравнивают достижения Калининградской области с другими регионами.

…А если смотрю новости по региону, то мне как-то хочется сравнить, как там у них и как тут у нас.

Вопрос об отношении к Москве вызвал у респондентов в целом неоднозначную реакцию. 

Москва – любимый город, самый.

Я считаю, что мне там делать нечего, даже если меня туда кто-то позвал, я не поеду.
Москва – единственная столица для меня и у меня отношение к ней именно такое.

Большое количество респондентов склоняется к мнению, что жизнь в Москве сильно отличается от жизни в других регионах России. Негативное отношение у респондентов вызывает факт перенаселения Москвы, большого наплыва трудовых мигрантов, а также утрата городом культурного облика. 

У них на квадратную единицу земли слишком много народу.

Там уже подчас места ходить нет, а все равно едут и едут. 

Просто есть города для души, а есть для работы, вот Москва для работы. Туда едут все, чтобы заработать. Там уже мест нет, по сути. 

…В Москву стекается очень много людей, которые хотят чего-то добиться в своей жизни, как-то улучшить свою жизнь. И я думаю, что у нее нет уже лица практически, оно стерлось.

Наряду с этим респонденты отмечают более высокий уровень и качество жизни в Москве, качество образования, и главное - перспективы для личного и профессионального развития, самореализации человека.

Там самые высокие зарплаты.

…Качество жизни в Москве гораздо выше, и знакомые… они тоже об этом говорят…у нас федеративное государство, а Москва получает слишком большое влияние на всю Россию, то есть ресурсы… все стекается в Москву, все деньги и поэтому там достаточно большие доходы.

…Там большие зарплаты, … туда надо ехать, там надо учится… там и образование считается чуть ли не самым хорошим.

 Москва – это место, где ты, если ты талантливый, креативный, можешь приехать, заработать денег.

Основная претензия к Москве заключается в том, что здесь аккумулируется слишком много ресурсов, что позволяет городу развиваться гораздо быстрее, чем остальным российским регионам.

…аккумулируется все, все органы власти и все, все, все, в Москве.

…там где… аккумулируются деньги, там и развивается город…

Москвичи, они, что ни говори, не заботятся о России. Плохое, конечно, сравнение, что дойную корову, ее вообще-то кормить надо. Москва, они не просто там друг у друга деньги из воздуха себе делают… Это же деньги из России.

…есть такой момент, что Москва старается перетянуть на свой уровень…

Негативно оценивается калининградской молодежью и активный приход в последнее время москвичей в региональные политические структуры и бизнес. 

Я против того, чтобы все у нас заняли москвичи. Я тоже хочу, чтобы калининградские люди занимали должности высокие и получали высокие зарплаты… 

Москвичи, знаете, на Балтийскую косу покушаются.

Содержание и выраженность различных видов идентичности

Региональная идентичность

Большинство респондентов идентифицируют себя как калининградцев. При этом часть молодежи ощущает наибольшую близость с жителями города Калининграда, тогда как другая часть – с жителями всей области. Ср. ответы:

С регионом близость есть.

А я вот себя, наоборот, идентифицирую с Калининградом, а не с Калининградской областью.

Региональная идентичность выражена даже в большей степени, чем российская:

Я себя в меньшей степени считаю россиянкой, ну, как, я и есть россиянка… я говорю часто, что мы не русские, мы калининградцы.

Как-то так получается, что у нас свое отдельное государство… мы и не Европа, и мы не русские.

…считаю себя калининградкой больше, чем россиянкой.

Лишь небольшая часть респондентов не идентифицирует себя с калининградцами. Это студенты, приехавшие на учебу из других регионов, либо мигранты, не так давно переехавшие в Калининград.

Нет, я не считаю себя калининградкой… мы приехали из Казахстана уже как 9 лет, и я просто живу в этом городе… я считаю себя более таким человеком европейским.

В принципе, не могу считать себя калининградцем, потому что я только год назад приехал сюда из Риги.

Факторами, которые влияют на ощущение единства с жителями Калининградской области, являются:

– факт рождения на данной территории 

Я тоже чувствую себя калининградцем, в смысле области, потому что я с области, родился здесь, рос, мой регион;

Я часто общаюсь с немцами и, надо сказать, что с пеной у рта я им доказывала, что это мой родной город, потому, что они утверждают, что это их земля, на что я сказала, что я здесь родилась, здесь родился мой отец и это непосредственно моя земля, за  которую я буду бороться, и это мой родной город.

- эксклавное положение региона и связанные с ним особенности 

Я думаю, что люди в Калининграде характеризуются большей приспособляемостью, в связи с нашим положением географическим; 

– чувство «особенности» жителей эксклавного региона, специфики менталитета жителей области


 …разговариваешь с ребятами из других городов: «А, приезжайте к нам в гости на лето!». Отвечают, что вообще-то у нас загранпаспорта есть у единиц. Если у нас это необходимость, то у них, скорее всего, роскошь.

Я себя на сто процентов считаю калининградкой, у нас особый менталитет;

– сильное сопереживание процессам, происходящим на территории области, эмоциональная близость с регионом вне зависимости от срока проживания на данной территории 

Не обязательно быть… коренным. Надо чувствовать это.

Я  живу в Калининграде всего лишь 4 года. Я с Дальнего Востока, но чувствую себя членом Калининграда.
Калининградец – это тот человек, которому дорог этот город, дорога эта земля, который хочет что-то сдвинуть с мертвой точки в положительную сторону для развития Калининградской области.

По мнению респондентов, для того, чтобы быть калининградцем/калининградкой, не обязательно родиться на этой земле, важно пережить здесь значимые для человека события: 

Вот … я прожил здесь всю жизнь и считаю, что Калининград мой родной дом, мой город, я калининградец.

Для того, чтобы почувствовать себя калининградцем, нужно пожить здесь какое-то время, пережить какие-то события в детстве, что бы что-то легло на душе. У меня такие есть, поэтому я могу назвать себя калининградцем.

При этом часть респондентов отмечает, что чувство единства жителей региона в повседневной жизни проявляется слабо. Его усилению способствуют общерегиональные или общегородские мероприятия, праздники. Именно на таких мероприятиях, по мнению респондентов, происходит наибольшее сближение, единение жителей региона.

Ведущий: …ощущаете ли единство общность с жителями Калининградской области?

Только когда праздники какие-то, а так нет.

Да, я вот считаю, себя, конечно же, калининградкой, но больше придерживаюсь мнения, что больше по праздникам, по каким-нибудь мероприятиям, а по жизни каждый сам за себя и единства не чувствуется.

В ходе дискуссии респондентами был поднят вопрос менталитета жителей области. Вопрос вызвал бурное обсуждение и выявил неоднозначное отношение респондентов. Большая часть респондентов считает, что у жителей калининградской области особенный, отличный от остальных российских регионов менталитет. Это проявляется в ярко выраженном отличии от жителей остальной России (более высокий уровень мобильности, социальной активности, целеустремленности, организованности и пр.), в большей «европеизированности» жителей региона. 

…не только море специфика нашего региона, но и люди, которые живут в регионе.

…У нас особый менталитет.

А различия, особый менталитет – он есть и хорошо проявляется. Дело в том, что, на мой взгляд, жители Калининграда более европеизированы, что это такое, я не могу определить четко… Это в поведении и мышлении.

Это мобильность какая-то. Многие калининградцы считают себя особенными… и я думаю, что это желание изменить свою жизнь, потому что в Калининграде, как мне кажется, больше таких людей, которые думают, как будут жить  и как они будут что-то делать.

…с Владивостока. И они все говорят, что здесь, в Калининграде, … более организованно, что-то по типу немецкого с русским оттенком, естественно. 

Калининградская область сформировалась с грандиозного наплыва со всех точек России, происходили системные изменения, и я думаю, что население Калининграда отличается. 

Часть респондентов считает, что особого менталитета у жителей Калининградской области нет, как нет отличий и в уровне европеизированности в сравнении с остальной Россией. Менталитет жителей региона ничем не отличается от менталитета жителей России в целом, хотя и имеет региональные особенности. 

Все, не все, но большая часть говорит: мы –  русские… то есть патриотизм присутствует, но все же колорит особый есть.

Но… могу сказать, что похожи на остальную Россию. Чем-то отличаются, Россия большая страна… у нас «русскость» немного другая, в силу того, что регион другой.

По культуре ближе к России.
Я, если честно не вижу здесь особых европейских вещей, потому как здесь все абсолютно русское. Люди здесь русские, и происходит все по-русски. Приехав сюда, я сразу понял, что я в России;

Отдельные респонденты считают что, говоря об особом менталитете Калининграда, люди основываются на искусственно созданных штампах. Такие штампы, по мнению респондентов, муссируются в СМИ, и основываются на фактах особого исторического наследия региона, «особенных» людях, приехавших из различных регионов России. Данные штампы также действуют и на приезжих и заставляют их верить в особенность калининградского менталитета. Респонденты, ссылаясь на проведенные исследования, а также на тот факт, что менталитет формируется на протяжении длительного времени, утверждают, что данная логика не соответствует истине. 

Мне кажется, что те люди, которые говорят об особом менталитете Калининграда и Калининградской области – это штамп. Много в СМИ штампованных фраз о том, что у нас особое историческое наследие, особые приезжие люди из разных уголков центральной России – и это формирует какой-то отдельный менталитет. Но мы все русские – и это менталитет, россияне. 

В то же время, респонденты отмечают, что у жителей области ярко выражена идентичность «мы – калининградцы». Особенно это проявляется при выезде жителей Калининградской области за пределы региона. 

…Более европеизированных, чем в центре России – нет, но в то же время мы такие же по менталитету были, идентичность у нас была выше всех, нас узнавали, потому что мы всегда поддерживали Калининград, Калининградскую область. Все знали, что мы 3 человека из Калининграда. 

По мнению некоторых респондентов, организованность, напротив, присуща скорее жителем других регионов, чем Калининградской области, у которых сложилась негативная привычка «жить как переселенцы»:

Я слышала, наоборот, что калининградские жители неорганизованны, в силу того, что они привыкли жить как переселенцы и живут так.

В ходе исследования выяснилось, что, по мнению респондентов,  представление основной части жителей «большой» России в отношении Калининградской области в значительной степени мифологизировано. Не многим россиянам известны месторасположение и особенности области. Доказательством этому утверждению может служить большое количество стереотипов и заблуждений о Калининградской области, которые проявляются в часто задаваемых вопросах жителям области, когда те находятся в других регионах России. Так, например, часто респонденты часто сталкиваются с заблуждением о наличии на территории области отличной от российской валюты, другого языка (например, немецкого):

О Калининграде столько мифов существует! У каждого калининградца в огороде зарыта янтарная комната.

Часто спрашивают: «А вы уже все, в Германию вошли?» «Вас уже отобрали, все?»

…меня спросили один раз: «А вы на евро перешли уже?» 

Мне учительница рассказывала совершенно замечательный случай. Она ездила в Россию в глубинку, и ее спросили: «У вас там, правда, деньги другие?»

… правда ли, что у вас говорят по-немецки?

И еще сказали: «Вы так замечательно говорите по-русски. У вас же все там по-немецки разговаривают». У нас же даже границы нет.

При представлении региона за рубежом или в остальной части России молодые калининградцы в первую очередь фокусируют свое внимание на таких символах области, как особое географическое расположение (самый западный регион России, близость моря), культурные памятники (могила Канта), уникальное природное месторождение янтаря.

…что это берег Балтийского моря, это самая западная точка России, это окружение, где находится Литва, Польша. 

Самый западный регион;

О море, я говорю, о море;

Могила Канта;

Я живу в Светлогорске и я говорю о море, о городке, о географии;

Янтарь.

Вопрос «Вызывает ли у вас чувство гордости тот факт, что вы является жителями Калининградской области?» выявил две основные позиции. Часть респондентов (их меньшинство) не видят причин для гордости. Это чувство, по их мнению, вызывает принадлежность к жителям России в целом, а не к калининградцам:

Мне кажется, гордиться – это не подходящее слово к месту жительства… нельзя гордиться тем местом, где ты живешь. Гордиться можно за какие-то достижения России, а за город, которому ты ничего не дал?..;

Я не считаю, что мы особые, я больше горжусь, что я русская, я горжусь за Россию, но не за Калининградскую область;

Допустим, я не вижу каких-то особых причин, почему я должен гордиться тем, что я живу в Калининградской области. Гордиться причин нет. Гордиться можно тем, что мы часть России. То есть часть единого, большого целого, на мой взгляд, немаловажного, то это вызывает некоторую гордость.

У большей части респондентов именно их принадлежность к жителям Калининградской области вызывает сильное чувство гордости, большее, чем гордость принадлежностью к российскому народу.

Я в большей степени горжусь, что я калининградка. Для меня Калининград ближе, может у меня сложилось такое впечатление, но как я могу гордиться тем, куда не могу попасть? То есть могу попасть, но с большими сложностями. Конечно, я горжусь тем, что я калининградка, Калининград – это что-то другое.

Гордость связана с такими специфическими чертами области, как особое географическое положение, особенная архитектура и т.д. Причины для гордости респонденты находят также в факте длительного проживания (с начала основания Калининградской области) родственников на территории региона, считая себя на этом основании коренными жителями области. 

Я горжусь тем, что я – калининградец, это мой дом, и выбрать другой, в голове не возникает. 

Это моя частичка…как к Родине, как к своему дому, я привязан к Калининградской области.

Калининградом я горжусь, просто потому, что здесь все мое. Я выхожу на улицу и вижу одни и те же лица, дома. Гордость заключается в том, что я живу, как бы, в своем мире.

Безусловно, горжусь. Ну, потому что, море. …Архитектура тоже красивая.

Я ощущаю себя жителем Калининградской области, и мне это нравится.

Я тоже считаю себя жителем Калининграда, потому что уже два поколения… проживали тут. Поэтому я считаю, себя коренным калининградцем и горжусь этим. Что не где-нибудь, а именно тут.

Чувство гордости вызывают позитивные процессы, происходящие в регионе, динамика социального и экономического развития, высокий уровень жизни по сравнению с большинством субъектов РФ. Некоторые респонденты ставят Калининград по развитию на уровень таких городов как Санкт-Петербург и Москва, что также вызывает у них чувство гордости: 

Я хотел сказать, что горжусь в той степени, в которой можно гордиться… в связи со сложившейся такой социальной и  экономической ситуацией в регионе, как бы, горжусь теми плюсами, которые есть, то есть… наша область особенная, и здесь лучше, чем жить там в какой-нибудь Тамбовской области или в центральной  России. Ну… есть лучше места в Москве или в Питере;

Я тоже думаю, что здесь такая же Россия, как и везде, но это, конечно, не глубинка, у нас нет таких разрух, как везде, у нас нормальная экономика;
Я бы сказал, Москва, Питер, Калининград, объективно, три лучших.

Я очень горжусь, что я Калининградец, потому что… я точно знаю, что могу придти во власть в Калининграде и спросить… …я спокойно могу подойти к человеку. Все говорят, что туда невозможно попасть, приходишь в бюро пропусков, идешь, записываешься, никаких проблем.

Преобладающая часть респондентов считает, что Калининградская область является довольно перспективной для самореализации молодых людей, и связывают свою дальнейшую жизнь именно с регионом. 

У меня есть желание связать свою жизнь с Калининградской областью. 

Если ты любишь Калининград по-настоящему, то ты все равно здесь будешь, сюда обязательно вернешься, даже, несмотря на то, что ты будешь где-то учиться в другом месте или… работать в другом совершенно городе или в стране, но все равно ты будешь помнить Калининград и быть калининградцем.

Вообще, мотивы самореализации и хорошего заработка являются ключевыми для калининградской молодежи, и с ними, как правило, связаны намерения остаться жить в регионе / стране или покинуть их, уехав в российские столицы или  за рубеж.

Реализоваться на все 100 %.

…сложнее развиться в Калининграде, чем в Москве и Питере соответственно. Но, даже несмотря на это, уезжать не хочется.

Для молодых людей, которые связывают свои дальнейшее профессиональные планы, семейную жизнь и жизненный путь в целом с Калининградской областью, весомыми являются следующие факторы:

- рождение на территории области 

Я здесь жил, здесь мои корни, это очень красивый город, я здесь планирую навсегда остаться;

- проживание в регионе родителей, родственников 

Я связываю, потому что здесь все равно родители;

- наличие перспектив для карьерного роста, возможностей для самореализации:

Калининград по возможностям стоит на одном уровне с Москвой и с крупнейшими европейскими городами; 

Если чего-то хочешь добиться, то в Калининграде; 

Я хочу…здесь жить, потому что здесь можно много сделать… много здесь разных возможностей для молодежи.

- желание сделать что-либо для улучшения жизни в регионе, для будущих детей, семьи, друзей

В данный момент я решила остаться здесь и работать здесь, потому что я уверена, что смогу реализоваться здесь в Калининградской области, добьюсь, чего хочу… Я в этой области выросла, здесь я была в детском саду, школе, здесь в университете получаю образование, и хотела бы работать здесь и сделать что-нибудь для своей области; 

Надо делать самим для себя, для своей семьи, для своих будущих детей, для своих мам, пап, поэтому я хочу остаться здесь.  

Конечно, где я буду учиться, но все равно я вернусь сюда, потому что мне хочется сделать именно наш город лучше, и именно в нашем городе чтобы людям было хорошо и…

При этом некоторая часть респондентов не отрицает того факта, что при наличии возможности выехать за границу и работать там, они бы предпочли работать в Европе. Это связано, в первую очередь, с высоким уровнем притязаний, стремлением полностью самореализоваться, иметь  в будущем  хорошую работу, получать высокую заработную плату. По мнению данных респондентов, хотя уровень жизни в Калининградской области достаточно высок, но все же не может удовлетворить потребности перспективных, развивающихся специалистов. Кроме того, значение имеет знание перспектив развития общества, в котором живешь, ощущение стабильности

Я…связываю свою дальнейшую деятельность с Калининградом, но если будет перспектива уехать куда-то за границу, я бы, наверно, скорее согласилась.

…Но работать я здесь скорей всего не останусь, потому что я не вижу перспектив своей деятельности в Калининграде, потому что, я думаю, мне намного было бы выгоднее… поехать в Австралию или еще куда-нибудь, где смогу развиваться, скорей всего, это будет Европа.

Я вот сейчас учусь, проучусь 5 лет здесь же, и потом… уехать в аспирантуру куда-нибудь в Европу, там, в Голландию. Сомневаюсь, что я здесь останусь. Хотя, возможно… я найду здесь какую-нибудь достойную работу… (Меня удержали бы, здесь, как молодого специалиста) какие-то перспективы, которые я ищу в Европе, где-то, какой-то карьерный рост что ли, международные связи…

… (мой) брат … получил визу в Америку, …все, говорил он, я туда уезжаю. Получу паспорт, пойду работать. Мы с ним сели, я говорю: «Ну как ты можешь так не любить свою страну?» он говорит: «У нас в России все так непредсказуемо. Вот я хочу уехать туда, где я знаю, что, ложась вечером, засыпая, я знаю, что проснусь, пойду на работу, работа будет. Получу свои 6-8 долларов в час, вечером я посижу в баре. Потом приду домой, лягу спать, проснусь и опять заново вся программа до выходных.» 

Стоит отметить, о намерение поехать в другие регионы России на постоянное место жительство респонденты высказывали значительно реже,  чем за рубеж.

Ведущий: Желающих уехать в другие регионы России здесь нет? 

─ Именно в Россию нет… если ехать, то за рубеж.

Некоторые респонденты затруднились с выбором жизненной перспективы и не смогли точно назвать своё будущее место жительства. 

Я считаю, заглядывать в будущее не стоит. Я сюда когда… приехал, в университет поступал… был в шоке, я говорил, заберите меня отсюда, сейчас я наоборот туда уже не хочу возвращаться. И это за год! А что будет через три года?...  я не знаю, что будет.

Большинство респондентов считают, что их личные успехи и развитие зависят от того, как и в каком направлении будет развиваться регион, а регион в значительной степени зависит от развития страны в целом. Многие находят затруднительным влияние на процессы, происходящие в области, на характер развития региона, хотя не отрицают, что возможности такого влияния есть (например, участие в молодежных организациях и движениях). Также большинство респондентов считает, что повлиять на развитие региона молодежь может при условии проявления непосредственной активности (разработки и реализации молодежных проектов) и поддержки таких начинаний со стороны властных структур. 

По-моему, развитие человека и развитие региона – это очень взаимосвязанные вещи и в зависимости от того, как человек свяжет…. развитие региона со своей работой, если он любит работать в каком-то направлении, прикладывать все усилия, то сам будет двигаться, расти, вместе с тем, как будет расти дело, которым он занимается.

Здесь не от региона зависит, а в целом от страны, какое развитие будет у страны, такое будет и у нас;

Регион во многом зависим от федерального лимита. То есть откуда будет дуть, так оно и будет

Если народ будет активным, если народ будет помогать, то государство будет процветать;

Выйти на демонстрацию, высказать свое мнение, по поводу собираться где-нибудь группами;

Я… считаю, что все эти собрания ни к чему не приведут... если не будет поддержки сверху;

Молодежная дума, есть разные организации, Молодежное правительство… которые приближены к правительству, и мнение, которое… они говорят – толковые вещи, то к их мнению прислушиваются.

Я просто участвовала в конференции, и там участвовали ребята-активисты и … они были депутатами Молодежного собрания нашей Думы. И действительно увидела, как молодые люди такого же возраста, как и мы, они что-то делают, то есть они действительно что-то делают, они не сидят, сложа руки, и не говорят, что мы  слабые, мы ничего не можем. Они активно работают для развития нашей области … они говорят каким-то там товарищам, вот, постарше, что молодежи было бы лучше вот здесь, а здесь хуже. И я считаю, что действительно каждый может что-то сделать.

Наиболее оптимистично настроена в отношении лично влиять на жизнь и развитие региона та молодежь, которая уже имеет опыт участия в различных проектах, мероприятиях, движениях. 

Мы же будущее Калининградской области и всей России. На нас лежит основной груз.

Бойтесь равнодушных. Если мы будем что-то делать, то и в области что-то поменяется, верно? От каждого из нас, да, что-то зависит.

Все зависит от нашего желания. Если мы видим какие-то не то чтобы недостатки, а какие есть слабые места в регионе, если мы знаем, как это можно решить, мы можем сделать многое. Мы можем написать проект, мы можем его реализовать, мы можем заручиться поддержкой со стороны властей. Сейчас у нас функционируют различные органы как Молодежная Парламентская Ассамблея или Школа муниципального управления. Но это немножко другое. Вот, к примеру, Молодежная Парламентская Ассамблея – здесь уже те делегаты, которые туда попали, реально могут влиять уже на судьбу нашего региона.

Представление об «идеальном» регионе и перспективах развития Калининградской области

В ходе исследования выяснилось, что у респондентов не существует единого мнения по поводу региона, который мог бы быть назван идеальным. По представлениям большинства, идеальный регион не может существовать, это утопия, так как «всегда есть какие-то вещи, которые не устраивают человека»:

Идеального региона,  его не существует;

Это утопия;

Это регион, в котором живут по минимуму человек десять…которые лично знакомы друг с другом… и лично зависимы друг от друга. Если один человек заболеет, то все будут за ним ухаживать. 

Ну, у нас всегда будет конкуренция. Я вообще считаю, что идеального региона не может быть. 
Несмотря на то, что респонденты не верят в существование идеального региона, им было предложено образно представить такой регион и описать его. В ходе обсуждения данного вопроса выяснилось, что основными чертами идеального региона являются следующие:

– проживание на территории региона родственников, «близких людей»:

Где находится твоя семья, твои близкие люди, к которым ты привязан. 
 Так что, наверное, райское место-  это там, где мои близкие. 
– комфортные межличностные отношения в социуме, выраженные во взаимовыручке, защите граждан своего региона:

А я вот считаю, что идеальное место, не именно регион, а место, где люди с социальной,  с моральной точки зрения поддерживают друг друга. Вот в этом месте… главное, чтобы люди были хороши; 
Чтобы отношения в  обществе были хорошими; 

Там такие же хорошие люди… 

Ну, хорошие люди, чтобы они защищали это место; 
Взаимовыручка.

– наличие условий для самореализации, стабильность и уверенность в завтрашнем дне:

Так, чтобы там можно было реализоваться всегда; 

Там, где можно реализоваться; 
Где можно реализовать все свои мечты; 
Быть уверенным в своем будущем. 
– наличие интересной, творческой работы, с достойной заработной платой: 

Ну, человеку нужно 2 основные положительные эмоции – это интерес и радость. Это интересная, творческая работа, за нее должны деньги платить, то есть, если ты художник, то ты не должен перебиваться с копейки на копейку.
Зарплаты 1000 долларов минимум;

Должен получать достойную зарплату, то есть интерес должен быть. Ты занимаешься работой, которая интересует, а не ищешь просто где больше заплатят. 

– наличие и широкая доступность культурных, социальных услуг и условий для эмоционального отдыха:

Бесплатный проезд, кино…;

Бесплатная медицина и прочная зарплата;  
И радость, какие-то более доступные культурные развлечения. Они есть, но должны быть более доступными;  
Отдохнуть можно культурно, морально;
- динамичное развитие и конкурентоспособность региона:

Чтобы была здоровая конкуренция, и при этом не было бы монополизации чего бы то ни было, будь то бизнес... 
Развивающийся регион. 
– экологическое благополучие и комфортные погодные условия

Чтобы экология была хорошая; 
Для меня это был бы идеальный климат. То есть весна весной, лето летом, а не как в Калининградской области;  

Где тепло.

Таким образом, «идеальный регион - это там, где есть все, что тебе нужно».

Многие респонденты сошлись во мнении, что Калининградская область не является идеальным регионом:

Калининградская область далека от образа идеального региона. 
Но все же респонденты выделяют ряд факторов, которые, по их мнению, приближают Калининградскую область к идеальному региону: географические особенности региона (море), уникальные ресурсы и разработки на территории области (янтарь), близость к Европе, историческое наследие (есть богатая история; красивые памятники), калининградский социум, в том числе круг близких и друзей (человеческий ресурс).
Респондентами был отмечен ряд негативных факторов, препятствующих приближению Калининградской области к образу идеального региона (могло быть и лучше). К таким факторам относятся:

– небольшая площадь региона (Маленькие размеры);

– климатические и экологические условия региона (Климатом не вышла );

– территориальная оторванность от России;

– недостаточно высокий уровень жизни в регионе (У нас сейчас не самый высокий уровень жизни);

– упадок периферийных городов, 

- низкий уровень культуры, пьянство:  

В области людей большинство спившихся, там плохо жить;

 Много старых немецких зданий, которые разрушены, никакой культуры… 
- отсутствие ресурсов (Экономических, политических, финансовых ресурсов – Много чего не хватает.);
– транспортные проблемы;

– отсутствие стабильности в завтрашнем дне (Никакой социальной стабильности, уверенности в завтрашнем дне нет) 

– особенности регионального социума 

Не все относятся друг к другу так… как хотелось бы;

Русские здесь живут, поэтому она никогда не будет идеальной. 
В ходе исследования было отмечено, что Россия и все её регионы далеки от образа идеального региона.

Да Россия вообще вся далека от образа идеального.

Мнения студентов и школьников во многом схожи, тогда как социально активная молодежь высказывала более оригинальные идеи: 

У меня это мало связано с политикой, но вот у меня это книга, где автор выдвинул такую концепцию будущего, где все народы объединились в один, и главным критерием оценки личности была возможность внесения научного вклада;
Общество потребителей, где никого нет. Где, точнее, нет людей и есть все. Т.е. коммунизм такой. На маленькой территории. Там денег не будет. Будет работа и товар. 
Также представители социально активной молодежи отмечали, что относительно всей России, других ее регионов, Калининградская область является более близкой к образу идеального региона.

Относительно всей России близка. 
Во многом близок к характеристикам идеального региона;  

Я бы взял такой термин «Идеальная Россия», что такое для меня идеальная Россия. Калининград далек от моего понимания, и от моей идеальной России, но мы ближе, чем все остальные регионы. 

Мы далеки от того, что в моем понимании (идеальный регион), но ближе, чем остальные. 

В то же время большинство участников интервью считает, что Калининградская область имеет все перспективы стать идеальным регионом или приблизиться к его образу в перспективе.

Не знаю, может быть (Калининградская область) может стать (идеальным регионом)… 
Тенденция такая сейчас хорошая,  на мой взгляд, очень положительная;
Есть шанс еще больше приблизиться. 
Обсуждая перспективы Калининградской области, участники фокус-групп указали на неопределенность целей и стратегии ее развития.

Главная проблема – нет четко выработанной стратегии развития региона. Все документы, которые сейчас действуют, они носят в основном декларативный характер, и конкретных мер там вообще не прописано, то есть куда, что как. То есть не могут решить до сих пор, у нас туристическая зона или мы будем строить металлургические и цементные заводы, неясно.

Был затронут вопрос и о смене статуса регионом, в том числе о выходе из состава РФ. Помимо преобладающей точки зрения (область должна остаться в составе России), были высказаны и достаточно радикальные предложения, связанные с некоторой обидой респондентов за ущемление прав жителей эксклавного российского региона, игнорирование федеральным центром его уникальности.

Если бы у меня были какие-то политические инструменты и была возможность поддерживать те или иные интересы, я бы без сомнения лоббировал  такую возможность, как получение статуса для калининградской территории заграничной территории. То есть это была бы возможность получения Шенгена для жителей непосредственно. 

Потому что … у них при слове «сепаратизм» и «Калининградская область» руки начинают трястись. Наделение Калининградской области каким-то статусом политическим, который повлияет на международные отношения никто делать не будет. Там по поводу экономического режима было много споров, особой экономической зоны, и позиция, по-моему, прежняя при всех этих программах названия «пилотного региона», региона сотрудничества с Европой и т.д. Позиция такая, что Калининград – стандартный российский регион и не может иметь никаких привилегий по сравнению с другими регионами. Это проблема, надо, чтобы они определились с тем, что они хотят.  

Российская идентичность

По результатам исследования можно утверждать, что большая часть респондентов ощущает себя россиянами. Интересно, что идентификация с россиянами характерна также для респондентов, не являющихся гражданами РФ, но проживающих на территории Калининградской области. Россиянами считают себя и некоторые респонденты, не родившиеся на территории России и не имеющие российского гражданства:

Я тоже считаю себя россиянкой, потому что большую часть жизни прожила в России – 15 лет, но по воспитанию… я себя не считаю россиянкой. Я себя считаю частью России, потому, что… она мне ближе, чем моя Родина… всю свою жизнь я прожила здесь.

Я тоже живу здесь полгода. Считаю себя россиянином, но я не гражданин Российской Федерации.

У большинства респондентов, считающих себя россиянами, выражено чувство патриотичности, заинтересованности в событиях, процессах, происходящих в стране: 

Безусловно, я считаю себя россиянином, так как я вырос в России, меня очень волнует ситуация в России;

Я не вырос в России, но, тем не менее, я считаю себя русским. В Латвии я был за Россию, за русский язык и в принципе я в детстве считал себя русским, россиянином, и у меня есть чувство патриотичности.

С одной стороны мне не нравится вот это в России, вот это, правительство ненавижу свое (пример), но за Россию пойду, отдам жизнь – вот это любовь.

Часть респондентов, напротив, не ощущает сильной близости с россиянами, жителями России, что, по их мнению, связано с географической отдаленностью региона от основной страны и близостью к Европе. В области отсутствует «величественный дух» россиянина, который чувствуется на большей части России, нет соответствующей культуры. В то же время, респонденты не относят Калининградскую область и себя в частности к европейской культуре. Они считают, что мнение о Калининграде как европейском городе создано искусственно:

Мне кажется это вот сделано как-то искусственно, нам преподнесено, что мы европейцы. Ну, это не так, у нас нет этой культуры… У нас нет пунктуальности, у нас нет распределения собственного времени.

Некоторые респонденты считают, что вопрос оторванности Калининградской области от России надуман, территориальное положение области совершенно не влияет на чувство близости с россиянами:

Я считаю, что вот эта территориальная оторванность вообще не влияет совершенно…

Ряд респондентов утверждает, что калининградцам не хватает сильного чувства единения с россиянами. У некоторых респондентов, по их собственным оценкам, это чувство также недостаточно выражено.

Я себя не столько россиянином ощущаю, как частично русским… а россиянином вряд ли ощущаю.

С одной стороны, я житель, как бы, России но с другой стороны я не чувствую вот этого… просто я не чувствую вот этого и все;

…Вот россияне, они другие. Я там была – у них… больше величественный дух какой-то чувствуется… многие о нем говорят, а у нас вот смежное переходное – нет вот этой культуры своей;

И у нас нет этой русской душевности.

Принадлежность к россиянам определяется разными факторами, например, тем, соблюдает ли человек российские традиции, имеет ли он российский менталитет, специфический российский характер: 

Есть такое расхожее мнение… русского человека видно везде, его всегда можно узнать;

Мы до сих пор русские, россияне остаемся загадкой. Остаемся предметом неопределенного страха, потому что от нас можно ожидать чего угодно.

Россиянин, по мнению части респондентов, это, прежде всего, житель России (Российской Федерации), гражданин страны.

На мой взгляд, россиянин – это житель России…;

Ну, я считаю, для того чтобы быть россиянином, надо иметь гражданство;

Россиянин – это гражданин Российской Федерации, он сам скажет: я – россиянин. А вот  в таком полном смысле слова это будет – патриот.

Другая часть респондентов считает, для того, чтобы принадлежать к числу россиян, не обязательно иметь паспорт гражданина РФ, скорее, необходимо чувствовать себя россиянином, чувствовать единение, близость с жителями страны, любить Россию. Быть россиянином значит быть патриотом, быть ответственным за соотечественников, тех, кто рядом.

Мне кажется быть россиянином – это не иметь паспорт России, а чувствовать, это что-то такое внутри. Я знаю финна, который знает 10 языков, но приехал в Россию, и говорит, что он себя чувствует русским, я с вами, я такой же, у меня связь с вами, мы одинаковые, я люблю вашу страну, и считаю себя русским, хотя в роду русских нет, жил в Финляндии, вот, он себя считает россиянином.

Если смотреть со стороны мужской, то ездить на рыбалку;

Соблюдать русские традиции;

Быть россиянином – это иметь русский менталитет;

Мне кажется – это чувство ответственности за тех, кто рядом;

У многих респондентов присутствует чувство гордости тем, что они – россияне. Респонденты объясняют это чувство близостью, сходством с остальными жителями России, обусловленной общностью российской культуры, традиций, единой системой образования: 

К России. Вся система образования и культуры и архитектуры все ближе к России; 

У меня возникает чувство гордости… Я никогда не водила машину… но когда мы едем по дороге и нам навстречу машина мигает фарами – это вызывает у меня чувство гордости… потом я была в центральной России, мы по Москве едем и нам навстречу машина с фарами, такое чувство гордости! Мы все одинаковые!;

Я считаю себя россиянкой, и чувство гордости есть. И что во Владивостоке, что и в Калининграде одни и те же советские мультики, одна и та же система образования, и я согласна со своей соседкой, что мы одинаковые…

Среди причин гордости за страну назывались: история страны, ее победы, достижения, историческое величие страны, «загадочность» и непредсказуемость россиян:

У нас богатая история, очень много страдала, много плохих моментов, печальных, но Россия всегда подымалась. У нее история великих падений и великого взлета. А почему калининградцем не горжусь? Потому что мы очень мало живем на этой территории, около 60 лет;

Я горжусь, что я живу в России, потому что, что бы ни говорили, наша страна – великая страна;

Мы все горды тем что наша страна… выиграла во Второй мировой войне, мы все этим гордимся. И я тоже этим горжусь!;

Я считаю себя россиянином, в том смысле, что я горжусь своей страной, потому что много всякого происходила и происходит;

Я по поводу Калининграда. Он в составе России полвека и гордиться особых поводов нет, обычно история – с большой буквы гордость. Например, Смоленск – город-герой, оборона Смоленска, куча примеров. И так же – Россия, куча вещей, когда, например, во Второй Мировой войне мы победили, есть чем гордится.

У меня особый повод возникает. Я действительно горжусь, потому что история и литература. 

… (гордость) за Россию, что вот у нас страна сильная, что у нас лучшее в мире вооружение, да, его мало, но оно лучшее. 

…только в России есть такая литература, искусство… Мы забываем про какие-то качества, которые всемирно известны, которые характеризуют русского человека - это широта души, смекалка, изобретательность. Это вот такая доброта, где-то бесхитростность, но в то же время какая-то покорность…

Также респонденты отметили, что Россия дает закалку, так как жизнь в России предполагает более высокий уровень способности к адаптации, нежели, например, в Европе: 

Россия, она закаляет. Если даже потом приезжаешь в Европу, там гораздо легче справится со всякими моментами разными. Если пожил в России, то и помереть не страшно.

Небольшая часть респондентов не чувствует себя россиянами,  хотя и имеет российское гражданство. Они прибыли в Россию из другой страны, воспитывались в отличных от российских условиях и культурных традициях, которыми дорожат и гордятся:

Я вот здесь приехала, живу, у меня в паспорте стоит – россиянка, но в душе я себя россиянкой не считаю, у меня совершенно другое воспитание и я совершенно другого мировоззрения человек. Ну, я не знаю, восточное воспитание, кавказское, точней. И я этим горжусь.

Большая часть молодых калининградцев связывает свою жизнь и дальнейшую деятельность с Россией, желая остаться в регионе, работая на благо и развитие страны. Некоторая часть респондентов предпочла бы покинуть страну, если бы у них появилась такая возможность. При этом большинство из тех, кто желал бы уехать из региона, предпочли бы европейские страны. За рубежом привлекательным для молодых людей, в первую очередь, хорошие перспективы развития, является высокий уровень жизни, сравнительно низкая стоимость жилья. 

За кордон я не поеду, там русскому делать нечего,  это напрасная потеря времени. Тут больше возможности для молодежи.

Я вот, допустим, с удовольствием уехала бы из России и Калининградской области, с удовольствием! Если бы была такая возможность;

Там жилье дешевле, чем у нас. Я себе уже квартиру нашел на берегу Атлантического океана всего за 80000 евро.

А я бы гордился, если бы жил на Мальте в маленькой такой стране и мне было бы… параллельно на самом деле вообще на Россию и на все эти проблемы;

Отказ от желания покинуть страну связан с чувством патриотизма и гордости за страну:

Я бы с удовольствием здесь остался и работал бы на благо страны, я собираюсь остаться;

Ни за что, никуда.

Отмечалась большая привлекательность Калининградской области для жизни молодежи, по сравнению с Россией в целом:

В плане истории у России есть, чем гордиться, но сейчас мало поводов для гордости в большой России. И я хотела бы добавить, что больше отношусь к Калининграду, чем к России, и хочу остаться именно здесь;

Да, именно в Калининграде. В России, я считаю, там никаких перспектив нет, и там много чего нужно исправлять.

Большинство респондентов считают, что их жизнь непосредственно связана с характером и темпами экономического, социального и политического развития страны в целом, результаты которого скажутся на области как субъекте Российской Федерации. Так, например, поднятие уровня зарплат, рост цен, изменения в социальной политике, в сфере здравоохранения оказывают сильное влияние на развитие региона и конкретных его жителей.

Я считаю, что от России в нашей судьбе зависит очень многое, что касается даже визового режима – вернемся к тому же вопросу, если Россия нам, грубо говоря, перекроет кислород, то и жизнь наша очень поменяется, потому что мы будем здесь со всех сторон задушены Евросоюзом и никаких возможностей выбраться не будет.

Потому что если нам повысят зарплату, то мы станем хорошо жить, понизят цены – мы станем хорошо жить, и наоборот;

А если страна возьмет курс на развитие экономпоказателей и не будет брать в расчет социальные показатели, то, конечно, это не скажется хорошо на нас;

И будет бесплатная медицина, как в Швеции… у них бесплатная медицина и образование полностью – будут заинтересованы и пациентам будет лучше, так сказать.

Кроме того, принципиально важно учитывать региональные особенности при реализации общенациональных проектов и программ, чего федеральный центр в отношении Калининградской области не делает:

… система реорганизации национального проекта, не будем кривить душой, она провалилась, она не обдумана, она не адаптирована для Калининграда. Что, допустим, хорошо для Смоленска, неприемлемо для Калининграда. Люди не воспримут, для нас, для калининградцев, надо делать реформы не такие, как для всей России. У нас люди не так воспринимают все эти реформы. Пока  не появится индивидуальность в решениях власти, до тех пор суперпозитива не будет…

Большинство респондентов не считают, что могут лично повлиять на процессы, происходящие в стране в целом:

Если мы говорим о политическом влиянии, то да, один человек мало что может сделать;

На мой взгляд, человек может повлиять, но это крайне проблематично, почти невозможно, есть индивидуальные примеры, но это личности с большой буквы, в силу своих организаторских способностей, еще каких-то; 

Не может один человек повлиять. Лучше толпой, а лучше всего, когда вся страна;

От одного человека мало что зависит, надо искать единомышленников, и противостоять тем вещам, которые нас – единомышленников, не устраивают.

Лишь небольшая часть респондентов полагает, что каждый может лично повлиять на развитие страны в целом:
Я считаю, что может один человек повлиять… на развитие в целом, я надеюсь на это.

Мне кажется самое большое влияние, которое может сделать человек – это жить счастливо в этой стране, и бороться за свои интересы. И это самое главное и хорошее для страны.

Основным механизмом такого влияния, может являться формирование групп единомышленников, молодежных объединений, которые бы отстаивали интересы своего сообщества. Кроме того, отмечается возможность политического влияния, которое респонденты могут оказывать на жизнь российского общества путем участия в выборах:

Возможно, у меня какие-то идеалистические взгляды, но каждый из нас может повлиять, например – выборы, очень много было разногласий и споров…. И я считаю что надо, и каждый из нас своим маленьким голосом внес огромный вклад.

Единолично, конечно же, нет, а если, например, через политику, если мы захотим повлиять, там, то да.

Локальная идентичность

В ходе проведенного исследования выяснилось, что большая часть респондентов (среди которых были жители города Калининграда и ряда других городов региона) ощущает свою общность с жителями городов, в которых они проживают. 

Да. Я считаю, что всех нас объединяет, во-первых, то, что мы калининградцы. 
Да, безусловно... чувствую общность. Я сам из Гусева, и меня много друзей-студентов, которые учатся здесь, в Калининграде. И мы очень часто здесь, в Калининграде созваниваемся. Если я в Гусеве встречу человека, который учится в РГУ,  у меня появляется дополнительный стимул с ним познакомится. 
В общении молодые люди часто отдают предпочтение друзьям, проживающим в родном городе. По мнению данных респондентов, жители одного города лучше понимают друг друга.

Вот, например, у меня вчера было плохо, плохое моральное состояние, я позвонила человеку из Черняховска, мы встретились и поговорили. Не могла позвонить подружке, одногруппнице, или девочке, которая живет со мной в общежитии, она из Смоленска. Не могла. А с тем человеком, не потому что мы дружим, мы больше друг друга понимаем, именно потому, что в одном городе. 

Локальная идентификация обусловлена чертами, особенностями того или иного города, поселка, вызывающими у человека  позитивные эмоции.

Когда я приезжаю в Гусев на выходные, я ловлю такой кайф. Там тишина, там воздух чище. А вот, я считаю, Калининград, для того, чтобы работать и учиться. А жить, я считаю, надо в маленьких городах. 

Хочу сказать, что для меня Калининград - …это определенная атмосфера и определенная душа города. Когда я нахожусь в Калининграде… не знаю, почему мне нравиться быть в Калининграде, ходить по улице, смотреть на людей. Смотреть, когда идет дождь или наоборот солнечная погода город для меня чем-то притягателен. Уезжая в какие-то другие места, все равно остается чувство, что сюда хочется вернуться.

Различия между городами, по мнению многих респондентов, связаны и с особенностями населяющих их жителей: 

 Я бы не сказала, что мой город отличается от Гусева, Нестерова, Немана, я не могу сказать, что он отличается от Калининграда. Просто люди, живущие в Черняховске, отличаются от жителей Калининграда…  Я не могу сказать, чем; 

А как житель, естественно, в каждом городе свои особые жители. У Калининграда они тоже какие-то особые, интересные; 

Естественно, люди везде разные, и хочется чтобы твой город чем-то отличался. 

Жители Калининграда выделяют такие особенности населения города как: 

– знание истории своего города: 

Что мы знаем наш город, интересуемся им; 

– эмоциональные связи между жителями города:

А второе, наверное, как ни крути, между нами как тонкие нити связывают. Ведь все в этом городе между собой переплетается; 

– историческая преемственность (сохранившаяся часть немецкой культуры и истории, представленная историческими памятниками, историей самого города):

Калининград, ну, его преимущество в том, что он не просто город России, а то, что здесь какая-то часть немецкой истории. То есть это его особенность. Ну, какие-то памятники немецкой культуры, когда-то был немецким городом Кенигсбергом. То есть это тоже какая-то особенность, наверное. 

Респонденты, проживающие в курортных городах, отмечают большое количество туристов и занятость местного населения в туристическом бизнесе, а также некоторую «сезонность» жизни в этих городах:

В городе более туристический бизнес, поэтому летом вся молодежь либо уезжает, либо идет работать; 

Светлогорск отличается. А именно, отличительные черты: то, что много иностранных людей. Очень много немцев.

Лишь небольшое количество респондентов (в основном, из числа студентов) не чувствует близости с жителями города, в котором они проживают, данный факт не вызывает у них чувства гордости:

Нет, я не причисляю себя к ним; 
Нет… я не могу гордиться… я не чувствую её (близость с жителями) Черняховска вообще;
В Черняховске ниже уровень культуры… Здесь (в Калининграде) люди культурнее, чем в Черняховске. Я просто живу в Черняховске; 

Сами люди. Не устраивают меня.

В основном, негативное отношение к городу проживания вызвано неудовлетворенностью процессами и событиями, происходящими в городе, а также культурой поведения жителей.

Европейская идентичность

Вопрос о европейской идентичности калининградцев оказался связанным с «европейскими» характеристиками самого региона и региональной идентичности. Некоторые респонденты высказывали мнение о том, что Калининградская область представляет собой нечто среднее между Россией и Европой, здесь происходит смешение двух культурных традиций:

Мне кажется, мы находимся в промежуточном состоянии. Мы взяли от России менталитет русских людей, которые тут живут. Атмосфера такая уже просто…  С другой стороны, мы пытаемся уже жить по европейским канонам;

Ну, некая смесь всего. Нечто среднее;

Может быть, лучше сказать, что сочетается и то, и другое. Потому что, с одной стороны, мы стремимся к Европе, но так же, как и вся Россия, взять ту же Москву. И, с другой стороны, мы отделяемся от неё тем, что у нас больше памятников истории, мне так кажется;

На самом деле мне очень нравится, когда остается русская вот эта вот пытливость ума, гибкость, и в тоже время стремление к комфорту, то есть стремление к европейским условиям жизни;

… надо как-то объединять, но объединять не бездумно, что вот мы все тут такие русские и вот пошли сразу же стали быть европейские;

Это европейский город с русским лицом.

Шутка есть такая про Калининград, европейцы в России, русские в Европе, то есть непонятно кто.

Мы говорим «о’кей»  с вологодским акцентом.

«Европейскость» города Калининграда и всего региона, по словам респондентов, проявляется в таких специфических особенностях как:

– история региона и наличие исторических памятников европейской культуры:

Калининград – европейский город, но вспомнить даже наше прусское прошлое, сказать, что мы – русский город, истинно нельзя;

Хотя, вот, лично, Калининградская область, я думаю, Кенигсберг – древняя Пруссия, потому что это достояние нашего края, что здесь была великая земля;  

–  проживание в регионе представителей европейских культур:

Много же литовцев, поляков у нас в области. И они приносит определенную часть себя, как бы. Но все равно есть отличительные черты региона, где больше русскости; 

– стремление к европейскому уровню жизни, европейским стандартам:

Поэтому мы живем по европейским, стремимся к европейским стандартам;

– географическая близость к центру европейского континента и европейским странам:

То есть мы считаем себя ближе к Европе. А еще научно доказано, что это центр Европы географический…  любого калининградца спроси, он скажет, что ближе к Европе, чем любой…житель России;

Ну, то, что именно обстановка, то, что мы вот вокруг с Европой, совсем там недалеко;

Ведущий: А в чем выражается то, что Калининградская область больше европейский регион по сравнению с другими регионами?

- А выражается это в том, что до Гданьска у нас 150 км, а до Нижнего Новгорода больше 1000 км.

– «стиль жизни» и манера общения:

По стилю жизни ближе, не так уж далеко от России, не намного, но поближе к Европе;

Манера общения людей у нас более открытая;
Мы стремимся к Европе, у нас есть атмосфера, в принципе которой обладает город. Мы все стремимся к Европе и этого достигнем.
В то же время, ряд респондентов считает, что Калининградская область «не продвигается, по уровню жизни, к европейским странам», а Калининград, в сущности, по основным характеристикам представляет собой русский город. Население Калининградской области, по мнению многих респондентов, характеризуется скорее российским образом жизни, получившим свое выражение в довольно часто используемой молодежью формулировке «жить по-русски».

Все эти старые замки не вписываются. Просто они по историческим причинам остались тут, и Калининград – это абсолютно русское место.

У нас образ жизни … условия жизни, как в России; 
Мы, конечно, очень стараемся соответствовать европейским... Называем себя европейцами, но живем по-русски; 
По тем же темпам «загаживания» экологии мы живем все-таки по-русски.

Ведущий: Что собственно отличает европейца от россиянина?

- Вот можно задать вопрос? Я с Дальнего Востока, с Камчатки, я прожила 17 лет там, чем я отличаюсь от вас всех, живущих здесь, в Калининграде?

Респонденты назвали следующие черты европейца:

- Абсолютно  законно-послушный гражданин.

(Быть европейцем) это значит соответствовать каким-то демократическим стандартам, принятым в Европе, эталона поведения и еще что-то…

Мне кажется, что европейцы, они более свободные, прогрессивные, не только в своем мышлении, но и вообще в рамках государства.

«Недоевропейскость» региона, отмеченная респондентами сказывается на успехе совместных российско-европейских проектов.

Мне приятно видеть как наш регион федеральный центр называет «пилотным» регионом в вопросах сотрудничества с Европейским союзом. … Для России – это выход в Европу, для Европы – это выход в Россию. Но, к сожалению, мы видим, что большинство этого носит декоративный характер, потому что, те инструменты, которые пытается внедрить власть на европейские деньги, они у нас не приживаются, потому что менталитет наших бизнесменов еще не дорос до европейского. И те вещи, за счет которых люди зарабатывают, за счет которых они развивают регионы своих стран, у нас они просто не приживаются, потому что еще рано.

В то же время высказывались мнения о неправильности включать Калининградскую область в схему Европа – Россия, а также пытать связать воедино европейское и русское. 

Географически нас нельзя соединять ни с Россией, ни с Европой.

…нельзя так сделать – вот мы давайте останемся русскими, но при этом будем жить в европейских условиях.

А я считаю: либо россиянин, либо европеец.

Указывалось и на условность категории «европеец».
Ведущий: А вообще быть европейцем – это что значит? Европеец – он кто?

Несколько человек: Житель Европы.

Ведущий: А по моральным, культурным особенностям, европеец, он кто?  

- Я думаю, в принципе в Европе, я задаю себе такой вопрос, они себя будут считать европейцами чисто географически, то есть француз будет считать себя французом. Поэтому это нечто такое абстрактное. 

Проявлению европейской самоидентичности калининградцев, осознанию чувства близости к Европе, по мнению ряда респондентов, способствуют поездки по России, позволяющие сравнить различные города и регионы страны, а также оценки со стороны приезжих россиян, касающиеся, в частности, более высокого уровня экономического развития Калининграда:

Когда приезжаешь в большую Россию, и когда к нам приезжают люди из большой России, говорят, что мы более продвинутые; 
Вот они говорят, что мы более продвинутые, что у нас больше магазинов. 

В целом, активно отстаивая европейские черты региона и его населения, с уверенностью причисляли себя к европейцам лишь немногие из участников фокус-групп. 

Обсуждался и вопрос о сближении региона с Европой и, в связи с этим, возможном отдалении от России.

Мы по этому пути уже идем, то есть мы не отделяемся, а испытываем большое влияние европейских стран.

Я считаю, что Калининградской области, безусловно, нужен прогресс в развитии, но развиваться как Европа мы не сможем, потому что это абсолютно разная культура. Как уже говорилось, это работоспособность высокая, знание своих прав, обязанностей, это все хорошо, конечно, у нас никогда не будет этого прагматичного подхода к жизни.

Ведущий: Вы хотите, чтобы была более российской или более европейской?

- Европейской. Страны бывают различными. Европа – это, нам кажется, что образ жизни другой. Например, чистые улицы, благосостояние хорошее у каждого. Если к этому, по нужно стремится, а культуру оставлять свою.

Ведущий: Хотелось ли бы вам, чтобы наша Калининградская область становилась более европейской? Или вы хотите, чтобы все более к России становилась?

- Мне хочется, чтобы более к России.

- Хотелось, чтобы стала более цивилизованной. Я сейчас поясню. Хотелось, чтобы все делалось по-человечески.

Мы должны взять все лучшее, что есть у них и при этом сохранить свою российскую душу.

Ведущий: А вам как бы хотелось в перспективе, чтобы Калининград становился бы ближе к Европе или ближе России?

- Россия оставалась бы ближе к Калининграду.

Этническая идентичность

Большинство участников интервью  отнесло себя к русскому этносу. Среди респондентов присутствовали татары, азербайджанец, армянка, украинец, белорус.  Часть респондентов затруднилась четко определить свою этническую принадлежность:

Я вроде русская, но если так смотреть, спрашивать, то есть и украинцы и белорусы;

Я особо в это не вдавался, но русский, наверное;

Очень много корней белорусских;

Я по паспорту, написано, что белорус, а вообще…;

Не знаю, вроде как русская. Это тайна;

Я не знаю, у меня родители немцы, но в паспорте – русская;

Скорее разделяюсь по национальности: русский и немец;

Меня спросили, когда я паспорт получал… национальность писать… Я попросил написать русский, потому что  я русский. Это очень сложно, потому что у меня и польские, и латышские, и литовские, и русские корни. Притом они в одинаковом процентом соотношении.

Не знаю, я человек европейский.

Встречались и такие парадоксальные варианты, как:

Русским и считаю, а вообще татарин.

Некоторые респонденты считают, что иметь национальность важно, что национальность дает принадлежность к той или иной социальной группе. При этом акцент делается на культурной составляющей этничности: в любой нации, по мнению респондентов, существует свои традиции и культура воспитания, которая в дальнейшем формирует точку зрения человека, его мировоззрение. 

Важно иметь какую-то культуру. Когда воспитывают в русле какой-то национальности. Это формирует твое мировоззрение, твою точку зрения. Для человека это психологически важно;

Это просто важно;

Принадлежность к какой-то группе.

В ходе исследования выяснилось что у большинства респондентов их этническая принадлежность не вызывает чувства гордости, безразлична. Россия – многонациональная страна, и особых различий между национальностями, по мнению респондентов, не существует. Для некоторых молодых людей принадлежность к русской нации дает повод для гордости, но без неприязни к другим национальностям. 

Для меня нет разницы, какая национальность…  Для меня принципиальных различий между национальностями нет никаких;

Я горжусь тем, что я русский, но не испытываю никаких неприязней к другим национальностям. Тем не менее, я всегда буду отстаивать и говорить, что я русский;

Я не могу сказать, что я полностью горжусь. Здесь присутствует много национальностей, и различий нет;

Я тоже не делаю принципиальных различий по национальности, но я горжусь тем, что я русский.

Вопрос к респондентам об их неприязни к людям какой-либо национальности вызвал некоторое затруднение:

Молчание (часть транскрипта);

Есть, но зачем говорить об этом;

Мы стесняемся.

В целом, высказывания респондентов подчеркивали независимость межличностных отношений от национальной принадлежности: 

Лично я…к национальностям я отношусь нормально. Вот, меня интересует сама личность человека. Вот, если человек плохой, сам по себе человек плохой, тогда я и не собираюсь с ним общаться. Если человек хороший, то мне все равно, кем он будет: татарин он будет, американец, немец, бельгиец – все равно… Главное, чтоб человек был хороший;

Национальность не имеет значения.

Респонденты подчеркивают, что важно разделять позиции правительств и самих людей, проживающих в других государствах:

Не сами американцы, а правительство Америки… которое как бы завидует России и стремится как бы ее истребить; 

Вот, правительство Америки настроено против нас, а сами люди, я не знаю – я, вот, общаюсь с американцами по Интернету – прекрасные отношения с ними.


Выявление особенностей этнокультурной стереотипизации сознания молодежи, восприятия проблем межнациональных отношений, на наш взгляд, требует проведения специального исследования.

Религиозная идентичность

Исследование показало, что большинство респондентов считают себя православными. Часть опрошенных относят себя к католикам, часть – к мусульманам. 

Большая часть респондентов считает, что факт крещения не является определяющим при идентификации себя с христианской религией. Ряд респондентов были крещены в раннем возрасте и не осознавали этого. И наоборот, многие респонденты, относящие себя к православным, считают необязательным совершение обряда крещения и соблюдение всех церковных канонов для ощущения себя православным.

У респондентов, воспитанных в семьях, придерживающихся религиозных обрядов и канонов, наблюдается большая выраженность религиозной идентичности. 

Соотношение различных видов социальной идентичности

В ходе интервью их участникам выдавались карточки с надписями: «Я – житель Калининградской области», «Я – житель Калининграда / Черняховска /…», «Я – россиянин», «Я – русский / украинец / армянка /…», «Я  – европеец», «Я – христианин / православный / …». Респондентам предлагалось расставить их в порядке убывания значимости различных видов идентичности.

Сопоставляя между собой различные идентичности, определяя, какая из них имеет для них особое значение, респонденты руководствовались разными мотивами. Соответственно, выстраивались различные иерархии идентичностей.

Достаточно типичной была иерархия: локальная – региональная – российская идентичности, и наоборот: российская – региональная – локальная. 

У меня идет от частного к общему. …я жительница Калининграда, Калининград как составная часть области и потом уже область как составная часть России.

Ну, я вообще поставила первое - это житель Калининграда, второе  -житель Калининградской области, потом россиянин.

«Я – россиянин», потом «я – житель Калининградской области», «я – житель Калининграда».

С другой стороны, идентификация с социально-территориальной общностью, в основном, предполагает проживание на соответствующей земле. Некоторые же виды идентичности не имеют территориальной привязки: 

По состоянию, по ощущению то есть я – русская. Не потом, что я живу … то есть я могу переехать в другую страну и буду оставаться русской. Мне вот эти черты заложены, то, что во мне воспитано, уже не искоренишь… 

Я русской могу быть где угодно, не обязательно живя в России…

Я считаю, что менталитет человека это дело ума, чести и совести отдельно взятого каждого человека, а не того места, где он живет. … Он живет в Калининграде, он живет в Нью-Йорке, он живет в Берлине, без разницы, где он живет, человек некультурный может быть везде и на такого человека я не скажу, что он европеец. Европеец - это менталитет, человек может жить в Ярцево, может жить достойно, может жить как европеец, с европейским менталитетом.

Место того или иного вида идентичности в общей иерархии респонденты объясняли по-разному. 

Карточка «я - россиянин» вызывает у меня… она более объективна с точки зрения географического положения и она вызывает у меня ряд чувств, которые мне приятны. Она вызывает у меня гордость за Россию там и т.д. … Следующая по значению идет принадлежность к Калининградской области тоже в силу тех вещей, которые называл ранее.

Я расположил… то есть для меня как есть по важности? Для меня рядом «я - россиянин» и «я - русский», то есть это самое важное. А все остальное «я житель области», «я житель Калининграда» - это пониже. Ну, «христианин, православный» - это само собой. А «европеец» - это так. Больше географически и все.

У меня получилась иерархия «я - россиянин», «я - житель Калининградской области», «я - русский», «я - житель Зеленоградска», «я - христианин», «я -европеец». Как у меня это получилось? Я просто прочитала все названия, и у меня на подсознательном уровне все выстроилось в логическую цепочку. Сейчас, когда я все решила проанализировать. Наверно, первых три - это подсознание срабатывает после уроков истории, прочтения конституции, жизненный опыт пройденный. Потом подумала, что же лучше, ближе мне. Христианин или европеец и поняла, что наверно все-таки европеец… мы не жили где-то там в Азии или в других частях света, поэтому мне сложно судить, влияет ли это сильно на моё «Я». Я не была в такие условия помещена. Ну а про «христианин» это просто в данной ситуации более актуально.

- Я задаю себе вопрос, за что бы я отдала свою жизнь? На первом месте страна. Потом уже национальность, вероисповедание, а потом уже за прописку. То есть первую очередь за Родину, за Россию.

Каждый из видов идентичности, которым респондентам предлагалось ранжировать по значимости для себя, хотя бы однажды занимал первую позицию.

В общей структуре социальной идентичности у респондентов наиболее выраженной оказалась общероссийская идентичность, которая занимает у большинства респондентов лидирующее место в иерархии видов идентичности. Факторами такого выбора являются: рождение на территории России, близость её культуры, истории для респондентов, чувство патриотизма, эмоциональная привязанность к России, рассмотрение ее в качестве Родины.

Это моя страна, и она важнее всего. Страна должна быть на первом месте. Патриотизм;

На первом месте страна. То есть первую очередь за Родину, за Россию; 
Я люблю свою родину;
Именно россиянин на первом месте… потому что, это моя родина. Я россиянин, считаю себя россиянином;
Россиянин на первом месте для меня, потому что я живу в России, наверное, я бы так ответила;

Ну, мне кажется, россиянин, потому что знаю свою историю, знаю, что такое Россия.

Небольшая часть респондентов, которые не родились на территории России и не считают её своей родиной, не включили понятие «Я – россиянин» в структуру  своей идентичности. 

Я отложила «Я – россиянин». Потому что я как бы в России не родилась, и я не считаю Россию своей родиной, поэтому мне это чуждо;  

Я тоже убрал россиянина, ну, понятно, почему. Я считаю себя латвийцем.

Некоторая часть респондентов не разделяет понятия  «Я – россиянин» и «Я – русский», считая их равноценными, близкими по смыслу.

Ну, я по значимости распределила так, что я русская и я россиянка. Из двух точек зрения, как мы все-таки рассматривали эти два понятия, просто для меня эти понятия одинаковы, в том плане, что я и проживаю на территории России, и считаю себя русской. Для меня это равноценно.

Я хотел сказать, что на первом месте я русский, я россиянин, я люблю свою Родину и мне нравится быть русским. 
Респонденты, которые поставили на верхние строчки в своей иерархии национальность, зачастую руководствовались противопоставлением идентификаций «я – европеец» - «я – русский»:

Я хочу сказать, что я русский, больше, чем я – европеец. Поэтому я выбрал, что «я – русский».

Европейская идентичность занимала первые позиции «рейтинга» крайне редко.

У меня на первом месте «я – россиянин» и «я – европеец», ну, так как мы живем в России и в Европе.

Европеец, потому что я считаю себя носителем европейских ценностей, этой культуры.
Как правило, респонденты ассоциируют понятие «Я  - европеец» с образом жизни, ценностями и убеждениями. 

«Я – европеец», потому что это какие-то мои внутренние убеждения, состояние; 
Ну, потому что я еще раз говорю: европеец – это образ жизни;
Другая часть респондентов связывает это понятие с географическим расположением:

Ну, европеец не так важно… потому что больше географическое… 

У тех респондентов, которые связывают с понятием «европейскости» ценностные, поведенческие характеристики человека, данная карточка оказалась выше в иерархии видов идентичности, чем у тех, кто рассматривает ее как следствие территориального, географического фактора.

Некоторая часть респондентов не включила в иерархическую структуру своей идентичности понятие «Я  - европеец», мотивируя это тем, что совершенно не идентифицирует себя с европейцами:

Я себя вообще европейкой не считаю; 

Да, не европеец я; 

Нет, не считаю себя европейцем.

Самоидентификации «Я – житель Калининграда», «Я – житель Калининградской области» мотивировались либо чувством эмоциональной привязанности, либо выделением своего региона как части России со своими особенностями, в том числе специфическим местоположением: 

Ну, на первом месте я поставил «я – житель Калининграда», потому что здесь находятся все мои друзья, и…в принципе, я б не смог без них обойтись. На 2 месте «я – житель Калининградской области», ну это потому, что Калининград находится в Калининградской области; 

Житель Калининграда, потому что я здесь живу, это мой любимый город, хотела бы, чтобы мои дети жили, знали бы, что хороший город Житель Калининградской области на втором месте…; 

В первую очередь я обозначил, что я житель Калининграда… просто так захотелось, потому что я в данный момент подумал о Калининграде, в данный момент я нахожусь здесь, и живу здесь, поэтому как бы я калининградец в первую очередь.

Житель Калининградской области – это ближе всего сейчас ко мне.

Некоторым респондентам было сложно развести понятия «Я – житель Калининградской области» и «Я – житель Калининграда». Для этой части респондентов данные идентификации являются тождественными или близкими друг другу, в связи с чем эти понятия располагались близко в иерархической структуре: 

Я – житель Калининграда, потому что это чисто географический фактор. Также «Житель Калининградской области»; 
Дальше «я - житель Калининградской области». Почему именно Калининградской области, наверно, потому что Калининград как… как центр Калининградской области. И если так говорить, откуда ты, то я говорю, из Калининградской области, а не именно из Калининграда;

Я на первое место поставила «я – россиянин», на второе место я поставила, что «я – житель Калининградской области и Калининграда», потому что я не могу разделить эти понятия, на самом деле.

Для небольшого количества респондентов доминирующим видом идентичности является религиозность: 

Первое у меня стоит «Я – христианин, православный», вот, потому что религия больше всего на меня повлияла;

Это скорее внутреннее ощущение, религия – она испокон веков. Ну не испокон веков, но давно…

У остальных респондентов в основном позиция религиозной принадлежности занимает нижние строчки в иерархии видов идентичностей. Часть респондентов даже полностью исключила понятие религиозной идентичности из своей иерархии или поставила его на последнее место.

И потом «христианин» …для меня это не так значимо, я считаю, что разница между религиями не имеет значения;
Потому что религию я поставлю сюда, это мне не важно, на данный момент;
А вот именно религию я поставила на последнее место, потому что сейчас это не является чем-то таким особо важным.

Определяя иерархию значимый для себя идентификаций, респонденты не всегда могут четко объяснить свой выбор:

- Я выбросил «я - житель Калининградской области», первое, «я - россиянин», второе «я - европеец», третье «я - православный», четвертое, «я - житель города Калининграда» и пятое «я - русский».

Ведущий: а в двух словах, что повлияло на ваш выбор? Почему вы так себя ощущаете?

- Подсознательно.

Ведущий: даже вы не знаете, почему именно так?

- Вот как понравилось, так и положил. Из подсознания.

Как следует из комментариев опрашиваемых к выбранному ими иерархическому порядку видов идентичности, в некоторых случаях выбор доминирующих видов идентичности связан с национально-культурной, религиозной принадлежностью, особенностями семейного воспитания. Однако в большинстве случаев респонденты затрудняются в мотивировании определенного ими иерархического порядка видов идентичности, их решения неоднократно меняются в течение короткого промежутка времени, что говорит о подвижном, ситуативном характере этого порядка в структуре идентичности и периодическом доминировании различных ее видов. 

Механизмы формирования социальной идентичности

По мнению большинства респондентов, на формирование социальной идентичности («на то, кем мы себя считаем, чувствуем, ощущаем») оказывают влияние следующие факторы:

– воспитание и социальное окружение (как на уровне семьи и друзей, так и на уровне государства в целом, через различные институты социализации):

Я считаю тоже, что от воспитания, потому что вначале воспитывают родители, потом воспитывают окружающие тебя, педагоги, потом, когда переходный возраст, больше начинают сверстники. И ты от всех берешь что-то и устраиваешь что-то свое;

А  можно из детства тост такой, воспоминание точнее. Мне было лет 5 и я всегда у мамы спрашивал «мам, а кто мы русские или немцы? За кого мы воевали?» 

Это все зависит от воспитания и от той ситуации, в которую вы попадаете;
Люди. С кем общаетесь; 

Я все-таки считаю, что это все берется из общества, общество формирует личность, и зависит от того, с кем, с какими людьми ты общаешься, кто-то, там, что-то сделал…  и еще также от воспитания, что заложено в ребенке изначально; 

  Это зависит от воспитания, в первую очередь, я считаю, что каждая нация должна защищать свои интересы, это идет из поколения в поколение. Вот я приехала в Калининград… мы в России и живи по-русски; 

В каком кругу ты общаешься, так и будешь воспитан; 

От ценностей зависит… от воспитания; 

От окружения… от среды; 
Родители, общество, институт; 

Так что воспитание должно быть не только в школе.  А то эта бедная учительница пытается вбить детям, что такое патриотизм, а в семье у него папа бьет маму  и материт на чем свет стоит Россию.

– процессы, события и изменения, происходящие в стране, в мире в целом: 

… обстановка в стране… и что вокруг творится; 
Или, допустим… Вторая мировая война… Когда все люди объединялись… сплочались, и чувствовалось, что, вот, мы – Россия, мы – вместе, мы – одно. Тогда, конечно, это было на первом месте, и неважно кто был, откуда; 
- позиция государства:

Вся работа, которая там ведется  в школе,  во многом патриотическое обучение, еще что-то зависит от политики государства, если ему нужна патриотичность…

Без поддержки государства это все сложно сделать…

Власть должна акцентировать внимание всего народа на определенных моментах.

Если у нас первое лицо в государстве начнет  показывать патриотизм, у нас люди будут смотреть на него и ориентироваться.

Ведущий: Что, первые лица государства у нас это сейчас не демонстрируют?

- Ну, допустим,  Иванов  показал хоть раз патриотизм?  Ни разу. Медведев показал?

Ведущий: А как его надо показывать…?

Леонид: Жестко защищать позицию патриотическую по отношению к Родине. 

– мировоззрение, мировосприятие личности, ощущение человеком окружающей действительности: 

Это зависит, по моему мнению, от воспитания, от мировоззрения человека; 

В первую очередь от ощущения. И я думаю, что если нас спросить завтра, то я думаю, что что-то поменяется; 

Я думаю, что от восприятия больше, чем от воспитания, потому что, уже в нашем возрасте – это восприятие, а не воспитание;  

От состояния души; 

Просто у каждого свои разные взгляды, свои цели...; 

У каждого своя точка зрения. Свое ощущение… мнение; 

В вузе говорили, у каждого своя система ценностей;  

Это все через себя, преломление через «Я» проходит. В итоге сам человек определяет, что для него приоритетно. Составляет, что для него важно; 

На самом деле ребенку не надо говорить, что он россиянин. Со временем это придет. Что толку ребенку в три года говорить, что он россиянин. Потом на сознательном уровне он увидит, что он живет в России и какой у нас менталитет. И тогда он будет так считать осознанно.

– индивидуальный путь человека, наличие тех или иных социальных ролей, его опыт (особенно в сфере социальных инициатив и проектов) и вера в возможность влиять на жизнь общества:

Человек… на пути своем сталкивается с какими-нибудь трудностями в жизни, и они заставляют его… определиться с тем, что что-то такое там есть. Ну, меняется восприятие человеком окружающего мира все время…; 

От каких-то событий в жизни; 

От воспитания плюс еще жизненный опыт; 

Я думаю, все зависит от количества социальных ролей, которые мы на себя принимаем; 
Тенденция такая сейчас хорошая,  на мой взгляд, очень положительная, что молодежь идет в политику, и она идет в большей части по убеждению. Молодежь сейчас действительно хочет сама строить свое будущее, строить завтра, в котором она будет жить завтра. Вот из этих побуждений молодежь идет в политику.

Одной из самых больших проблем – это то, что люди внутренне очень закомплексованы и они не верят в то, что что-то может получиться и они как-то что-то смогут изменить. 

Кто-то не знает, что от него что-то зависит, от знания и не знания. Например, есть такие школы активистов, я уже три школы прошла, как участник, организатор, люди приезжают и не знают, что делать. Вот они хотят что-то поменять, но не знают,  как делать, они приезжают, им объясняют. Пусть даже из 30 человек 5 поймут что-то для себя. 

– СМИ (транслируемые образы, мнения авторитетных людей)

Нет, люди с которыми общаетесь… по телевизору, который вам нравится и вы хотите перенять его лучшие черты. Те же самые кумиры, скажем; 
– культурное и историческое наследие общества (отраженное в языке), нормы и ценности общества

Язык; 

Воспитание прививает определенные какие-то нормы морали, культурные ценности, и с этим связан выбор «Ты – россиянин», ты родился в России, придерживаешься таких-то, таких-то норм. Когда дальше идешь по жизни, то видишь, что в России так вот, так или так. И ты ассоциируешь себя с этим. 

Многие респонденты считают, что в процессе формирования социальной идентичности ведущую роль должен играть институт образования. Участники интервью признавали, что на сегодняшний день существует немало программ, проектов, направленных на формирование чувства патриотизма, любви к Родине, к городу в образовательных учреждениях, клубах, молодежных движениях.

Министерство образования делает все, чтобы подрастающее поколение, и все мы понимали, где мы находимся и знали свою историю.
При анализе примеров, которые приводили респонденты, нами были выделены следующие виды программ, мероприятий, направленных на формирование и укрепление чувства патриотизма, единства с жителями России:

-Уроки истории страны («История России»):

Потом мне кажется, еще мало того, что просто история России, как предмет он же тоже говорит о нашей Родине;
– Региональные программы, направленные на формирование и укрепление российской идентичности, чувства единства со страной, воспитание чувства патриотизма у молодежи. Ярким примером может служить программа «Мы – россияне», дающая школьникам региона возможность посетить «большую» Россию, побывать в российских городах. По оценкам респондентов, данная программа работает эффективно.

Например, программа сейчас «Мы – россияне», когда дети ездят, вот, Золотое кольцо… Москва… Санкт-Петербург. Вот, например, когда я поехала по этой программе в Москву я… намного больше ощутила любовь к родине там, пройдя по всем церквям, пройдя по всей Москве, по Красной площади. И, действительно, на меня это повлияло; 

Мне очень нравится, что у нас существует программа «Мы - россияне» и дети даже из необеспеченных семей, которые ни разу в жизни не были на территории большой России, у них есть такая возможно. В наше время такой возможности не было. Потому что в нашей параллели еще встречаются люди, которые ни разу не были в Москве. Сейчас у них есть эта возможность.

Правительство Калининградской области учредило такую акцию – «Поезд памяти» называется. …мы ездили, брали с собой 400 детей. То есть было около 100 ветеранов и 400 детей. И вот, когда мы приехали и стали обсуждать это все…. Это все было очень интересно. Мы рисовали газеты, общались с ветеранами. Это было для нас здорово 20-летних людей. И задам себе вопрос: «А как школьники вообще?» И пришли к мнению, что если из 400 человек 80 что-то поняли, то можно сказать, что мы удачно съездили. 

– Мероприятия по патриотическому воспитанию. Например, уроки мужества, направленные на формирование у школьников чувства любви к Родине, уважения к россиянам, проявившим себя по-геройски; концерты, посвященные памятным датам (победа в Великой Отечественной войне, 23 февраля), уроки патриотических песен, поздравления ветеранов и другое; конкурсы на патриотические темы:

Мне кажется, до 9 класса у нас все время был урок там своей родины… мужества да. Вот тогда да к нам прививали любовь к родине; 
Лично у нас это зависит не от того, что в программе поставлено, эти уроки, да, уроки мужества, а все зависит от учителя; 

… есть… патриотическая песня. Каждый год; 

Да, вот этот вот урок, он раз в неделю; 

На 9 мая всегда концерт тоже делаем и … наша школа приглашает ветеранов, которые проживают в этом районе, как бы для них делаем концерт; 
В нашей школе идет поздравление ветеранов с праздниками;
Проводятся различные конкурсы, допустим, в которых, ну, наверное, участвуют все школы… Также конкурс патриотической песни; 
«сочинения на патриотические темы». 

– Беседы на патриотические и нравственные темы. Такие беседы, по мнению респондентов, помогают школьникам усвоить моральные, этические нормы общества, понятия о гражданском долге, проникнуться патриотическим духом, получить новые знания и опыт. По мнению школьников во многом успешность данных бесед зависит от профессионализма педагога.

У нас просто очень хороший учитель и очень мудрый, который нас… учит, нравственным и этическим нормам. Патриотизм входит в понятие нравственности и этики; 

Ну, просто, просто вот, у нас в классе идут, просто вот, беседы. Иногда, вот, подымается, да, такая тема, мы эту тему обсуждаем, делимся. Да любые темы, связанные с патриотизмом, связанные с гражданским долгом, связанные просто с … отношением друг к другу… И…учитель нам подсказывает, как надо правильно поступать, и мы говорим, свое мнение высказываем; 

К сожалению сегодня это зависит только от учителей, которые там работают, Если у учителей есть потребность дать, действительно дать патриотическое воспитание, то они будут давать, а если нет, то нет. Будь у него хоть 80000 рублей.

– Различные программы, собрания, мероприятия, проходящие на базе региональных молодежных организаций, движений. Например, на базе «Школы ученического актива» проходят  мероприятия, направленные на воспитание активной гражданской позицией, чувства патриотизма у молодежи:

В Школе ученического актива, мы… пытаемся воспитывать у нашей молодежи именно активную гражданскую позицию и…  чувство патриотизма. У нас проходят встречи с ветеранами, мы ездим на исторические  памятники, мы также интересуемся историей нашей страны и… мы знаем подвиги наших предшественников – и все это мы рассказываем…мы устраиваем – у нас мероприятия есть, такие как «Школа актива»… это 5-7 человек с каждой школы нашего города. Мы приглашаем их и как раз проводим именно такие «Школы актива», такие встречи, посвященные различным темам. И также, вот, пытаемся услышать их точку зрения, их мнение и раскрыть более точно и четко всю эту картину; 

– Праздники и мероприятия, организаторами которых выступают различные национальные диаспоры, проживающие на территории Калининградской области:

У нас в Калининграде есть Армянская община, которая собирает своих. Именно с русской нацией поддерживаем связь, проводятся разные соревнования. И у нас сейчас ввели новшество – дискотеки в «Матрице». Сейчас в Калининграде нас много армян и для того, чтобы объединить, проводят дискотеки. Буквально на днях… это уже будет четвертая дискотека. Мы участвуем во всем, День независимости. То есть мы не только общиной общаемся, мы со всеми общинами общаемся, которые есть в Калининграде. У нас, кстати, на дискотеке очень много русских. Прошлый раз были дагестанцы. Естественно, у нас все армянское там; 
К числу мероприятий, направленных на формирование и развитие идентификации с Калининградской областью, населением региона, можно отнести следующие:

– Учебные предметы, направленные на формирование и укрепление региональной идентичности. Примером может служить программа «История западной России», специально разработанная для Калининградской области. По мнению школьников, введение данного предмета положительно отразится на жителях города, так как позволит учащимся получить более глубокие знания о том месте, где они живут, почувствовать единство с жителями области. В целом у респондентов положительное отношение к введению данного предмета в школьный курс:

А, вот, ну, не зря же появилось в школе такой предмет, как история западной России, в котором говорится о Калининграде, об истории с начала с IX века и до Второй мировой войны; 

Да, сейчас у нас в нашей школе появился такой предмет. И сказать, что он нужен, это правильно будет сказано, потому что надо знать, что где находится и что к чему относится. Это обязательно, ты живешь в Калининграде. 
– Деятельность школьных организаций, научных обществ, музеев, связанная с историей региона (с именами известных земляков, с именами солдат, воевавших и погибших на этой территории):

У нас научное общество в школе, вот. Мы вот делаем творческие работы. Вот у нас была сделана «Книга памяти», посвященная людям, погибшим при исполнении своего… служебного, интернационального долга… гражданского. Потом мы сделали по учителям творческие работы. Мы делали «Мои замечательные земляки» –… их имена в названиях улиц, городов, поселков; 
В школе она занималась тем, что в течение долгого времени создавала музей о ВОВ. И это человек, который общался непосредственно с людьми, которые участвовали в войне, создавала какие-то архивные материалы. 

– Экологические проекты и мероприятия, которые направлены не только на улучшение экологической обстановки в регионе, но также способствуют сплочению жителей региона.
Экологические мероприятия, скажем, когда убирается не только территория пришкольная, а, если есть какие-то парки рядом или что-то такое, также школьники ходят убирать вот эти вот территории; 
У нас порой бывают в школе некоторые проекты… экология очень часто у нас идет. Ну, в нашей школьной газете также вот эта проблема вся обсуждается, мы хотим внести свой общий вклад и мы ходим убираться на субботники, по возможности; 
– Научно-практические конференции, на которых рассматриваются основные проблемы города и области. Данные конференции проводятся постоянно и помогают респондентам, по их словам, проявить себя в решении этих проблем:
Есть, вы знаете, да, у нас в городе каждый год проходит научно-практическая конференция «В поисках творчества», на эту конференцию очень много идет работ, связанных с нашей областью, с культурологией, экологией… 
Ну вот, буквально в прошлом месяце, в Калининграде прошли две научно-практические конференции по озеленению города и по Балтийской косе. И вот, две работы с нашей школы… были выставлены. И… одну работу защитили на отлично…; 

 У нас, значит, социальный, культурный, исторический и экологический проект «Солнечные часы» … мы защищаем древний памятник прусских друидов; 

Нельзя не отметить деятельность организаций гражданского общества, молодежных движений.

Надо развивать общественные организации, которые будут направлены именно на развитие патриотизма.

У нас есть общественная организация «Цунами» которая очень много чего добилась в Калининградской области,  и это пример для подражания.

В области также сформировались такие молодежные движения «Молодежная Парламентская Ассамблея» и «Молодежное правительство»,

Сейчас «Молодежное правительство» внесло не одну коррективу в законопроекты и они прошли, что интересно.

Первый созыв «Молодежной Парламентской Ассамблеи» был пилотным по всей России и на него ориентировались. Сейчас мы разрослись, но в каждом регионе появился подобный орган. Что касается «Молодежного Правительства», … сейчас многие регионы РФ ориентируются на Калининградскую область и спрашивают, а как это у вас получилось? Потому что это не просто проект, который написали на бумаге, запустили один раз и все, получилось и отчитались перед властью один раз. Это работа и она работает.

Как показали интервью, в основном мероприятия, способствующие развитию как российской, так и региональной и локальной идентичности, охватывают школьников. С этим согласны и сами респонденты.

По их замечанию, указанные программы наибольшее распространение имеют в общеобразовательных учреждениях, тогда как в вузах подобные мероприятия практически не проводятся. Но, по мнению студенческой молодежи, вузовских программ и мероприятий, направленных на формирование и укрепление чувства патриотизма, существенно не хватает.

Нет, я, например, на себе такого не ощутила, потому что я, общаясь со студентами, своими однокурсниками, о таком не говорим, и от преподавателей такое не идет. Преподавателям кому-то нравится Европа, кому-то Россия, и таких разговоров, что «любите Россию» нет, занятий каких-то на патриотизм нет; 
Да, эти вопросы не рассматриваются. Там делается больший упор на профильные предметы; 
Чувствуется нехватка таких…  мероприятий.

Респонденты из групп социально активной молодежи предположили, что такое положение дел, связано, в первую очередь, с представлением о сформированности идентичности и чувства патриотизма к моменту поступления в вуз. Кроме того, считается, что ВУЗ не должен заниматься воспитанием патриотизма, а только давать знания. 

Потому что все преподаватели в вузе надеются, что человек приходит  уже более сформированный. Что в школе его уже напихали всем, чем нужно и здесь ему уже необходима непосредственно специальность; 

В университете уже только получают знания. 
Калининградские школьники – участники фокус-групп считают, что в современной школе формированию российской идентичности, патриотических настроений уделяется недостаточное внимание. А уже существующие программы такой направленности не являются в достаточной степени эффективными.

Не всегда все работает там… как надо… что-то упускают, я думаю. 
Всеми участниками фокус-групп была признана необходимость патриотического воспитания молодежи в регионе:

Безусловно необходимо; 

Патриотизм необходимо развивать… 

 Но при этом большинством респондентов отмечается, что такие программы не должны носить принудительный характер, в противном случае их эффективность снижается. По мнению респондентов, не должно быть «лживого патриотизма». 

Да, я считаю, что … нужен патриотизм. Но патриотизм – это не нужно «вдалбливать» и прививать людям, усиленно склонять к этому. Это должно из души рождаться из души, как и религия; 

А сейчас, я думаю, всем понятно, что мы выросли, и у нас уже своё в голове сформировалось, как нам относиться к чему. Так что на данный момент могут нам просто такие маленькие … посылки делать, … не забывай, кто ты…; 

Многие люди, которые говорят, что они патриоты, на самом деле лукавят. Мне кажется, это … не от государства зависит. Это состояние души. Мне очень не нравилось, когда  в школе заставляли ходить на парад 9 мая. Я сам хотел идти, но меня это  разочаровало, что всем обязательно, все по списку, я не пошел. Не хочу, чтобы меня заставляли.
Отмечалась важность программ, направленных на сплочение россиян (на примере сплочения людей с разной национальностью) и воспитания в них чувства патриотизма и гордости за свою страну и необходимость их поддержки со стороны государства.

Мне кажется, что здесь, в целом, играет роль государственная политика. То есть, если бы сейчас государство задалось целью сделать тех людей, которые сейчас еще учатся в школе, более ориентированными на Россию, на Калининградскую область.
Многие респонденты считают, что одним из эффективных агентов развития, укрепления социальной идентичности могли бы являться СМИ. Респонденты считают, что СМИ имеют все возможности для формирования чувства патриотизма, формирования социально-ответственной позиции за будущее своего города, страны.

 Да, естественно. … А как еще без помощи СМИ?;

Формируется их точка зрения;
Считается, что оно воспитывает…; 

Да. Не все задумаются, там, пойти и убрать, там, площадку, не все, потому что не каждый, у каждого свои проблемы. Если он поймет, что надо хотя бы час выделить на то, чтобы помочь Калининграду, то не зря. 
При этом, по мнению респондентов, СМИ не уделяют достаточного внимания данной проблеме. СМИ недостаточно заинтересованы в социальных программах по формированию и укреплению чувства единства россиян и жителей региона, так как это экономически невыгодно, либо сопряжено с опасностью вызвать негативную реакцию у аудитории. Сюжеты в СМИ, направленные на поддержание чувства патриотизма, возникают только тогда, когда это выгодно государству (например, накануне выборов, для привлечения молодежи на службу в армии).
Телевидение сейчас показывает то, что выгодно показывать. Есть такие вещи, которые по телевидению невыгодно показывать, например действия с организацией «Наши»… Но смысл в том, что они ходили по ветеранам, они занимались тем, что стояли на улице и «долбали» людей, что, мол, 9 мая; 
То есть патриотическое воспитание по СМИ сейчас не ведется. Это ему не выгодно. Это эфирное время. Это стоит денег; 

Это продукт бизнеса, СМИ… 
Единственное, что я видела, так только перед выборами делали акцент на это единение России, что все мы должны придерживаться одного плана, что все мы едины, непобедимы; 
Да сейчас по заказу Правительства РФ разработано много фильмов разных об Отечестве. Например, для того, чтобы повысить численность ребят в армии; 
Когда выборы….
При этом многими респондентами не отрицается тот факт, что ряд репортажей, программ и сюжетов, проходящих через СМИ, способствует формированию и укреплению чувства единства с российской нацией, вызывает чувство патриотизма. Однако, по большей части эфир этих сюжетов приходится на периоды праздников, а в остальное время данные темы звучат крайне редко.

В СМИ, в новостях местных показывали акцию, когда школьники ездят в Россию; 

Ну, можно даже Олимпиаду в Сочи взять. Просто, говорят же, что молодцы, единство; 

Ну, в России, может быть и есть такие программы; 
 Ну, как бы иногда показывают, но в основном это 23 февраля, показывают военно-патриотические фильмы, … в память о погибших… на День Победы…  А так все, в обычной жизни повседневной нету такого; 
К  9 мая, 23 февраля они… к праздникам... песни по радио крутят. 
Некоторые представители социально активной молодежи считают, что СМИ не проводит реальной работы по укреплению патриотичности, но совершают «показушные» действия:

Вот, по государственным каналам … они… для галочки показали, а … реального патриотического  воспитания у нас нет. 
Некоторые респонденты сошлись во мнении, что некоторые СМИ не только не помогают в сплочении россиян, но, напротив, разжигают межэтническую рознь внутри страны:

У нас, например, в СМИ национализм… разжигается в нескольких СМИ, про Кавказ негативно отзываются, вследствие чего разобщение внутри страны происходит … как бы увеличивается негативное отношение русских к кавказцам за счет СМИ. Я считаю, что СМИ должны вести работу именно по сплочению не только русских, но и россиян в целом: якутов, Кавказа, чукчей….
Только малая часть респондентов уверена, что СМИ «всячески пытаются поддерживать любовь к Родине наших жителей… жителей России».

Роль СМИ и структур гражданского общества имеет особое значение, поскольку одним из критичных факторов осуществления любых мероприятий и проектов, направленных на развитие социальной идентичности, является наличие соответствующей мотивации.

Желание очень важно, потому, что если человек не хочет ничего делать для своего региона, то это бесполезно создавать какие-то организации, тянуть его туда.

Соответственно, стимулирование такой мотивации, создание организационных условий для вовлечение в проекты все большего числа людей – задача для масс-медиа, некоммерческих организаций, движений.

Он может влиять на что-то. Вопрос в том, насколько для него это важно и какая мотивация. А наша задача вовлечь людей и сделать их активными в этом плане.

Участники интервью обратили внимания и на значимость реализации проектов, подобных нашему.

Если проводятся такие фокус-группы… значит это важно и произойдут какие-то изменения. В тех вопросах, которые мы говорим, и если свести подобную информацию из всех регионов, из этого что-то получится.

Выводы 

Большинство участников фокус-групп занимают активную жизненную позицию, интересуются процессами и событиями, происходящими в стране и регионе. 

Причисляя себя к российскому народу и нередко испытывая гордость за страну (в основном, в связи с ее прошлым и характерологическими особенного русского народа), многие молодые калининградцы ощущают недостаток контактов с остальной частью России, а также недостаток внимания федеральных властей к проблемам эксклавного региона. 

Для опрашиваемой молодежи большое значение имеет факт принадлежности к жителям региона, они чувствуют ответственность за его будущее, ощущают возможности собственного влияния на его развитие, особенно при условии поддержки властных структур. Можно утверждать, что у данных респондентов достаточно ярко выражена региональная идентичность, содержательно связанная с особенностями геополитического положения, истории, социально-психологического климата, стиля жизни и менталитета населения региона, уровнем его развития и перспективами для самореализации здесь молодого человека.

«Европейскость» региона в сравнении с другими регионами России признается значительной частью респондентов. Определяющую роль в данном случае играют такие факторы, как географическая близость к европейским странам и культурные контакты с ними, сравнительно высокий уровень экономического развития, история и памятники архитектуры. Ряд респондентов категорически не могут отнести себя к европейцам и считают Калининград таким же российским городом, как и все остальные. Большинство респондентов видят в Калининградском регионе и его жителях как европейские, так и общероссийские черты.

Школьники, студенты и социально-активная молодежь проявила высокий уровень заинтересованности в успешном развитии области, поскольку многие из них связывают с ней свою настоящую и будущую жизнь (образование, семья, работа). Особая привлекательность регионального центра для респондентов связана с относительно высоким уровнем жизни и широкими возможностями для самореализации.

На территории области действует ряд программ, направленных на укрепление общероссийской, а также региональной, идентичности, но многие из них, по мнению респондентов, недостаточно эффективны. Среди положительных примеров такого рода проектов особо отмечается программа "Мы – россияне", введение в школьную образовательную программу курса «История западной России».

В настоящий момент основной группой, которой ведется работа по патриотическому воспитанию, приобщению к культурно-историческому наследию России являются школьники. Студенты отмечают нехватку мероприятий и программ такого рода в вузах. По мнению участников фокус-групп, работа направленная на поддержание и укрепление социальной идентичности молодых калининградцев. Такая работа должна строиться на принципах системности, охватывая самые разные общественные структуры (власти, институт образования, СМИ, общественные организации, молодежные движения), и добровольности.
2.3. Анализ материалов экспертных интервью

В марте-мае 2008 года в рамках исследования социальной идентичности калининградцев и социального развития региона проводилась серия интервью с представителями экспертного сообщества. Интервью включало в себя группы вопросов, направленных на определение позиций экспертов относительно изучаемых видов идентичности – российской, региональной, европейской – и раскрывающих их видение проблемы укрепления и развития тех или иных видов идентичности у населения Калининградской области. 

В исследовании принимали участие 20 экспертов, представляющих сферы молодежной политики и образования, социально активный бизнес, СМИ и НКО города Калининграда и Калининградской области. Одиннадцать человек являются уроженцами г. Калининграда и области. Девять человек проживает в городе и области от 10 до 47  лет. Учитывая разницу в возрасте интервьюируемых экспертов, значительное различие в продолжительности проживания в регионе при анализе не рассматривалась как основание для выделения подгрупп в данной категории респондентов. Определяющим в данном случае являлся тот факт, что указанные временные рамки проживания в области охватывают достаточно длительный период социализации интервьюируемых (в том числе учеба в школе, вузе и т.п.). 
Структура идентичности

Эксперты, родившиеся в г. Калининграде и области, считают себя коренными калининградцами. Для экспертов, приехавших из других регионов, независимо от времени переселения в Калининградскую область, использование в отношении себя термина «коренной/ая калининградец/ка» затруднительно, они скорее склонны называть город, в котором они проживают достаточно продолжительное время, родным, и выражать к нему свою эмоциональную привязанность. Свое ощущение принадлежности к жителям города и области отдельные эксперты этой группы формулировали следующим образом: «не коренной/ая, но калининградец/ка», «коренная калининградка, но с иными корнями» и т.п.

В обеих группах в качестве фактора, определяющего самоидентификацию, было названо также место рождения родителей и родственные связи (ср. «Родился в Калининграде, сказать, что коренной калининградец, можно, но при этом идентифицирую себя с теми территориями, откуда мои родители»; «В большей степени я, конечно, ощущаю себя коренным калининградцем, поскольку в принципе мой папа происходит отсюда»), а также национальная принадлежность респондента («Ну, вообще у меня есть такое двойное чувство. Вообще, я считаю себя коренной калининградкой, но с иными корнями. То есть у меня национальность еще польская, поэтому, как бы, может, это не совсем типично»).

Таким образом, уже в ответе на вопрос относительно самоидентификации респондентов, проявился сложный характер структуры социальной идентичности. В общей структуре социальной идентичности респондентов имеют место различные виды идентичности, которые не противопоставлены друг другу, но являются специфически значимыми. В целом, структура идентичности гетерологична (эксперты говорят о «смешанной», «совместной», «единой» идентичности). Здесь могут проявляться и сочетаться друг с другом локальные, региональные, национальные тенденции. По мнению самих экспертов, доминирующие виды идентичности в регионе позволяют говорить о российско-калининградской, российско-европейской, калининградско-российско-европейской идентичности и других сочетаниях. 

 Различные идентичности могут выстраиваться в том или ином иерархическом порядке, что не умаляет значимости каждой из них: 

«Здесь трудно говорить, на разных уровнях, пластах находятся значения»;
«Это понятия не равнозначные, а равно значимые»;
«Несравнимые вещи, абсолютно»;

«Не думаю, что здесь отчетливо можно разделить»;

«На мой взгляд, нельзя отделять. Страна – одна. Ты – гражданин России и ты живешь в каком-то регионе, области»;
«Основополагающим фактором является российская идентификация, но и немаловажную роль играет ощущение себя жителями Калининградской области»;
«Я считаю, что нельзя как бы так сравнивать, что более важно быть калининградцем или быть россиянином, это несколько разные понятия и они не тождественны, как бы, в своем содержании <...>  возможно, в одном аспекте больше значимо, что я калининградец, в другом аспекте более значимо, что я россиянин, но я для себя не делю эти понятия, то есть они для меня живут в разных плоскостях, и я и россиянка, и я калининградка»;
«Я как бы не могу сказать, что я не горжусь тем, что я россиянин – горжусь. И говорить о том, что я не горжусь тем, что я калининградец, тоже не могу. То есть тут как-то равнозначные вещи такие для меня, равноценные»;
«Естественно, если ставить какую-то лестницу, то понятно, что сначала российская, потом региональная, потом совместная, но, опять-таки, я бы поставил под сомнение вывод главной какой-то составляющей» и т.п.

В ответах экспертов четко прослеживается тенденция разделять понятия «быть гражданином страны» в связи с ощущением себя россиянином и «быть жителем Калининградской области» в отношении места рождения, проживания. На основании замечаний экспертов, можно предположить, что данные понятия и соответствующие им виды идентичности не исключают друг друга, а тесно связаны и взаимообусловлены.

«Это разделение есть, …есть отдельно Калининградская область и есть отдельно Россия, потому что там все другое. ( ) большая, наверное, из-за размеров страны… …испытываешь положительные эмоции, когда говоришь «я – россиянин», когда за тобой такая огромная территория и так много населения».
В зависимости от поднимаемой проблемы, общественной задачи на первый план выдвигается тот или иной пласт самоидентификации: «Я – россиянин. А по принадлежности к каким-то вот культурным, экономическим и политическим категориям я являюсь в большей степени жителем эксклава-анклава»; «В каких-то ситуациях, обязательно в ситуациях экстремальных, там, где необходима национальная консолидация, ключевую роль будет играть идентичность российская, а в каких-то других ситуациях, возможно, и другие будут выходить на первый план». 
С точки зрения возможности личного влияния на развитие общества, более ощутимой является региональная или локальная идентификация. 

«Ощущать себя калининградкой гораздо ближе и понятней. То есть можно четко объяснить, что значит для меня «калининградка». …от Калининграда ты видишь отдачу как-то сразу… Вот Россия настолько территориально большая, что готовность отдавать что-то России в целом, … увидеть результат… того, что ты отдал обратно от своей гражданской активности очень и очень тяжело».
То есть идентичность, по мнению экспертов, имеет вполне конкретное, измеримое выражение – в поведении, действиях, поступках человека.

«Для меня самоидентификация себя со страной – это когда человек все-таки желает оставаться жить в этой стране»;

«Для меня самоидентификация… это когда ты начинаешь что-то давать обратно, и вот мы практически все программы нашего фонда создаем для людей возможности  сделать что-то положительное для своих же соседей, пожилых людей, которые здесь живут или для другой молодежи».

Связывая развитие идентичности с условиями жизни людей, некоторые эксперты прогнозируют: «Усиливаться будет та идентичность, которая более конкурентоспособная, то есть если российская идентичность будет более конкурентоспособна, более привлекательна, то есть российский образ жизни, российское государство, российский менталитет, то будет усиливаться российская. А если европейская система ценностей будет более привлекательна для обычного среднего человека, то соответственно она будет усиливаться».

Границы идентичности оказываются размытыми, когда речь заходит о возможности «выбора» идентичности сообразно тем или иным задачам социальной группы, преследующей цель, которая находится в зоне ее ближайшего развития. Так, затруднительно говорить об идентичности применительно к основной сфере деятельности бизнес-организаций, для которых динамика развития рынка диктует свои условия быстрого реагирования и переориентации. Данный факт, однако, не отменяет наличия собственной индивидуально-личностной структуры социальной идентичности у представителей деловых кругов нашей области, что также показало исследование («Ну, первое, конечно, я – гражданин России»; «Я себя больше чувствую не как… россиянин или калининградец, а больше чувствую себя гражданином Европы (новой)»; «Я – гражданин России, это для меня самое важное, потому что большая страна, великая страна, я этим горжусь, а в какой части географической находится – это уже на втором плане»; «вопрос такой, что вам больше нравиться жить у себя в квартире или жить в пятиэтажном доме? …я думаю, ответ очевиден, что мне приятней ощущать себя жителем Калининградской области, чем жителем непонятной страны, большой далекой»).
В определенном смысле национально-государственная идентичность конкурирует с локальной и региональной, с точки зрения заинтересованности в них тех или иных подсистем общества.

«Государство заинтересованно в развитии максимально управляемой идентичности. [Это] идентичность государственная. Бизнес заинтересован в развитии максимально управляемой идентичности, которая государственная. А общество заинтересованно в развитии максимально независимой от государства идентичности, которая называется региональная или локальная».
Виды идентичности

К основным факторам выделения российской идентичности в качестве опорной, «стержневой» («основной стержень, на котором мы все существуем»), эксперты относят обеспечение защиты, экономической и политической поддержки со стороны России как великой страны, мощной державы с обширной территорией, богатыми природными ресурсами и великой историей:

«Во-первых, с точки зрения экономической, без поддержки «большой» России, так называемой «большой» России, наш регион не проживет, в любом случае. Без поддержки политической наш регион также не проживет, потому что, мы уже говорили о том, что нас окружают страны Евросоюза. Ну, а там, где страны Евросоюза, там рядом находится блок НАТО, который всегда ищет какую-нибудь новую территорию для строительства военной базы. Чем ближе к России, тем лучше. Я считаю, что политическая сила, вес, также имеют важное значение. Ну и социально. Все-таки психологически сейчас такой период в стране, когда люди начинают вспоминать историю свою, начинают вспоминать, какой была Россия когда-то, еще в царские времена, что это  в принципе, грозная сила, всегда важный политический участник на мировой арене»;

«И вот здесь вот наша позиция как раз является наиболее устойчивой, уверенной, и мы себя можем чувствовать не какими-то там просителями, нищими около дверей, а именно гражданами великой страны, понимая, что за нами есть Россия, которая нас поддерживает»;

«И я думаю, что чрезвычайно важно, чтобы мы видели нашу единую историю на каждом этапе <…>. Мы можем гордиться нашими предками, нашими соотечественниками, и это дает нам нравственную, духовную опору, и в общем-то мы тогда уверенней  чувствуем себя в окружающем мире».

Экспертами подчеркивается важность укрепления российской идентичности для развития государственных («государственнических», «федеративных») отношений. «Страновая» идентичность называется одной из «основополагающих, краеугольных камней» для любой страны.

«В принципе, это часть большой социальной политики, чтобы жители России ощущали себя, в первую очередь, людьми, принадлежащими к чему-то одному целому»; «в первую очередь, это имеет значение для государства <...> То есть в интересах государства как раз-таки обеспечить то обстоятельство, чтобы жители Калининграда в первую очередь ощущали себя россиянами, а не калининградцами»; 

«Все мы – граждане одной страны, мы живем в России и все-таки идентификация и определение себя как россиян – это очень большой, очень сильный фактор <...> в определении человека, в принадлежности его к какой-либо общности (в данном случае – государство, и государство – Россия.);

«Да это основа государственной политики, это основа, собственно говоря, национальной безопасности страны». 

Большое значение имеют актуальные достижения в различных сферах («Россия – такая мощная страна, которая начинает занимать приоритетные места в мире по разным направлениям»; Ну, я вижу. Я очень счастлив, что молодежь гордится тем, что стабильность, тем, что прекращены войны, гордится тем, что Президент четко формулирует интерес страны, а не чей-нибудь другой и т.д., и т.д. Это заставляет себя, наверно, самоидентифицировать… “я-россиянином”, это самое главное. И мне кажется, что мы начинаем понимать в стране, что такое “я - россиянин”»).

Региональная идентичность приобретает особое значение в тех случаях, когда речь идет об интересах отдельных общественных структур, например, деятельности региональных общественных организаций. Приоритет регионального вида идентичности определяется такими факторами, как более высокие возможности самореализации на региональном уровне, ощутимость результатов (вклад - отдача) деятельности местных сообществ. В некоторых случаях отмечается стремление использовать особый статус области и позиционировать себя как жителей особого региона в целях получения какой-либо личной выгоды, например, большей экономической прибыли.

Большинство экспертов сходятся во мнении, что ощущение себя жителем Калининградской области, чувство гордости и любви к своему городу/селу, влияет на развитие региона («это твои же положительные эмоции, да, которые отражаются на том, как ты ведешь себя в этом регионе, что ты делаешь»). В этой связи особенно важно, чтобы люди, переселяющиеся в Калининградскую область из других регионов и бывших республик СССР и способные внести значительный вклад в экономический рост региона, имели внутренние и внешние предпосылки к адаптации и достойной жизни на Калининградской земле, не относились к области как к месту транзита. Однако, работа с мигрантами и местными жителями должна быть очень четко выверенной, квалифицированной, в противном случае она может повысить конфликтогенность в регионе.

Среди факторов, усиливающих ощущение жителями области себя как калининградцев, называются следующие:

– Эксклавность, оторванность от «большой России («формируется, …по-моему мнению, островное мышление, островная идентичность. То есть где-то большой материк и рядом сидят соседи добрые друзья»; «эксклавность делает идентичность другой по сравнению с жителями Смоленской области, например»)
– Близость иностранных государств, к Европейскому союзу и отношения с близлежащими странами («…активные международные межрегиональные связи с нашими соседями. То есть огромное количество контактов с Польшей положительно влияют – люди смотрят, как у поляков все сделано, там кое-что заимствуют, кое-что, наоборот, отвергают и так далее. То же самое с Литвой. Есть много смешанных браков с Польшей, с Литвой … идёт такое укоренение трансграничное, то есть люди живут на два дома, на две границы»);

– Уникальное историческое прошлое, формирование населения из переселенцев («когда мы сюда приехали в 98 году, сильно чувствовалось, что это транзитная территория, вот, именно из-за этого самоидентичность калининградцев, именно как калининградцев, начинает складываться, мне кажется, последние 2-3 года»);

– Близость моря.

Географическое положение региона, близость европейских государств и постоянные контакты с ними позволяет предположить присутствие в структуре социальной идентичности калининградцев такого компонента, как «я – европеец». 
Среди факторов, влияющих на данный «пласт» идентичности, эксперты выделяют две основные группы. Первую можно назвать группой социокультурных (в том числе, исторических) факторов, ко второй группе эксперты отнесли экономические факторы ​– деятельность совместных предприятий, экспорт-импорт продукции и т.п. При этом экономические факторы в сочетании с политическими решениями могут как поддерживать данный вид идентичности, так и вызывать «подъем» общероссийской и региональной идентичности. Эксперты отмечают необходимость экономического сотрудничества и культурного взаимодействия с европейскими странами при сохранении и укреплении самостоятельной позиции российского региона, который должен стать «образцово показательным» и передовым в развитии отношений России и Евросоюза. Эта самостоятельность должна опираться, в первую очередь, на суверенитет Российского государства. Так, по мнению экспертов, мы вполне разделяем европейские ценности и «идентифицируем» себя с этими ценностями, однако эти ценности мы хотели бы гарантировать сами, мы не нуждаемся в том, чтобы эти ценности нам пытались гарантировать извне. 

Противопоставление российской и европейской идентичности возможно, но, по мнению некоторых экспертов, по меньшей мере, необоснованно:

«Есть люди, которые будут противопоставлять такие идентичности и считать, что российский патриот не может быть ориентирован на европейские ценности, или наоборот, европейский интеллигент должен быть обязательно антигосударственником или антироссийские нотки, антироссийская тональность какая-то должна быть. Но это гиперрадикальная позиция. А в действительности, мне представляется, что в российском обществе и в российской истории достаточно ярко выражен европейский аспект»;

«И действительно, калининградец, который соприкасается с Европой, с той Европой, может почувствовать себя европейцем. Это не так плохо. Это ни в коем случае не утрачивание российской идентичности, это лишь очередная версия субкультуры. Но русские – это вообще европейцы, по одной из версий».
Житель Калининграда, будучи гражданином России, может не чувствовать свою прямую причастность к жителям Европы, европейских стран, однако, сравнивая свой образ жизни, уровень экономического развития, наличие личных связей и деловых контактов с другими странами, местные культурные традиции с другими регионами России, он ощущает, что находится ближе к Европе не только в географическом, но и в культурном и экономическом отношении («Мы, как никто другой, знаем их культуру, потому что имели возможность чаще, чем другие россияне, выезжать к ним в гости, и у нас есть даже контакты на микроуровне, как вы сказали, между семьями, между организациями, бизнес-структуры часто взаимодействуют, совместных предприятий у нас достаточно много в Калининградской области, с иностранным капиталом»). 

Самоидентификация калининградцев с европейцами в отдельных случаях обусловлена особенностями их восприятия представителями других социальных групп. Усиление европейского (часто прибалтийского) компонента в общей структуре социальной идентичности инспирируется со стороны жителей других регионов, отмечающих региональные особенности калининградцев (поведение, стиль одежды, язык и т.д.) и связывающих эти особенности с «европейскостью». 

«Может быть, в глазах европейцев мы и не очень такие европейские, но по крайней мере, в глазах других россиян мы гораздо более идентичны для них с Европой, потому что у нас чисто территориальные и исторические есть такие возможности».
В подобных случаях мы имеем дело с взаимодействием самоидентификации жителей и их восприятия со стороны не-калининградцев. Данная оценка зачастую может являться стереотипной и подтверждаться единичными случаями. В то же время, для большинства приезжающих жителей других государств калининградцы, жители города с богатой историей, являются россиянами и не ассоциируются с жителями Европейского союза. Сохранившиеся в городе культурные артефакты (довоенные постройки, замки и т.п.) в данном случае оказывают более сильное воздействие на восприятие города и его населения другими россиянами.

Значимым фактором, сложным образом воздействующим на идентичность, является визовый режим. Трудности перемещения по территории страны, равно как и близлежащих государств, обусловленные спецификой геополитического положения данного российского региона, выдвигают на первый план региональный, калининградский компонент идентичности жителей области, нежелающих иметь формальные препятствия в общении с родственниками, друзьями, деловыми партнерами в России и за рубежом. Визовый вопрос способен, таким образом, вызывать «протестную» идентификацию как по линии общероссийской, так и по линии европейской идентичности («то же самое введение… визового режима все-таки, мне кажется, многих оттолкнуло от понимания того, что они европейцы»). 

Предполагается также наличие существенного влияния участия социально активного населения в европейских, международных проектах на ощущение себя «отчасти европейцами»:

«Наверное, молодые люди себя ощущают и европейцами, отчасти. Потому что очень уж много калининградцев, молодых калининградцев принимают участие в международных проектах различного уровня. Очень большая потребность у студентов ездить на обмены в страны Евросоюза. И это, наверное, дает свой определенный результат»; 
«Мне кажется, еще очень сильно влияет <на самоидентификацию> большое количество программ европейских, Совет Европы которые реализует здесь на территории, Европейский союз реализует здесь на территории, которые тоже определенный тренд дают»;
«Я езжу за границу, я понимаю, что да, нашего  человека можно отличить от среднестатистического европейца. Но я не считаю, что сейчас вот наша молодежь, допустим, чем-то особо выделяется»).

Современная калининградская молодежь, отмечают эксперты, хорошо владеет иностранными языками, за границей чувствует себя свободно и общается со своими зарубежными сверстниками  на равных.

Проблемы формирование идентичности 

Большинство экспертов сходится во мнении, что те или иные виды идентичности внутренне присущи каждому отдельному человеку, структура идентичности индивидуальна, однако формируется лишь в социуме. Можно сказать, идентичность формируется в ходе непрерывного процесса социализации личности. Протекание процесса социализации, несомненно, сказывается на формировании личностных установок и убеждений, которые, в свою очередь, будучи присвоенными человеком в определенный период,  воспроизводятся в обществе в целом. Таким образом, социальная идентичность, как предмет исследования представляет собой как индивидуально-личностное, так и социально-групповое явление. 

Период, когда закладываются основные социальные самоидентификации, охватывает детство и юность человека, в связи с чем основными целевыми группами работы по формированию идентичности эксперты считают подростков и молодежь: 

«Я считаю, каждый молодой человек в возрасте, когда он осмысливает себя как часть какого-то большого общества, не только членов семьи <...> он должен четко для себя сформулировать, что он может дать этому обществу, <...> как он может развиваться в этом обществе…»;

«Ну, потому что молодежь – она всегда в поиске <…>. Для молодежи необходимо просто жизненно определиться с выбором, в том числе и идентификации, потому что, в принципе, молодости всегда делаешь выбор…»;

«Ну, естественно, каждый молодой человек, каждый ребенок, он начинает входить в новую жизнь, он должен себя каким-то образом осознавать, определять в этом мире, в том числе в национальном плане. Он должен знать, что он россиянин. Он человек, который родился в России, он гражданин своей страны, он гражданин своего города, своего региона и может этим гордиться. И это важно, на самом деле, очень важно» и т.д.
Экспертами отмечается особая роль в формировании социальной идентичности таких социализирующих субъектов как семья, образовательные учреждения, общественные организации и неформальные объединения по интересам.

Семейное воспитание закладывает отношение человека к социуму и формирует первые социальные роли и позиции («Ну, если бы такая работа проводилась, я имею в виду, работа по формированию идентичности, честно сказать, с трудом представляется, потому что это проводится, это воспитывается в семье, в семье, родители дают примеры своим детям. Такая работа, таким образом, называется воспитание»; «Такого рода деятельность ведь начинается с семьи, но если семья видит к себе внимание и интерес государства, то, безусловно, здесь вопросы  идентичности будут вполне реализовываться»; «Каждая семья позиционирует себя по-своему»). Ряд экспертов подчеркивают, что в формировании самоидентификации большую роль играет личный пример. 

В школах и вузах формирование идентичности осуществляется в рамках образовательно-воспитательного процесса. Участие в этой работе принимают все субъекты данного процесса: как специалисты (преподаватели, психологи), так и сама учащаяся молодежь. Идентичность является предметом исследований и научных дискуссий в рамках конференций, круглых столов, семинаров. 

Содержание школьных и вузовских программ должно непосредственно включать компонент патриотического воспитания, особенно это касается таких предметов как география, обществознание, история. Важную роль в укреплении общероссийской идентичности играет обращение к единой истории Российского государства («История всегда была важный инструмент по сплочению. И даже во времена Великой Отечественной войны, там всегда возвращались к истории»; «Личным примером и примером исторических образов нашего наследия давать как жителя Калининградской области, но и как жителя РФ – это важней, на мой взгляд»). 

Большое значение имеет организация внешкольных и вневузовских мероприятий (творческих конкурсов, интеллектуальных турниров, игр, акций, проектов) и реализация программ патриотического воспитания (Мы – россияне, Поезд памяти и др.). Непосредственно направлены на формирование идентичности региональные программы развития образования и развития культуры, региональная целевая программа «Молодежь». Реализация этих программ подразумевает комплекс мер. Однако, как отмечают отдельные эксперты, данной работе не хватает «системности».

Тем не менее, весьма продуктивным в данной области работы может оказаться сложившееся сотрудничество между различными структурами и организациями. Вузы сотрудничают как региональными органами власти, в частности, с Министерством образования Правительства Калининградской области, так и с социально-активным бизнес сообществом. Плюсы такого сотрудничества отмечаются экспертами, представляющими каждую из сторон. Бизнес и государство пришли к идее общественно-частного партнерства («это, как мне кажется, могло быть основой тоже интеграции: т.е. бизнес видит, в чем он заинтересован, и вместе с государством помогает общественным, образовательным, социальным структурам калининградского общества развиваться», – комментирует эксперт). Активно взаимодействуют СМИ и молодежные общественные организации. Все перечисленные акторы выражают готовность к расширению сотрудничества.
Эксперты, представляющие молодежные организации, подчеркивают важность поддержания единого пространства для самореализации граждан (в сфере обучения и трудоустройства). Единство данного пространства обеспечивается организацией взаимодействия между общеобразовательными учреждениями, контактами с коллегами в других регионах. 

Существенную роль, в силу специфики целей и методов своей деятельности, призваны сыграть некоммерческие организации.

«На уровне Калининграда, … все общественные организации…, тем или иным образом вовлекающим молодежь в ту или иную полезную деятельность, …будь то, например, реконструкции исторических событий, проведение субботников, просто там добровольческая деятельность, помощь другим людям, проведение здесь в Калининграде различных …экологических маршрутов, приглашение … молодежь из других стран… сюда в нашу Калининградскую область … вот это тоже у ребят формирует самоидентичность»;

«У общественных организаций есть много таких инструментов, как можно работать с целевыми группами, такими более локальными, …чем у правительства, но у правительства есть сильный рычаг, как те же самые все средства массовой информации, на которые оно может повлиять».
Отдельные эксперты связывают работу по формированию идентичности с деятельностью по формированию активной гражданской позиции. В этом плане, социальная работа и правовая защита со стороны студенческих профсоюзов могут служить примером практической реализации задач по укреплению социальной идентичности молодежи.

Важным фактором формирования идентичности является также информационно-просветительская деятельность СМИ (новостные, а также специальные программы и акции, такие как «Семь чудес России», «Гордость России» и т.д.). Большую роль в воспитании общероссийской идентичности играет обращение к истории («История всегда была важный инструмент по сплочению. И даже во времена Великой Отечественной войны, там всегда возвращались к истории»).
Часть экспертов отдает приоритет работе в сфере культуры и образования:

«В данном случае если проводить какие-то все-таки мероприятия по формированию идентичности, то они должны исходить и формироваться на уровне не во властных каких-то структурах, а, может быть, в культурных центрах, университетах, в образовательных учреждениях, в вузах во всех, естественно в школах, в культурных центрах, которые призваны осуществлять образовательные какие-то функции и просветительские»;
«Я думаю, что так уж они не должны упускать из виду, а заниматься этим должны и учебные заведения, и деятели культуры, потому что все- таки, я считаю, что культура и искусство оказывают самое сильное и  именно ведь эмоциональное воздействие. Вот я считаю, что  когда даже  у нас происходят концерты, в которых звучит  русская музыка – это уже идет воспитание подрастающего поколения и напоминание людям старших поколений о наших достижениях в области культуры. Я думаю, что это очень важный момент» и т.д.

Для осознания уникальности и ценности своей культуры необходимо общение с другими культурами. С этой точки зрения, большое значение имеют такие мероприятия как «Уроки дружбы», которые знакомят подрастающее поколение с культурой различных национальностей, фестивали народного творчества, выставки народных промыслов и т.п. Привлечение в город туристов и культурно-ознакомительные поездки самих калининградцев также создают возможности для контактов с носителями различных культур. Данный процесс способствует формированию собственной идентификации: «Культура и создается из вот этой взаимосвязи, взаимодействия разных культур, тогда ты только начинаешь понимать, в чем уникальность своей собственной <...> Мы не будем понимать, кто мы такие, вот, как только начинаешь соприкасаться, тут ты вдруг ощущаешь свою уникальность»; «И правильно, живя в едином государстве, позиционировать себя как житель РФ. Но для этого, опять же, необходимо смотреть на Россию, увидеть другие ее города, для того, чтобы сравнить, для того, чтобы увидеть разницу (потому что все познается в сравнении) и знать, какую страну они представляют».

В целом, необходима реализация системного, комплексного подхода к решению проблемы развития социальной идентичности. При этом важно обеспечить именно ценностные, концептуальные основания такой работы: «не то, что для этого нужно делать какие-то специальные вещи, просто на этом должно быть очень много чего построено. На это должны быть ориентированы и органы власти, и общественные организации, и средства массовой информации».
Ряд экспертов разделяют также мнение о том, что идентичность, и в частности российская, укрепляется не с помощью специальных программ, а «естественным» путем и, прежде всего, в результате повышения уровня жизни каждой социальной группы. 

«Любая идентичность насильно сформированная является ложной идентичностью... Любая идентичность, …имеющая естественное происхождение, является истинной идентичностью». «Часть организаций власти и другие структуры должны проводить целенаправленную работу по обустройству нормального образа жизни в стране, и тогда никакие вот эти программы по развитию идентичности не будут нужны». «Среда должна формировать идентичность, а власть, вместо того чтобы формировать идентичность, должна с лопатами расчищать детские песочницы…».

Молодежи необходимо жилье, образование, работа – и эти три составляющие как ничто другое способны укрепить социальную идентичность, «гордость вторична по отношению к экономическому развитию».

«Нужно не чувство гордости за страну и чувство российской идентичности, не воспитывать искусственно, а нужно создавать условия социально-экономические, для того чтобы эта гордость возникала естественным путём. Тогда она будет искренней, тогда она будет откровенной, тогда не надо будет придумывать специальных программ»;
«Вопрос идентичности российской, он вторичен по отношению к набору социокультурных факторов жизни российского гражданина и какой-то материальной составляющей»;

«Если они [молодежь] будут  понимать, что они могут нормально жить в этой стране, …работать, строить семью, и проецировать свое будущее как привязанное к этой же своей территории, к своему региону, то соответственно и поведение в процессе взросления, мне кажется, будет другое».
Сильная экономика и конкурентоспособность, полагает часть экспертов, может служить национальной идеей для современной России («В сильную страну войдут все граждане и будут гордиться»). В контексте беседы о видах идентичности эксперты чаще всего формулировали национальную идею, подчеркивая главную мысль своих рассуждений. Национальной идеей может быть хорошее образование, развитие современной культуры, развитие демократического общества и т.п.

«Национальной идеей может стать …повышение конкурентоспособности российского образа жизни, российского стиля жизни, российских норм и правил. То есть если мы сможем обеспечить привлекательность жизни в стране для самих себя, то нам никого не надо будет заставлять любить себя. Желающие полюбить нас за бесплатно появятся сами».

Выводы
Идентичность, таким образом, представляет собой сложный социокультурный феномен, имеющий свою структуру, динамику, факторы формирования и условия проявления.

В сложной, гетерологичной структуре социальной идентичности выделяются компоненты принадлежности человека к различным социальным группам: я – россиянин, я – житель Калининградской области, я – европеец, я – русский, поляк и др. В качестве высшей ступени в иерархии чаще всего выступает ощущение себя гражданином страны, однако в зависимости от контекста, ситуации, могут «активизироваться» те или иные «пласты» идентификации.

Границы идентичности оказываются размытыми, когда речь заходит о возможности «выбора» идентичности сообразно тем или иным задачам социальной группы, преследующей цель, которая находится в зоне ее ближайшего развития.

Процесс формирования идентичности непрерывен и продолжается в течение всей жизни человека, однако наиболее «сензитивным» периодом является время интенсивного усвоения и активного воспроизводства социального опыта.

Динамика развития социальной идентичности наблюдается как на личностном, так и на групповом уровне. Динамический характер рассмотренных в исследовании видов идентичности, ее гибкость, подверженность изменениям, обусловлены непрерывно продолжающимся процессом социализации.

Фундаментом развития идентичности является условия жизни и среда, в которой находится человек. Уровень и качество жизни в значительной степени предопределяют развитие и степень выраженности социальной идентичности, прежде всего, в ее эмоциональном (чувство гордости и т.п.) и поведенческом компонентах (отдача, вклад в развитие социума). В случае конкуренции между различными видами идентичности этот фактор может стать решающим и предопределить усиление одного вида идентичности за счет ослабления другого.

Экспертами отмечается особая роль в формировании социальной идентичности таких социализирующих субъектов как семья, образовательные учреждения, общественные организации и неформальные объединения по интересам.

Школьники и студенты, подростки и молодежь – это те целевые группы, на которых акцентируют внимание эксперты. (Элементы подобной работы должны присутствовать в воспитании детей дошкольного возраста). Ощущение себя жителем города, области, гражданином страны связано с активной жизненной позицией человека.

Работа по формированию идентичности ведется и должна вестись, по мнению большинства экспертов, одновременно по разным направлениям, прежде всего, в сфере образования, культуры и спорта, развития гражданского общества и демократических институтов. Ряд организаций выдвигают данный аспект в качестве одного из приоритетов своей деятельности.

Эксперты подчеркивают необходимость системного подхода в работе по формированию идентичности. Мероприятия различного уровня и различных направлений – от фестивалей студенческой самодеятельности и народного творчества до интеллектуальных конкурсов и игр – вносят свой вклад в развитие социальной идентичности молодежи и других групп населения. Мероприятия и проекты реализуются совместно федеральными, региональными, муниципальными органами власти, общественными и бизнес-организациями, творческими коллективами.
Комплексность и системность, а также внимание государства к проблемам целевых групп (жилье, образование, занятость) – главные предпосылки успешности данного процесса. Наличие каких-либо программ и национальных планов не гарантирует укрепления самоидентификации человека, поскольку идентичность постоянно развивается под воздействием ряда факторов. Она не насаждается сверху, но формируется опосредованно, и главным субъектом в этом процессе является сам человек, активная творческая личность, включенная в жизнь социума.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Процессы формирования целостного регионального социума и развития идентичности жителей в условиях эксклавности являются достаточно актуальными для нынешнего этапа развития Калининградской области. 
В целом, данные, полученные нами в исследованиях 2001-2008 гг., говорят о том, что ситуация в сфере социальной идентичности населения региона достаточно стабильна. В то же время мы можем наблюдать определенные сдвиги в степени выраженности и соотношении отдельных видов идентичности в связи с процессами социального развития региона, динамикой политической ситуацией в стране и в мире. 
В целом, структура социальной идентичности имеет сложный, гетерологичный характер. В общей структуре социальной идентичности респондентов имеют место различные виды идентичности, которые не обязательно противопоставлены друг другу, но являются специфически значимыми и могут «затухать» или, наоборот, актуализироваться, выходить на первый план при тех или иных обстоятельствах. Здесь «встречаются» способности личности соотносить себя с локальными, региональными, национально-государственными, наднациональными и пр. сообществами, причисляя себя к одним и противопоставляя другим, выбирая те из них, которые будут играть роль референтной группы. Различные идентичности могут выстраиваться в том или ином иерархическом порядке, что не умаляет значимости каждой из них. На наш взгляд, значение имеет не столько иерархия различных видов социальной идентичности, сколько выраженность, смысловая и эмоциональная наполненность каждой из них.

Общество и его институты, прежде всего, государство, как правило, заинтересованы в выраженности тех или иных видов идентичности в связи со стоящими за ней ценностями, установками, поведенческими образцами. Так, укрепление российской идентичности имеет важное значение для развития государственности, федерализма и сохранения единства страны (по выражению одного из экспертов, «это основа государственной политики, это основа… национальной безопасности страны»). Развитие европейской идентичности у россиян могло бы иметь значение в случае полноценного вхождения страны в Европейское сообщество.

В то же время (и это подтверждается мнениями участников экспертных и фокус-групповых интервью), идентификация человека с территориальным сообществом, в том числе эмоциональная приверженность своей стране, региону, городу / поселку, позитивно влияет на его (сообщества) жизнедеятельность, поскольку человек соотносит выбор средств своей деятельности и ее последствия с интересами остальной части мы-группы, сознательно стремиться внести свой вклад в ее развитие.

Структура и содержание социальной идентичности калининградцев

Российская идентичность

В условиях эксклавности, окруженности интенсивно интегрирующимися в европейское сообщество иностранными государствами, в каких находится Калининградская область, проблема укрепления национально-государственной идентичности встает достаточно остро.

Исследование показало, что идентификация с Россией носит опорный, «стержневой» характер, что связано с восприятием страны как великой, мощной державы с обширной территорией, богатыми природными ресурсами и великой историей. Главный смысл национально-государственной идентичности для калининградцев (а вероятно, и для жителей других российских регионов, не относящихся к разряду национальных республик или столиц) заключается в ожидании защиты, экономической и политической поддержки со стороны России как великой страны (по выражению одного из экспертов, «мы … граждане великой страны, … за нами есть Россия, которая нас поддерживает»). 

Уникальные геополитическое положение и история возникновения Калининградской области  делает эти ожидания особенно обоснованными. Однако, «большая Россия» в лице государственных структур не торопится адекватно ответить на них. Как признавали участники исследования (респонденты массового опроса, фокус-групповых интервью), специфические трудности и интересы жителей региона федеральным центром зачастую игнорируются, не учитываются. Государство не пытается смягчить последствия эксклавности для жителей региона (напр., проблему загранпаспортов и виз), некоторые из принимаемых решений только усложняют и без того непростую для калининградцев ситуацию (напр., решение о создании в регионе игорной зоны). 

Проведенное исследование позволило прийти к выводу, что одним из важнейших оснований формирования позитивной идентификации с территориальным социумом является качество жизни, успехи, достижения его социального развития. То есть вопрос идентичности вторичен по отношению к набору социокультурных факторов жизни гражданина. Соответственно, было бы логично, если бы федеральная власть работала над созданием именно таких, «естественных», условий для развития российской идентичности калининградцев (как выразился один из экспертов, «в интересах государства как раз-таки обеспечить то обстоятельство, чтобы жители Калининграда в первую очередь ощущали себя россиянами»). Однако, на сегодня уровень жизни в России оценивается калининградцами ниже, чем в родном регионе, что сказывается на готовности идентифицировать себя со страной, особенно в эмоциональном плане.

Как показало проведенное исследование, на сегодняшний день российская идентичность занимает ведущие позиции в общей иерархии идентификаций калининградцев с большими социальными группами. Жители региона сравнительно активно причисляют себя к российскому народу, признают общность истории, культуры, менталитета, гордятся своим статусом россиянина, проявляют заинтересованность в событиях, происходящих в стране, и дальнейшем развитии, связывают с ней свою жизнь.

Идентификация с Россией, ее народом для калининградцев связана с «формальными» признаками - фактом проживания на территории страны, гражданством РФ, а также субъективными переживаниями – любовью в стране, чувством патриотизма (по выражению одного из участника фокус-групп, «быть россиянином – это не иметь паспорт России, а чувствовать, это что-то такое внутри»). Определенную роль с идентификацией со страной играет и принадлежность к русскому народу как титульной нации.

В то же время российская идентичность калининградцев ослабляется действием ряда факторов. Среди них, кроме объективной территориальной отрезанности региона от России, можно назвать: 

- низкие уровень и качество жизни в Российской Федерации, что особенно отчетливо заметно жителям региона, расположенного в центре Европы, имеющим довольно богатый опыт поездок за рубеж; 

- неясность перспектив развития российского общества и связанные с ним трудности планирования собственной жизни;

- ощущение невозможности влиять на жизнь страны, вносить свой вклад в ее развитие.

Анализ полученных в исследовании данных позволяет утверждать, значительный вес российской идентичности, в первую очередь, достигается за счет ее когнитивного компонента. Россия чисто семантически выигрывает у региона (и локального сообщества), соотносясь с ними как большое и малое, как целое и его часть. Свидетельством тому может служить преобладание в калининградском социуме негативных установок на сепаратизм, отделение региона от Российской Федерации при довольно критичных оценках жителей региона в отношении условий и качества жизни в стране.

Региональная идентичность

В целом, понятия «быть россиянином» и «быть калининградцем, жителем Калининградской области» в сознании населения региона четко дифференцированы. В то же время соответствующие им виды идентичности не исключают друг друга, а сосуществуют и связаны между собой, хотя не всегда сопоставимы. По словам экспертов, «я для себя не делю эти понятия… они для меня живут в разных плоскостях», «(их)…нельзя отделять. Страна – одна. Ты – гражданин России и ты живешь в каком-то регионе». Сама постановка вопроса о предпочтении одного вида идентичности перед другим нередко вызывала затруднения у участников исследования. 

И эксперты, и участники фокус-групповых интервью говорили о равноценности, равнозначности для них российской и калининградской идентичности («возможно, в одном аспекте больше значимо, что я калининградец, в другом аспекте более значимо, что я россиянин»). Действительно, исследование показало, что региональная идентичность калининградцев выражена, прежде всего, за счет своей эмоциональной составляющей.

Факторами, определяющими содержание и выраженность региональной идентичности калининградцев являются: 
– эксклавность, оторванность региона от «большой России»;

– территориальная близость к иностранным государствам, Европейскому союзу, отношения с близлежащими странами в прошлом и настоящем;

– природные особенности региона – море,  месторождение янтаря, являющегося  подлинным символом региона, отличающим его от всех прочих российских территорий; 

– уникальное историческое прошлое, лояльность и интерес к истории и культуре Восточной Пруссии, Кенигсберга (неслучайно отношение к восточно-прусскому прошлому региона коррелирует с гордостью статусом жителя Калининградской области); 

- переселенческая специфика формирования населения региона, короткий период собственной, еще «живой», истории;

- визовый режим, создающий трудности перемещения по территории страны  и близлежащих государств (что в последние годы стало даже более привычным для калининградцев).

Последний фактор является одним из тех, которые создают напряжение по линии общероссийской идентичности, способен вызвать «протестную» идентификацию, поскольку, как отмечали участники исследования, речь идет о нарушении конституционных прав калининградцев как граждан РФ, об усилении оторванности региона от страны.

Примечательно, что названные факторы оказывают воздействие на развитие региональной идентичности калининградцев не только с когнитивной, но и с эмоциональной точки зрения. То есть калининградцы не просто осознают эксклавное положение региона, необходимость получения загранпаспорта для поездки в Россию, но и испытывают по этому поводу негативные чувства; они не просто знают о добыче янтаря в области, знакомы с довоенной историей области, видят сохранившиеся и восстановленные образцы немецкой культуры, но и гордятся этими чертами области.

Эмоциональный (и, вероятно, ценностный) компонент региональной идентичности калининградцев выражен более отчетливо, чем когнитивный, и более отчетливо, чем эмоциональный компонент российской идентичности. Это выражается, в частности, в большей удовлетворенности жизнью в области, по сравнению с Россией, связи миграционных намерений калининградцев с качеством жизни в стране, а не в регионе, пониманием собственной роли в обеспечении достойной жизни и т.п.

Сопоставляя региональную идентичность калининградцев с локальной, можно отметить следующее. Эти виды идентичности калининградцев имеют примерно равную выраженность (хотя по формальному признаку признания себя жителем конкретного населенного пункта и региона, локальная идентичность ненамного опережает региональную), приобретая большую или меньшую сравнительную значимость под воздействием тех или иных социальных событий и процессов. С одной стороны, локальный социум, как общность с меньшей численностью жителем и большей плотностью социальных связей, как правило, имеет значительно больший вес в глазах человека, чем более абстрактная категория региона
. С другой, в условиях занимающего небольшую площадь, очень компактного эксклавного региона эти категории не всегда четко дифференцированы в сознании людей. Это отличает Калининградскую область от других российских регионов, отличающихся большими площадью и рассредоточенностью населенных пунктов по ее территории (что подтверждается данными исследования в Псковской области, где локальная идентичность превалирует над региональной). 

В предшествующие годы мы отмечали значительно усиление локальной идентичности у жителей областного центра. Это произошло благодаря активизации процессов внутригородской жизни и повышению внимания к городу со стороны международной политической элиты в связи с ожиданием празднованием юбилея Кенигсберга в 2004 году, и, пожалуй, в еще большей степени, в связи с дискуссиями вокруг этого празднования, отчетливо противопоставившими город федеральному центру по оси «мы» - «они», что, по определению, должно было способствовать «обострению» локальной калининградской идентичности.
Что касается еще одного интересовавшего нас вида идентичности – европейской, то ее правомерно сопоставлять как с региональной калининградской, так и с российской. В целом, идентификация с европейцами занимает периферийные позиции в системе других идентификаций калининградцев. Показатели европейской идентификации калининградцев, хоть и остаются довольно низкими, в течение последних лет колеблются, в отношении чего можно выдвинуть следующее предположение. 
Процессы формирования идентичности предполагают, в том числе, поиск некоего значимого другого как оси идентификации – с положительным знаком (задающим направление культурного, институционального «импорта»), либо с отрицательным (задающим противопоставление и отрицание «иного», «чужого»). Одним из вариантов значимых других для региональной идентификации (особенно для приграничных территорий) могут быть соседние государства, Европа или Запад как обобщенные конструкты.
 В случае с Калининградской областью этим Другим стала Европа, которая поначалу воспринималась и оценивалась калининградцами позитивно. Соответственно, мы фиксировали некоторое усиление европейской идентичности у жителей региона с 2001 по 2003 гг. Затем, в связи с проблемами, которые обещало Калининградскому эксклаву вхождение соседних стран в Евросоюз, и, в еще большей степени, в связи с их обсуждением в определенном идеологическим ключе политиками федерального уровня, «плюс» сменился на «минус»: доля жителей региона, уверенно называющих себя европейцами, стала снижаться. Сегодня, в условиях  ужесточения визового режима в силу вхождения соседних Польши и Литвы в Шенгенскую зону, она находится на критическом уровне. 
К этому стоит добавить рассуждения участников исследования о европейской идентичности калининградцев. И эксперты, и молодые калининградцы – участники фокус-групп отмечали, что россияне (калининградцы в том числе), конечно, не являются в социокультурном смысле европейцами и существенно от них отличаются по целому ряду признаков. В то же время калининградцам присуща большая «европейскость», чем жителям какого-либо другого региона к России. Как гражданин России, житель Калининграда может не чувствовать своей непосредственной причастности к европейцам, но сравнивая свой образ жизни, уровень экономического развития региона, местные культурные традиции, уровень развития личных связей и деловых контактов с другими странами, с другими регионами России, он ощущает, что находится ближе к Европе не только в географическом, но и в культурном и экономическом отношении («европейский город с русским лицом»).

При этом, как ни парадоксально, близость к Европе детерминирует близость к России: открытость Европе, ориентированность на развитие экономических, социокультурных и иных связей с европейскими странами, включая упрощение визового режима, коррелирует с категорическим неприятием идей об отделении Калининградской области от РФ. На фоне Европы, таким образом, отчетливо проявляется проблематика отношений между областью и Россией. Неслучайно на вопрос «А вам как бы хотелось в перспективе, чтобы Калининград становился ближе к Европе или ближе России?», один из участников фокус-групповых интервью ответил: чтобы Россия оставалась ближе к Калининграду.

Для различных групп населения региона характерны разные иерархии и наложения идентичностей, что подтверждает выводы исследователей о детерминированности идентификации социальными факторами, в том числе социальной структурой
. Так, у молодых калининградцев, в отличие от старшего поколения, в большей степени выражены локальная и региональная идентичности, чем российская, что проявляется в более активном причислении себя к соответствующим социумам и в большей гордости за принадлежность к ним. Для «коренных» жителей (родившихся, выросших на территории области или, по крайней мере, проживших здесь большую часть жизни) региональная идентичность имеет большее значение, чем для мигрантов, еще не укоренившиеся в областном социуме, а российская – меньшее.
Несмотря на сравнительную стабильность в сфере идентичности, не исключено ее постепенное изменение по ходу смены поколений: на сегодняшний день молодые жители региона имеют более слабую идентификацию со страной, но более сильную с локальным сообществом, регионом и Европой, чем старшее поколение калининградцев.

Мигранты

Особый интерес в контексте исследования социальной идентичности калининградцев представляет такая категория жителей региона, как мигранты.

Будучи регионом-«получателем» (по терминологии Н. Петрова
), Калининградская область пополняет свое население за счет мигрантов с других территорий. Совокупные вливания в региональное сообщество превышают число его уроженцев. В последние десятилетия, в связи с распадом СССР, произошло усиление миграционных потоков. «Донорами» оказались самые разнообразные по культурным характеристикам регионы, и за постсоветское время регион принял мигрантов множества национальностей. В связи с реализацией региональной миграционной программы, направленной на привлечение в область соотечественников, проживающих на постсоветском пространстве, тенденция постоянного «обновления» регионального социума за счет переселенцев будет сохраняться. Таким образом, область будет все больше превращаться, с этнической и культурной точки зрения,  в «плавильный котел». 
В этих условиях важными оказываются вопросы интеграции переселенцев в региональный социум, обретения ими соответствующей идентификации («я – калининградец»), укоренения «новых калининградцев» в областном сообществе.

Укорененность на территории области определяется длительностью проживания: чем дольше индивид живет в регионе (независимо от места его рождения), тем в большей степени он чувствует себя коренным жителем, а не переселенцем, «чужаком», тем чаще он идентифицирует себя с региональным социумом. Наиболее неукорененными в социально-территориальной общности жителей эксклавного российского региона чувствуют себя переселенцы последних нескольких лет, им же свойственна меньшая степень идентификации с региональной общностью.

Следует отметить сравнительно высокую интенсивность адаптации мигрантов в региональном социуме, что, среди прочего, выражается в нетипичности даже для переселенцев последнего времени субъективного ощущения себя мигрантами, чужаками на калининградской земле. По-видимому, это связано с плюралистичностью культурной среды, соединившей в себе «останки» немецкой культуры и истории, европейские и мировые артефакты и культурные образцы, привнесенные моряками в советское время, последствия культурной диффузии и целенаправленного заимствования на современном этапе, а также довольно высокой этнической и культурной толерантностью.

В то же время в большинстве случаев переселенцы постсоветского времени не ощущают себя коренным населением региона. Таким образом, можно говорить  о маргинальном, противоречивом характере региональной идентичности, характерной для этой группы (уже не мигрант, еще не коренной житель). Слабая выраженность региональной идентичности мигрантов также проявляется в их большем равнодушии к специфически калининградским проблемам – эксклавному положению, последствиям вхождения соседних стран в ЕС и Шенгенскую зону, а также в большей ориентированности на отъезд из области.

При этом мигранты (как «бывшие», уже более или менее укоренившиеся в региональном социуме, так и «настоящие») играют значительную роль в социально-культурной, экономической и политической жизни региона. В частности, проведенный нами в 2004 г. анализ показал, что во властных структурах региона большинство составляют мигранты того или иного времени. Как ни парадоксально, этот факт никак (положительно) не сказывается на решении проблем вновь пребывающих в регион переселенцев (получения регистрации, гражданства и т.п.), поскольку вчерашние мигранты, находящиеся у  власти, с мигрантами себя уже не идентифицируют и не понимают их специфических интересов. В то же время «пришлость» многих региональных политиков сказывается как на их политической позиции (среди них есть как сверхпатриоты, так и активные сепаратисты), так на своеобразном толковании интересов региона и местного населения.
В ближайшие несколько лет область ожидает притока значительного числа новых жителей
, что в целом вызывает у населения региона скорее негативное отношение
. В этих обстоятельствах важно не допустить дестабилизации регионального социума, обеспечить сохранение в области характерного для нее относительно толерантного климата. Реализация этих задач окажется затруднительной при нерешенности проблем остальных жителей области. Кроме того, необходимо создавать условия для аккультурации новых мигрантов в калининградский социум и развития у них идентификации с жителями региона.

Проблемы развития российской и региональной идентичности

В целом, российская и калининградская идентичность весьма значимы для жителей региона и при этом в некотором смысле составляют друг другу конкуренцию. При этом Россия держит первенство среди других объектов социально-территориальной идентификации, в первую очередь, в когнитивном аспекте, а регион - в эмоциональном (и, вероятно, ценностном и поведенческом).
Как показывают наши исследования, в последние годы наблюдается тенденция к усилению идентификации жителей региона со страной в целом («я – россиянин»). По нашему мнению, это может быть обусловлено несколькими факторами. С одной стороны, это может быть связано как с усилением ощущения калининградцами угрозы «отрыва» региона от остальной России, так и с активным продвижением достижений, достигнутых российским обществом в различных сферах своей жизнедеятельности. Формирование российской государственной идентичности в последние годы сравнительно активно стимулируется как из федерального центра, так и на региональном уровне. С тем, что такая идентичность недостаточно сильна в целом по стране, и с тем, что она должна утверждаться, согласны многие специалисты.
 
Напротив, региональная идентичность в Калининградской области «сверху» практически не выстраивается. Область в лице своей правящей элиты не стремиться выделиться на фоне остальных российских регионов (многие из которых чрезвычайно активны в выстраивании региональных имиджей, в поиске и активном использовании выигрышных моментов регионального своеобразия, создании региональных мифов и культивирования региональной идентичности
) несмотря на наличие объективных особенностей и проблем, «невписываемость» уникальной калининградской ситуации ни в какие схемы. 

Н. Петров в своем исследовании региональной идентичности всех российских территорий выставляет официальной, насаждаемой и демонстрируемой властями региональной идентичности эксклавного региона среднюю оценку. Неофициальная, неконъюнктурная, имеющая культурно-исторические корни, идентификация населения с регионом получает высокую оценку
, что подтверждается данными наших исследований, согласно которым эмоциональный компонент региональной идентичности калининградцев становится более выраженным в последние годы.
Изучая идентификацию с регионом и страной через удовлетворенность жизнью в соответствующих социумах, мы обнаружили, что удовлетворенность жизнью в Калининградской области значительно выше, чем удовлетворенность жизнью в стране (для примера, жители Псковского региона, напротив, больше удовлетворены жизнью в России, а не в области). То есть регион оценивается его калининградцами как более благополучное и перспективное место жительства, нежели Россия в целом. Как показали результаты фокус-групповых интервью, Калининградская область воспринимается ее жителями (во всяком случае, молодыми) как более близкая к образу «идеального» региона и имеющая серьезные предпосылки к дальнейшему продвижению в этом направлении.
Таким образом, представляется оправданным охарактеризовать (пользуясь терминами Н. Петрова) региональную идентичность калининградцев как «низовую» (идущую «от сердца» и учитывающую интересы индивидов), а их идентичность со страной в целом – скорее как «высокую» (декларируемую, навязанную сверху).

Также можно сказать, что, будучи параллельно конструируемыми, региональная и общероссийская идентичности (заметно превосходящая первую по всем регионам страны) для калининградцев являются не совместимыми и не сосуществующими в разных измерениях, как, например, в регионах, обследованных Л. Дробижевой
, а, скорее, альтернативными, конкурирующими. Будет ли эта конкуренция усиливаться или ослабевать, зависит, в значительной степени, от позиции государства, укрепление которого в последнее время позволяет исследователям прогнозировать тенденцию усиления общероссийской государственно идентичности. Однако, они также отмечают, что речь пока не идет о гражданской идентичности, которая возможна только при условии защиты государством интересов и прав граждан, независимо от конкретной территории их проживания, его диалога с гражданским обществом, и которая только и позволяет «надеяться на гибкую и прочную общероссийскую консолидацию».

Ситуация противопоставления, конкуренции между национально-государственной и региональной идентичностью жителей Калининградской области не выгодна ни федеральному центру, ни самому российскому эксклаву. Подавление региональной или искусственно насаждение российской может спровоцировать самые непредсказуемые и неблагоприятные последствия (о чем свидетельствует довольно высокая доля жителей региона, готовых при определенных условиях поддержать выход области из состава РФ). Не умаляя значимости национально-государственной идентичности для функционирования и развития российского общества, необходимо признать, что государство заинтересовано также и в поддержке региональной идентичности, а также в преодолении противоречия, конфликта между ними, если таковые имеются. В отношении Калининградской области это может означать формирование специфической - российско-калининградской, калининградско-российско-европейской идентичности.

Конкурентоспособность идентичности определяется привлекательностью для человека образа жизни, менталитета, уровня благосостояния, возможностей для личной самореализации, перспектив дальнейшего развития, которые характерны для той или иной социальной общности. Наше исследование показало, что важным фактором региональной идентичности калининградцев является сравнительно более высокие уровень и качество жизни в области, большие возможности и перспективы развития, по сравнению с другими российскими.

Действительно, Калининградская область, имея маленькую территорию, достаточно скромные ресурсы и большие проблемы, обусловленные эксклавностью, выглядит вполне пристойно на фоне других субъектов РФ. Так, по данным официальной статистики, среднемесячная начисленная заработная плата  в 2007 г. в регионе составила 12549 руб. (для сравнения, в Псковской области – 8827 руб., по Северо-западному округу -  9189 руб.), доля безработных составляла 3,4% (в Псковской области – 4,9%, общероссийский показатель – 6,1%)
. За 2006 год валовой региональный продукт вырос на 19,4% (рост ВВП по России за тот же период – 6,7%), объемы промышленного производства – на 66,6% (по России – на 4,4%).
 В рейтинге журнала «Forbes» среди других провинциальных городов России, наиболее удобных для развития бизнеса, Калининград занял 2-е место, а по деловому климату – 1-е.
 

Справедливости ради надо отметить и сравнительно высокую стоимость жизни в эксклавной российской области. Так, величина прожиточного минимума в регионе в IV квартале 2007 г. составляла 4097 руб., в Псковской области – 3559 руб., в среднем по России – 3879 руб.; стоимость фиксированного набора потребительских товаров и услуг в то же время составляла 6508 руб., в Псковской области – 5404 руб., в среднем по России – 6068 руб.

По показателям качества жизни заметно уступает как российским столицам, так и, тем более, европейским государствам, в окружении которых находится. При этом позитивная динамика в социальном и экономическом развитии региона, на 1000 жителей которого приходится 22 малых предприятия, а 35,8% регионального валового продукта дает малый бизнес (среднероссийские показатели, соответственно, 8 и 15%
) достигается благодаря усилиям самих калининградцев, а не благодаря помощи государства. Улучшение в будущем своего материального положения жители региона связывают, в первую очередь, с собственными усилиями, а не в действиями федеральной или региональной власти, а в числе основных жизненных целей экономически активного населения и молодежи на ближайшие 5-10 лет превалируют создание и развитие бизнеса, профессиональное развитие и поиск (смена) работы.

Таким образом, все или многое из того, что калининградцы имеют на сегодняшний день – это результат их собственных усилий, а не следствие работы правительства или помощи со стороны России. Наоборот, общее социальное неблагополучие связывается жителями региона со страной в целом и ее властными институтами. Стоит ли в таком случае жителям региона ориентироваться на Россию, идентифицировать себя с ней?  Или лучше повернуться к ней спиной, используя свою изолированность от территории российского государства?

К счастью, большинство калининградцев не рассуждает столь радикально. Как отмечалось экспертами, несмотря ни на что, Калининградской области выгоднее оставаться частью России («сейчас гораздо выгоднее быть Россией…; …вот есть страна, да, она такая большая, да, мы такие особенные, есть с этим связанные трудности, но вот мы находимся в такой ситуации и при всех этих трудностях, жить нам, кажется, гораздо лучше, чем им там во всей своей России»).

Тем не менее, российское государство в своей региональной политике в отношении Калининградской области должно учитывать различные сценарии. Регионализм, по сути, нацелен на практическое использование тех возможностей, которые вытекают из естественного территориального деления общества.
 И если российское общество хочет использовать возможности, обусловленные положением и характером развития Калининградской области, ему следует в ответ способствовать решению социальных проблем ее жителей и созданию более благоприятных условий для еще более динамичного развития региона. Тогда российская идентичность, гордость за страну будет возникать естественным путем. Тогда национально-государственная и региональная идентичности будут мирно сосуществовать в сложной структуре социальной идентичности личности, как отражение объективного факта проживания человека в регионе и принадлежности региона к стране, не противореча друг другу, стимулируя человека на совершение поступков в интересах и на пользу обоим социумам.

Механизмы развития идентичности

Рассматривая качество жизни на территории в качестве фактора идентификации с соответствующим социумом, мы признаем, что идентичность сама по себе является предпосылкой активной гражданской позиции человека, определяет его готовность действовать во благо своего города, региона или страны. Нельзя не учитывать и специфику ситуации, сложившейся в сфере социальной идентичности жителей эксклавного российского региона.

В связи с этим представляется принципиально важным проводить целенаправленную работу, способствующую развитию различных видов идентичности (локальной, региональной, национально-государственной) у населения региона, прежде всего, таких групп, как дети, подростки и молодежь, мигранты.

В формировании и развитии социальной идентичности важную роль играют семья, институт образования, политические структуры, средства массовой информации, общественные организации и неформальные объединения по интересам. В настоящее время в регионе реализуется ряд программ, проводятся мероприятия, направленные, в первую очередь, на подрастающее поколение калининградцев и призванные способствовать развитию у них чувства патриотизма, гордости за страну, восприятия Калининградской области как части России. Основным средой реализацией подобных проектов является система образования, некоторые программы осуществляются благодаря поддержке региональных властей. Интересные проекты реализуются благодаря деятельности некоммерческих организаций, молодежных движений, однако, как правило, по масштаб и охвату аудитории они невелики. Бизнес-структуры региона уделяют проблемам развития идентичности незначительное внимание, лишь некоторые из них осуществляют сопряженные с ней социальные проекты.

В то же время подобная работа не носит системности, о чем свидетельствует спорадичность проведения отдельных мероприятий, слабое освещение проблемы региональными СМИ, слабая вовлеченность отдельных целевых групп (например, мигрантов, этнических меньшинств) и институтов социализации (семья). Препятствиями на пути активизации деятельности по развитию социальной идентичности являются низкий уровень личной инициативы и информированности населения о реализуемых программах и мероприятиях, а также нехватка поддержки со стороны местной и региональной власти.

Таким образом, полученные в исследовании результаты свидетельствуют о необходимости усиления комплексной, последовательной и глубоко продуманной работы по формированию и укреплению общероссийской и региональной идентичности у жителей эксклавного российского региона, и в первую очередь, у калининградской молодежи. Ее осуществление будет способствовать профилактике сепаратистских тенденций, «утечки» кадрового потенциала за рубеж и других негативных социально-демографических явлений. 

На основе результатов исследования нами были разработаны рекомендации в адрес различных социальных структур и субъектов региона, чья роль в формировании и развитии социальной идентичности калининградцев представляется наиболее важной. 

Рекомендации 

Основной целью реализации системы мер по развитию социальной идентичности у жителей эксклавного российского региона является достижение сбалансированного, равновесного, неконфликтного соотношения российской (национально-государственной) и калининградской (региональной) идентичностей в общей структуре социальной идентичности калининградца при значительной выраженности каждой из них.

Деятельность, направленная на развитие социальной идентичности жителей Калининградской области как эксклавного региона России, должна строиться на следующих принципах:

1. Принцип системности, что предполагает понимание социальной идентичности как сложноорганизованной динамической системы, развивающейся под воздействием разноуровневых и разнокачественных факторов, а также  построение деятельности по ее развитию в рамках эксклавного региона на всех уровнях его социальной организации, путем использования релевантных и разнообразных методов и форм работы, построение сетей социального партнерства.  

2. Принцип партисипации, предполагающий субъектную роль и активное участие индивида в процессах своего развития, что предполагает самостоятельную постановку целей, рефлексию, самоконтроль при отсутствии принудительных воздействия извне и навязывания субъект-объектных отношений;

3. Принцип интеракции, предполагающий перманентный диалог между всеми участниками и заинтересованными сторонами, вовлеченность их в процессы планирования и управления процессами решения проблемы.

4. Принцип объективности, предполагающий опору при разработке программ и проектов на экспертное мнение и научные исследования, отказ от метода «проб и ошибок» и опоры на «здравый смысл».

5. Принципы гуманизма и демократии, предполагающие приоритет интересов личности над интересами общества, а интересов общества – над интересами государства.
6. Принцип регионализма, предполагающий поиск разумного баланс между общероссийскими государственными и региональными интересами, а также требованиями и обстоятельствами, возникающими в связи окруженностью области странами Евросоюза.
Органам власти региона рекомендуется:

- разработать и принять, при общественной поддержке, общую концепцию развития социальной (российско-калининградской) идентичности у жителей региона;

- выступить в роли координатора работы по реализации данной концепции, 

- стимулировать участие образовательных учреждений, деловых и некоммерческих структур, СМИ региона в работе по развитию социальной идентичности калининградцев, их сотрудничество в этой сфере;

- разработать эффективный механизм поддержки гражданских (в том числе молодежных) инициатив, обеспечить его доступность для жителей всех муниципальных образований области;

- обеспечивать возможности для обмена опытом по реализации программ содействия развитию идентичности между региональными субъектами, представителями других российских регионов и стран.
Субъектам миграционной политики в регионе рекомендуется:

- разработать, с участием экспертного сообщества ученых и практиков миграционной политики и миграционного регулирования, систему содействия процессу аккультурации и адаптации мигрантов в региональном социуме, учитывающую национально-культурные особенности переселенцев и снижающая риски обострения противоречий между коренным и прибывшим населением;

- разработать и внедрить как элемент Программы переселения в Калининградскую область занятия по регионоведению, знакомящие переселенцев с историей и культурой края, особенностями его развития на современном этапе;

- разработать и внедрить программы содействия профессиональной переподготовке и повышению квалификации переселенцев, облегчающую их адаптацию на региональном рынке труда, поддержки в изучении русского языка детьми из нерусскоязычных семей мигрантов;

-  стимулировать разработку и реализацию проектов, направленных на обеспечение в регионе климата толерантности в отношении мигрантов и представителей  национальных меньшинств.
Органам управления образования рекомендуется:

- разработать программу развития социальной идентичности в рамках региональной системы образования, обеспечивающую непрерывность и преемственность этого аспекта социализации личности;

- выступать с инициативами в адрес некоммерческих организаций, общественных движений по тиражированию успешных социальных проектов в рамках отдельных образовательных учреждений или уровней системы образования;
- разработать эффективный механизм поддержки социальных инициатив школьников и студентов,

- способствовать укреплению взаимодействия и сотрудничества между различными звеньями и уровнями образовательной системы (в том числе высшего образования), отдельными образовательными учреждениями в сфере развития социальной идентичности молодых жителей региона.
Региональным средствам массовой информации рекомендуется:

- усилить внимание к проблемам социальной идентичности, гражданственности, социальной активности и инициативности, патриотизма; 

-  создавать программы, сюжеты, публикации, исходя из принципов толерантности, уважения к закону, правовым и культурным нормам российского общества;

- обеспечить режим наибольшего благоприятствования сюжетам и информации, касающейся подготовки и реализации проектов по развитию социальной идентичности, способствовать продвижению социальных инициатив жителей региона;

- увеличить число публикаций и программ, посвященных региону, городам и поселкам области, отдельным жителям, их сообществам и объединениям культурной и социальной направленности, обеспечив позитивный настрой и тон передачи, статьи;

- учитывать детскую, подростковую и молодежную аудиторию при распределении эфирного времени для криминальных новостей, а также других, не предназначенных для зрителей юного возраста программ и рекламных сюжетов;

- создавать специальные образовательные и новостные программы, рубрики для детской и молодежной аудитории, позволяющие донести до нее информацию о значимых событиях и процессах (прежде всего, в области культуры, экологии, спорта, образования, социальной политики) в городе, области, стране и мире в достаточно доступной и аттрактивной форме;

- усилить образовательный компонент, расширяющий знания учащихся о регионе, повышающий уровень их эрудиции, в содержании молодежно-ориентированных программ и изданий.

Некоммерческим организациям, общественным движениям рекомендуется:

- осуществлять инициацию проектов, направленных на развитие социальной идентичности, патриотизма, социальной активности и гражданской ответственности у целевых групп населения Калининградской области;

- включаться в сети социального партнерства, реализующего подобные проекты;

- активно продвигать (в том числе через средства массовой информации региона) информацию о реализуемых проектах в сфере развития социальной идентичности;

- разрабатывать и реализовывать программы содействия развитию социальной идентичности мигрантов и групп национальных меньшинств (для НКО региона, объединяющих мигрантов и представителей национальных меньшинств);

- разрабатывать и реализовывать проекты, содействующие развитию социальной идентичности молодых жителей региона, поддерживать их реализацию в рамках образовательных учреждений области с привлечением волонтеров при соблюдении принципа «равный – равному».

Субъектам регионального бизнеса рекомендуется:

- оказывать финансовую поддержку исследованиям в сфере социальной идентичности калининградцев и актуальных проблем социального развития региона, социальным проекта, инициируемыми общественными организациями и движениями региона;

- инициировать и поддерживать проекты, направленные на личностное, гражданское и профессиональное развитие молодежи региона, выявление талантливой молодежи, гармонизацию интересов молодых калининградцев и регионального рынка труда.

Приложение
Таблица 1
Уровень образования населения Калининградской и Псковской областей

	Уровень образования
	Калининградская область
	Псковская область

	Начальное
	1.2%
	3.9%

	Неполное среднее
	4.9%
	10.4%

	Общее среднее
	16.2%
	11.2%

	Начальное профессиональное
	5.4%
	7.2%

	Среднее специальное
	48.0%
	36.8%

	Неполное высшее
	5.4%
	8.4%

	Высшее
	18.9%
	22.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%


Таблица 2
Род занятий респондентов в Калининградской и Псковской областях

	Род занятий
	Калининградская область
	Псковская область

	Руководитель
	1.4%
	3.0%

	Специалист
	11.7%
	11.6%

	Военнослужащий, сотрудник органов правопорядка
	1.3%
	1.5%

	Служащий
	14.2%
	12.6%

	Квалифицированный рабочий
	23.4%
	13.2%

	Неквалифицированный рабочий
	1.6%
	5.8%

	Сельскохозяйственный рабочий
	0.6%
	1.9%

	Фермер
	0.3%
	0.0%

	Предприниматель, бизнесмен
	1.6%
	3.0%

	Пенсионер
	23.1%
	26.6%

	Домохозяйка
	7.2%
	3.5%

	Безработный
	2.0%
	3.1%

	Студент, учащийся
	10.7%
	12.4%

	Другое (неработающий инвалид, работающий пенсионер, подработчик)
	0.4%
	0.6%

	Затрудняюсь ответить
	0.4%
	1.1%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%


Таблица 3
Уровень доходов респондентов в Калининградской и Псковской областях

	Уровень дохода на одного члена семьи в месяц
	Калининградская область
	Псковская область

	До 2000 руб.
	1.6%
	12.2%

	От 2000 до 5000 руб.
	26.8%
	45.1%

	От 5000 до 10000 руб.
	34.5%
	25.8%

	От 10000 до 15000 руб.
	16.7%
	9.5%

	От 15000 руб. до 30000 руб.
	5.4%
	1.9%

	Более 30000 руб.
	0.1%
	0.1%

	Затрудняюсь ответить
	15.0%
	5.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%


Таблица 4
Степень близости, единства калининградцев с семьей, близкими

	Степень близости, единства с семьей, близкими
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительная
	98.1%
	94.4%
	95.2%
	94.8%
	95.0%
	90.9%
	94.2%

	Небольшая
	1.9%
	4.6%
	3.6%
	3.8%
	3.7%
	4.4%
	3.9%

	Не ощущаю близости
	0.0%
	1.0%
	1.2%
	0.3%
	0.5%
	2.4%
	1.0%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	0.0%
	0.0%
	1.0%
	0.9%
	2.4%
	0.8%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 5
Степень близости, единства калининградцев с друзьями

	Степень близости, единства с друзьями
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительная
	78.3%
	67.5%
	60.3%
	61.3%
	57.8%
	57.4%
	62.4%

	Небольшая
	20.8%
	28.5%
	36.9%
	33.4%
	33.5%
	26.7%
	30.7%

	Не ощущаю близости
	0.9%
	2.6%
	2.0%
	3.1%
	4.6%
	11.1%
	4.5%

	Затрудняюсь ответить
	0.0%
	1.3%
	0.8%
	2.1%
	4.1%
	4.7%
	2.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 6
Степень близости калининградцев с россиянами
	Степень близости, единства с россиянами
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительная
	15.1%
	16.2%
	14.3%
	16.4%
	17.4%
	16.9%
	16.2%

	Небольшая
	56.6%
	58.3%
	64.7%
	57.8%
	59.6%
	50.0%
	57.7%

	Не ощущаю близости
	15.1%
	17.5%
	13.5%
	20.6%
	15.6%
	21.3%
	17.7%

	Затрудняюсь ответить
	13.2%
	7.9%
	7.5%
	5.2%
	7.3%
	11.8%
	8.4%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 7
Степень близости калининградцев с локальным социумом

(по возрастным группам)
	Степень близости, единства с людьми, проживающими в одном городе, поселке, земляками
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительная
	6.6%
	9.9%
	13.5%
	12.5%
	11.0%
	11.1%
	11.2%

	Небольшая
	62.3%
	56.6%
	55.2%
	54.0%
	53.2%
	44.3%
	53.3%

	Не ощущаю близости
	19.8%
	23.8%
	21.8%
	25.8%
	22.9%
	30.4%
	24.8%

	Затрудняюсь ответить
	11.3%
	9.6%
	9.5%
	7.7%
	12.8%
	14.2%
	10.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 8
Степень близости калининградцев с локальным социумом 

(по типам населенных пунктов)

	Степень близости, единства с людьми, проживающими в одном городе, поселке, земляками
	Тип населенного пункта

	
	Калининград
	Малый город
	Село
	Вся выборка

	Значительная
	9.0%
	11.6%
	15.3%
	11.2%

	Небольшая
	62.7%
	44.0%
	47.1%
	53.3%

	Не ощущаю близости
	14.1%
	36.1%
	30.6%
	24.8%

	Затрудняюсь ответить
	14.2%
	8.4%
	7.0%
	10.7%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 9
Степень близости калининградцев с региональным социумом
	Степень близости, единства с жителями области
	Возраст

	
	16-19 лет
	20-29 лет
	30-39 лет
	40-49 лет
	50-59 лет
	От 60 лет и старше
	Вся выборка

	Значительная
	3.8%
	7.0%
	6.7%
	7.7%
	6.4%
	6.1%
	6.6%

	Небольшая
	50.9%
	47.0%
	51.2%
	50.9%
	47.2%
	39.2%
	47.2%

	Не ощущаю близости
	30.2%
	32.8%
	32.1%
	32.1%
	31.2%
	38.2%
	33.2%

	Затрудняюсь ответить
	15.1%
	13.2%
	9.9%
	9.4%
	15.1%
	16.6%
	13.0%

	Вся выборка
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%
	100.0%


Таблица 10

Степень близости псковичей и калининградцев с различными социально-территориальными общностями

	Как часто Вы ощущаете единство, близость с разными группами людей?
	Степень близости

	
	значи-тельная
	неболь-шая
	не ощущаю близости
	трудно сказать

	1. Россияне
	20.7%*
16.2%**
	40.4%

57.7%
	26.9%

17.7%
	12.0%

8.4%

	2. Люди, проживающие с Вами в одном городе / поселке, земляки
	29.5%

11.2%
	45.5%

53.2%
	20.0%

24.8%
	5.0%

10.8%

	3. Жители Вашего региона (области)
	16.2%

6.6%
	43.6%

47.2%
	33.4%

33.2%
	6.8%

13.0%

	4. Жители Европы, европейцы
	2.4%

4.7%
	20.8%

33.1%
	58.1%

45.4%
	18.6%

16.8%

	5. Все люди на Земле, человечество в целом
	10.3%
4.6%
	24.5%
27.2%
	45.4%
46.6%
	19.9%
21.6%


* Данные по Псковской области

** Данные по Калининградской области

Таблица 11

Этническая идентичность калининградцев и псковичей

	В какой степени Вы горды своей национальностью?
	Регион 

	
	Калининградская область
	Псковская область

	 Этноущемленная идентичность (ответы «совсем не горд», «не очень горд»)
	3.6%
	12.8%

	Господствующая нормальная идентичность (ответы «весьма горд», «очень горд»)
	89.3%
	82.3%

	Этноцентризм (ответ «я никогда не забываю о том, кто я по национальности»)
	57.3%
	55.8%

	Этнонигилизм (ответ «я редко задумываюсь, кто я по национальности»)
	36.1%
	36.5%

	Этнодоминирующая идентичность (ответ «Россия должна быть государством русских людей»)
	3.9%
	15.9%

	Этноцентричная идентичность (ответ «Россия - многонациональная страна, но русские должны иметь больше прав, так как составляют большинство и несут основную ответственность за судьбу страны»)
	27.9%
	34.9%

	Нормальная этническая идентичность (ответ «Россия - многонациональная страна. Все народы России должны обладать равными правами, и никто не должен иметь никаких преимуществ»)
	64.5%
	46.5%
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